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SEMNAL EDITORIAL

Dimitrie Todoran
Psihologia reclamei. Studiu de
psihologie economicã (ediþia a II-a),
Bucureºti, Editura Tritonic, 2004,
132 p.

Reclamele au evoluat o datã cu civilizaþia
omenirii, dar ºi-au gãsit expresia pe deplin
în timpurile noastre, devenind o emblemã
a societãþii contemporane.

Autorul lucrãrii Psihologia reclamei,
Dimtrie Todoran, realizeazã încã din 1935
amploarea fenomenului publicitar ºi consa-
crã un studiu reclamei atât din perspectiva
psihologiei individului, cât ºi dintr-o per-
spectivã psihosocialã, în acord cu cerce-
tãrile vremii în domeniul ºtiinþelor sociale.

În anul 2004 studiul este redescoperit ºi
redat circuitului ºtiinþific de doi tineri
cercetãtori din domeniul ºtiinþelor sociale,
Darie Cristea ºi Gabriel Jderu.

În prefaþa prezentei ediþii, Septimiu
Chelcea ne oferã o privire de ansamblu a
ceea ce reprezintã reclama ºi comunicarea
persuasivã pentru societatea contempo-
ranã. Prefaþatorul nu uitã sã sublinieze
rolul lucrãrii ca deschizãtoare de drumuri
în studiul reclamei, ce vine sã întregeascã
alte cercetãri ale vremii.

Editorii îi oferã cititorului un studiu
introductiv intitulat sugestiv �Psihologia
reclamei între evoluþia publicitãþii ºi evoluþia
psihologiei�, ce are prin el însuºi valoarea
unei cercetãri a fenomenului publicitar.
Studiul încearcã o abordare evolutivã a
domeniului ºi a cercetãrilor din publicitate,
prezentându-ne o serie de relevante lucrãri
de psihosociologie.

Volumul profesorului Dimitrie Todoran
cuprinde cinci capitole, ce sunt însoþite de
prefaþa autorului la ediþia din 1935.

În primul capitol, �Psihologia recla-
mei�, este subliniatã importanþa reclamei
din punct de vedere economic. Autorul se
opreºte asupra unei serii de definiþii date de
cercetãtori ºtiinþifici ai reclamei ºi prezintã
o tipologizare a reclamelor. În capitolul
�Viaþa psihicã ºi reclama�, autorul face
legãtura dintre aspectele de ordin psihic ale
individului ºi reclamã, ca imbold al compor-
tamentului de cumpãrare. Reclama este un
fenomen exterior în faþa cãruia individul
încearcã sã se adapteze.

Mijloacele utilizate de o reclamã pentru
a stimula atenþia ºi percepþia individului
constituie materialul de lucru pentru cel
de-al treilea capitol al lucrãrii lui Dimitrie
Todoran. Intensitatea, mãrimea, culoarea,
contrastul, paginaþia sunt doar câteva dintre
elementele unei reclame tipãrite, de care
un creator de reclame trebuie sã þinã seama.

Printr-o argumentaþie documentatã, auto-
rul face referire atât la constatãrile perso-
nale, cât ºi la observaþiile cercetãtorilor din
domeniu asupra mijloacelor cu valoare aten-
þionalã dintr-o reclamã. Astfel, se opreºte
asupra aspectului cromatic, ca element indis-
pensabil în elaborarea reclamelor, oferin-
du-i cititorului o prezentare succintã a
atractivitãþii culorilor ºi a efectului acestora
asupra cumpãrãtorului. Individul a fost
întotdeauna atras de reprezentarea ludicã,
idee de care nici autorul nu se dezice.
Aºadar, comicul este considerat un mijloc
eficace în stimularea atenþiei publicului.
Dimitrie Todoran face o incursiune în dome-
niul sãu de competenþã, cel al psihologiei
generale, prezentând din punct de vedere
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psihologic mecanismele de percepþie. Auto-
rul este convins de faptul cã un creator de
reclame trebuie sã cunoascã atât mecanis-
mele interioare ale individului, cât ºi cele
exterioare în raport cu reclama publicitarã.
Sprijinindu-se pe cercetãrile epocii, explicã,
din punct de vedere psihologic, procesul de
percepere a unei reclame. Autorul considerã
sugestia un factor principal în determinarea
reacþiei de cumpãrare.

Mai mult decât atât, Dimitrie Todoran
ne oferã o prezentare a condiþiilor pe care
trebuie sã le îndeplineascã o reclamã pentru
ca ea sã fie optim perceputã. Unul dintre
principiile stipulate de autor este ca totali-
tatea elementelor reclamei � proximitatea,
similaritatea, continuitatea, familiaritatea �
sã fie într-o configuraþie unitarã formei ºi
conþinutului.

Cel de-al patrulea capitol, intitulat �O
anchetã asupra reclamei�, prezintã un
chestionar asupra eficacitãþii reclamei. Deºi
se pot remarca limite din punct de vedere
metodologic ale anchetei prezentate, ea are
o incontestabilã valoare documentarã.

În ultimul capitol, subiectul abordat de
Dimitrie Todoran este unul extrem de
actual. El pune problema reclamei dintr-o
perspectivã eticã.

Accesibilã tuturor celor interesaþi de
domeniul reclamei, lucrarea se dovedeºte
a fi de referinþã atât pentru începuturile
cercetãrilor în domeniu la noi, cât ºi pentru
evoluþia ulterioarã a acestora.

Nicoleta Mihãilescu

Gabriel Bãdescu ºi
Eric M. Uslaner (coordonatori)
Social Capital and the Transition
to Democracy, Londra ºi New
York, Routledge, 2003, 239 p.

Apãrutã sub coordonarea a doi profesori,
unul român, altul american, lucrarea pre-
zintã un interes aparte, fiind una dintre

primele contribuþii care ne oferã studii
despre capitalul social în þãrile aflate în tran-
ziþie democraticã. Temã centralã în socio-
logie de mai bine de zece ani, capitalul social
este, de obicei, abordat în relaþie cu demo-
craþiile consolidate. Urmând linia lui Robert
Putnam, cel ce a relansat dezbaterea la înce-
putul anilor �90 ai secolului trecut, majori-
tatea lucrãrilor considerã capitalul social
ca variabilã principalã în explicarea crizei
pe care o traverseazã democraþia în þãrile
cu tradiþie democraticã.

Spre deosebire de acestea, studiile
prezentate în volumul coordonat de Gabriel
Bãdescu þi Eric M. Uslaner urm\resc sã
identifice modul în care capitalul social
influenþeazã tranziþia democraticã în fostele
þãri comuniste. Autorii îºi propun sã explice
de ce atitudinile democratice ºi participarea
sunt scãzute în Europa Centralã ºi de Est ºi
de ce unele þãri sunt mai avansate decât altele
din acest punct de vedere. Slovenia, de exem-
plu, pare de departe mai westernized decât
Rusia, România sau chiar Polonia ºi Ungaria.

Cei ºaisprezece autori care ºi-au adus
contribuþia la realizarea acestui volum abor-
deazã aspecte diverse ale capitalui social,
cum ar fi: relaþia dintre anumite tipuri de
reþele interpersonale sau asociative, mecanis-
mele cauzale între încredere, angajament
civic ºi procese democratice sau funcþiona-
rea anumitor indicatori standardizaþi ai
încrederii generalizate ºi ai angajamentului
civic aplicaþi în diverse contexte naþionale,
rolul optimismului în dezvoltarea încrederii
dintre oameni, impactul inegalitãþilor econo-
mice asupra capitalui social. Câteva între-
bãri centrale ghideazã studiile din acest
volum: care este nivelul de capital social
în þãrile ex-comuniste comparativ cu cel
din þãrile din vestul Europei? Dar cu cel
din SUA? Existã diferenþe între þãrile
ex-comuniste? Cum pot fi explicate ºi care
este impactul lor asupra tranziþiei? A cres-
cut sau a scãzut capitalul social dup\
cãderea comunismului? Economia de piaþã


