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Negot si negutdtori

la Piata Progresul din Bucuresti'
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Articolul trateazd problematica pietelor din Europa Orientald, in contextul
teoretic al antropologiei economice si cu refererire etnograficd la Piata Progresul
din Bucuresti. Autorul considerd ipoteza comertului in aer liber ca , laborator”
sau ., atelier” pentru reinvdtarea economiei capitaliste in Romania i in celelalte
tari est-europene. Datele de teren relevd faptul cd, in pofida unui grad ridicat
de ,informalitate”, pietele in aer liber permit dezvoltarea unor mecanisme
specifice economiei concurentiale, precum negocierea directd, relatiile de
credit, specializarea mercantild prin diferentierea comertului cu ridicata de cel
cu amdnuntul, investitiile etc. Antropologia aplicatd poate, in raport cu
asemenea procese, sd medieze intre specialistii negotului in aer liber si
autoritdtile publice responsabile de desfdsurarea pasnicd a acestui comert.
Incercarea de conceptualizare a relatiilor de piatd in aer liber poate depdsi
dezbaterea ,pattern-urilor de integrare economicd” printr-un accent asupra
tipologiei comerciantilor §i a pietelor, cu precizarea rolului inovatiei in obtinerea
de profit, precum §i prin intelegerea distributiei in termeni de ,retele” (nu de

Lunitdti”) de consum.

Stadiul actual al ,,economiei de piatd”
in Romania pune problema unei ,faze a
pietei in aer liber” in perspectiva redes-
coperirii capitalismului dupd 1989. Mai
precis, romanii si alte grupuri etnice cu
care ei convietuiesc (cu deosebire, in acest
caz, rromii) au necesitat o perioada (in
fapt, neincheiatd inca) si un cadru specific
unde sd poatd practica si asimila unele din
aspectele sau valorile centrale ce definesc o
societate capitalistd, precum implicarea
personala pe piatd, investitiile, riscurile
in asigurarea vietii de zi cu zi, si competitia.
In aceasti privinti, pietele in aer liber
par sd joace rolul unor ,laboratoare” sau
»ateliere” in procesul de (re)invatare a

regulilor unei economii de piatd, odati ce
economia socialistd (cu programul siu
planificat si centralizat) a incetat sd mai
existe.

Fard indoiald, pietele in aer liber au
functionat si sub comunism, dupd cum
ele l-au si precedat. Pietele socialiste au
fost institutii comerciale, desigur, insi ele
erau indeobste directionate si controlate
(desi nu complet) de citre stat (vezi, pentru
situatia din Ungaria, Czako si Sik, 1999).
Asa cum apar astizi, pietele in aer liber
din Europa Orientald reprezintd institutii
cu intrare liberda pentru ,capitalismul la
scard mica” (Sik si Wallace, 1999). Cel
putin in teorie, oricine poate experimenta



148  Marin Constantin

jocul negotului si al ,cererii si ofertei”.
Nici o garantie evidentd nu este necesard
aici (asa cum se intampla la banci), si nici
vreo calificare sau instructie speciald (pre-
cum in supermarketuri). Apoi, spre deo-
sebire de banci si supermarketuri, pietele
in aer liber au, in afara caracteristicilor
sociale si economice, si o foarte importanta
dimensiune culturala. Dat fiind ca relatiile
personale modeleaza acest tip de comert,
oamenii se asteaptd ca priceperea, resursele
individuale si - nu in ultimul rdnd - norocul
fiecdruia sa fie determinante in a face
bani pe piatd.

Antropologia pietelor
in aer liber

Ca domeniu specializat al antropologiei
economice, etnografia pietelor a produs
deja o literatura abundenta atit in la nivelul
»culturilor indepartate”, cat si in cel al
pietelor in aer liber din Europa Orientala.

Clifford Geertz a dedicat doud studii
(Geertz, 1963 ; Geertz si Rosen 1979) a
ceea ce el a denumit ,,economia de bazar”
din doua contexte comerciale islamice (in
principal), si anume cel al ,pasar”-ului
din Modjokuto (Java) si cel al ,,suq”-ului
din Sefrou (Maroc). Analiza lui Geertz se
concentreaza asupra aspectelor structurale
si cadrelor culturale in cele doud cazuri.
»,Pasar”-ul si ,suq”-ul ating, potrivit lui
Geertz, toate nivelurile societdtilor locale.
,Fluxul in bunuri si servicii” este reglat
la Modjokuto de ,mecanisme” (preturi
fluide, relatii de credit, fractionalism al
riscurilor si micului profit), iar in Sefrou
de ,institutiile” caravanseraiului, patro-
najului si taxelor de parcurs. ,,Pasar”-ul
pune in lumind ,caracteristici sociale si
culturale” (diviziunea muncii in absenta
firmelor, si segregarea dintre relatiile
economice si cele non-economice), asa

cum ,suq”-ul este configurat de ,nisba”
(set prescris de principii actionand in comert
si deopotrivd in societate). Bazarul este
de asemenea un cadru al relatiilor inter-
-etnice, ca intre musulmani si chinezi (la
Modjokuto) si intre musulmani si evrei
(in Sefrou).

Eloise H. Meneses examineaza direct
relatia dintre etnicitate si comert, in cazul
pietei din ,Mayapur” (un nume fictiv)
din statul indian Karnataka (Meneses,
1987). De acestd datd, negotul se petrece
intr-un spatiu locuit de musulmani i hindusi
(cu diverse afiliatii religioase). in special
la nivelul tocmelilor, antagonismul de piata
dintre comercianti si clienti are ca premisa
ideea ca negustorul ,.este eliberat de obliga-
tiile uzuale de generozitate si amabilitate”.
Diferentele de ordin etnic si religios actio-
neazd astfel ,ca o tintd pentru ostilitatea
necontrolatd ce rezultd din comert”.

Analizand piata de stocuri din Shanghai,
Ellen Hertz distinge intre ,,marii jucatori”
(investitori locali si regulatori specializati
ai pietei), ,jucatori dispersati” (,,lumea”,
restul investitorilor ca majoritate), si stat
(actionand aici prin politici interventioniste)
(Hertz, 1998). Etnograful percepe (in con-
cluzie) o ,noud dinamicd a procesului
comercial” - ,multimea pietei”. Nu atat
o comunitate ideologica (doritd de guvernul
chinez), cit o ,comunitate de sensuri”,
multimea pietei isi trage puterea din ,,igno-
rarea statului” in favoarea ,preocuparii
de afacerea proprie”.

Un simpozion despre pietele in aer
liber din Europa Centrald si de Est a fost
gazduit in 1999 de International Journal
of Urban and Regional Research. Autorii
identifica si conceptualizeaza o serie de
importante fenomene de piatda in regiunea
amintitd, cum sunt ,gradul de informali-
zare” (Sik si Wallace, 1999), ,,comertul
la scard micd peste granite” (Wallace,
Shmulyar, si Bedsir, 1999) si ,turismul



comercial” (Thuen, 1999). Contextualizarea
micului (in aparentd) negot al pietelor in
aer liber in cadrul larg al tranzitiei sau
transformarii economiilor post-socialiste
din Europa Central-Orientald este o alta
realizare a acestei cercetdri colective, pri-
vind Ungaria, Polonia, Cehia, Slovacia,
Ucraina si Bulgaria, insa prea putin, si
numai tangential, Roménia.

O altd referinta etnografica la comertul
in aer liber din Ungaria este aceea a lui
Michael Stewart (1997). El a dedicat doua
dintre capitolele lucririi sale despre rromii
din aceastd tarad, negotului de cai si actan-
tilor rromi ai acestuia. Desi dezavantajos
economic pentru ei, negotul de cai este
arena in care rromii isi exercita ,,pasiunea
pentru tirguit”. In special, rromii isi dove-
desc talentul de intermediari si par ,a
reinventa un originar (...) sens al (...)
«comertului» ca (...) legaturd inter-umana”.
O ,retoricd a norocului” intireste aceasta
madiestrie a negotului printre rromi.

Galina Lindquist (2000) analizeaza
magia afacerilor in Moscova. Pornind de
la un interviu cu doud femei locale - o
ghicitoare si clienta sa -, Lindquist
evalueazd ,forta divina” a banilor printre
rusii saraciti. La fel de pertinente sunt
observatiile lui Lindquist asupra relatiilor
contractuale informale dintre negustorii
locali si ,,protectorii” lor, data fiind absenta
sau coruptia autoritatilor de stat. Mai presus
de toate, ,,serviciul ghicitorului” raspunde
nevoii de incredere in relatiile interper-
sonale, in contextul riscurilor si pericolelor
actuale din societatea rusa.

Din cel putin doud motive, informatia
de mai sus este relevantd pentru cercetarea
intreprinsd de noi intr-o piatd bucures-
teana. Primul motiv este teoretic si priveste
folosirea, in cursul culegerii si interpretarii
datelor noastre, a unor cadre analitice
precum ,mecanismele” si ,institutiile”
pietei descrise de Geertz. in mod similar,
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discutia lui Meneses despre specializarea
mercantild a grupurilor etnice minoritare
(ca si datele lui Stewart si Thuen despre
cultura negustoreascd rromd in Europa
Orientald) sunt referinte semnificative
pentru pozitia si implicarea rromilor pe
pietele in aer liber din Bucuresti. Notiunea
de ,multime a pietei” (la Hertz), ca si
cele de ,,economie de bazar” (la Geertz)
si de ,informalitate” (la Sik si Wallace),
pot indeplini o functie euristica in descrierea
unor posibile trasaturi orientale ale comer-
tului in aer liber din Romania.

Al doilea motiv al interesului nostru
in antropologia pietelor constd in insidsi
informatia de teren asupra pietelor in aer
liber din Europa de Est in special dosarul
publicatiei International Journal of Urban
and Regional Research (1999) dar si autori
ca Lindquist (2000) si Stewart (1997).
Interpretarea unei asemenea informatii in
corelatie cu datele noastre de teren este
astfel menitd a releva semnificatia macro-
-regionald si trans-nationald a fenomenului
pietelor in aer liber din Europa Orientala.

O piata bucuresteana
in aer liber

Piata Progresul este singura piatd in
aer liber din aria bucuresteand a Soselei
Giurgiului, in sectorul 4 al Capitalei. in
fapt, aceastd piatd (a cirei suprafatd este
sub 1 km ) alimenteaza deopotriva cartierul
Progresul si extremitatea estici a zonei
Ferentari, incluzdnd aici fabrica Rocar.
Avand 667 de tarabe, piata este frecven-
tatd — dupa anotimp - de mai multe sute
de negustori. in special, regiunea limitrofi
a judetelor Ilfov si Giurgiu este cea care
aprovizioneaza negotul local. Un chestionar
pe care l-am aplicat in piatd indicd nu mai
putin de 33 de localititi de provenientd
ale negustorilor, cele mai multe dintre ele
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situate in zona amintitd din sudul Romaniei.
Mairfurile vin si din alte regiuni roméanesti
(precum branza de oi transilvaneand sau
cartofii si vinul din Moldova). Altminteri,
o mare diversitate de articole, cum ar fi
imbricamintea, cosmeticele, sau produ-
sele electrocasnice, este comercializati in
mod curent prin intermediul unor negustori
locali si strdini (si anume : bulgari, moldo-
veni basarabeni, sau chiar din Bangladesh).
Totusi, produsele agricole (legume, fructe,
cereale, animale - iepuri, pasari, porci -,
bauturi) reprezinta, dupa sezon, principala
marfd de pe piata.

Cat despre clienteld, ea provine mai
ales din cartierul Progresul. Fluxul acestei
clientele roméanesti si rrome se mentine
constant, dat fiind cd nivelul preturilor de
pe piata in aer liber este, in general, mai
mic decat cel din mult mai igienizatele
supermarketuri, recent deschise in zona.
Un insemnat segment al cumpdrdtorilor
este incd reprezentat de salariatii de la
Rocar, indeosebi in zilele lor de salariu.
La 17 mai 2002, guvernul Romaéniei a
decis deschiderea de magazine ,,Economat”
(si) in pietele bucurestene, producitorii
agricoli si industriali urmand sa-si vanda
acolo marfa dupd costurile initiale de
productie.

Piata in aer liber pare sa contind niste
forme de schimb cumva alternative (expri-
mate fiind ,fatd-in-fati”), in relatie cu
supermaketul (acesta fiind un cadru imper-
sonal de creare a preturilor). Asa cum
vom vedea, Piata Progresul a ramas inca
sever controlatd de autoritdtile publice
locale, desi in cursul anilor 2000-2002 a
avut un regim de societate privati.

Grupurile sociale ale pietei:
negustori, producatori, clienti

Existd la Piata Progresul o evidenta (desi
nu exclusivd) distinctie intre categoria

de ,,comerciant”, ce include pe negustori
sau vanzatori, si aceea de producatori
agricoli. De fapt, o diviziune a muncii,
recurentda in piatd prin lipsa de timp sau
aptitudini mercantile a unora dintre produ-
catorii tarani conduce la crearea unei cate-
gorii negustoresti speciale, cu un rol central
in articularea comertului local.

Identificarea etnicd a personalului pietei
releva pozitia predominantd a negustorilor
profesionisti rromi, in vreme ce majoritatea
producatorilor si clientilor sunt mai ales
romani. Locutiunile vernaculare reifica
aceasta specializare etnicd in negot: ,a
[te] tigani” (insemnand ,a te targui”), ,a
te intelege romaneste” (cu sensul de ,a
conveni asupra unui pret”).

in toate anotimpurile, rromii isi pas-
treazd o importantd pozitie la Piata
Progresul. Mai mult, tranzactiile dintre
romani si rromi apar ca factor dinamic al
negotului local. O statistica de piata pe
trei variabile, intreprinsd de noi in iulie,
septembrie si noiembrie 2000, februarie
si martie 2001, confirmi rolul functional
al acestei relationdri etnice.

Prima variabili este aceea a negustorilor
legali (detinatori de tarabe). Am totalizat
aici un numar de 1845 de véanzitori romani
si 1945 de vanzatori rromi. Trebuie amintit
cd negustorii romani poseda certificate de
producitor, ca proprietari de pdmént. Un
asemenea certificat este usor de obtinut
de la primdriile locale, iar el nu lipseste
nici vanzatorilor rromi, dat fiind cd unii
dintre ei locuiesc la tara.

A doua variabild statisticad ia in calcul
183 de tranzactii intre roméni, 237 de
tranzactii intre romani si rromi, si 63 de
tranzactii intre rromi. Negotul pe criterii
etnice (in acest caz: acele tranzacti sau
schimburi angajate preferential cu persoane
ce apartin propriului grup etnic) lipseste
intr-adevar, dar el se situeaza in urma
schimburilor inter-etnice. Spre a fi dus la



indeplinire, comertul nu foloseste bariere,
ci punti inter-etnice.

Ultima variabila priveste pe negustorii
stradali (ilegali). In acest caz, numirul
comerciantilor romani (367) il depaseste
pe acela al rromilor (294). Cu alte cuvinte,
negustorii rromi inchiriaza si isi platesc
pozitiile comerciale, si, oricum, sunt mai
prezenti pe piatd decat producatorii romani.

A fi pe piatd inseamna a dispune de o
legitimitate de status, respectiv o legitimare
constituitd, negociatd sau contestatd in
acord cu anumite valori specifice fiecarui
grup social : tarabele (controlate de negus-
tori), marfa (furnizatd de producitori),
banii (oferiti de cumpdratori). Cu toate
acestea, trebuie sd distingem intre banii
investiti (ai negustorilor si ai producatorilor)
si banii pe care cumpdrdtorii ii cheltuie
cu un efort de investitie mai curand modest.
Se poate vorbi in aceastd privintd de o
ierarhie (informald) in conformitate cu
specializarea negustoreascd materializata
intr-o forma de investitie si de control al
pretului. Astfel, vanzatorii inchiriaza tara-
bele si aliniaza (spre a mentine) preturile
diferitelor marfuri (de exemplu, al toma-
telor), atunci cand producatorii investesc
in agriculturd si transport. Nu este sur-
prinzator faptul cid unele relatii de credit
pot fi articulate intre vanzitori si produ-
catori, ca in cazurile in care vanzatorul
pldteste o sumd in avans pentru marfa pe
care o doreste a doua zi. Prestatii in
muncad apar intre vanzatori, ca si intre
producidtorii de pe piatd, ca formad de
plata.

Cat 1i priveste pe clienti, obiceiul lor
este de a targui ocazional (in zile speciale,
ca si in weekend, sau in ziua de salariu)
si - in general - dupa liste facute acasa.
Cumparaturile in cantitdti mari si tocmeala
sunt in acest caz strategiile de combatere
a inflatiei preturilor.
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Unele intelegeri pot interveni intre
cumpdratori si negustori (precum ,,clientela
proprie” a cuiva), depinzind de calitatea
marfii, ca si de disponibilitatea clientului
pentru cumpadrarea cu ridicata (en gros).
Insd, din moment ce clientii vin la piata
ca la o alternativd pentru preturile din
supermarket, preturile de pe piatd raman
deschise tocmelii. Negocierea este avan-
tajoasd pentru cei ce au si timp de chel-
tuit - iar aici cumpdratorii par din nou in
urma vanzatorilor si producitorilor, iar
producatorii, in urma vanzatorilor.

O alta distinctie intre oamenii pietei se
observd la nivelul comportamentului lor
simbolic. Intr-adevir, in vreme ce vanzi-
torii §i producatorii performeaza in mod
uzual ritualul ,,saftea” la adresa cumpara-
torilor (atingerea marfii, apoi a obrazului,
cu primii bani castigati intr-o zi, cu scopul
de a atrage norocul vanzdrii), acestora
din urmi le lipseste o strategie similara
de cumpdrare.

O atare ierarhie de status, investitii si
valori, defineste si perpetueaza o perceptie
negativad nu doar a vanzatorilor (adeseori,
denuntati ca ,bisnitari”, cu sensul de
,comercianti necinstiti si paraziti”), dar
si a producitorilor - desemnati, peiorativ,
ca ,tarani”, in limbajul curent al pietei.

Anumite pattern-uri de rudenie si
vecindtate sustin ierarhia sociald a pietei.
Cooperarea familiald este comuna printre
negustori si producitori (de pildad, intre
soti, parinti si fii, rude prin alianta etc.).
Daci pot fi intdlnite in piatd familii de
cumparatori, rolul lor in practica targuie-
lilor este redus. Investitia in ,capitalul
social” al pietei este vdzuta ca o strategie
in cazurile in care (bunidoard) vanzatorii
romani §i rromi se sprijina reciproc inaintea
cumparatorilor apartinand celor doua gru-
puri etnice deopotriva. Disputele inter-et-
nice ii au ca protagonisti pe negustori si
producidtori, nu pe cumpdaratori - desi
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acestia tin in mod evident partea taranilor,
nu pe aceea a bisnitarilor. Identitatea etnica
este relevanta cu deosebire in situatia rela-
tiilor clientelare. Asemenea legituri se
articuleazd indeobste in jurul patronilor
rromi, capabili uneori sid-si mobilizeze
personalul la mitinguri de protest impo-
triva autoritatilor publice. Aceiasi patroni
rromi mentin relatii privilegiate cu politia
si cu administratia din piata. In ceea ce-i
priveste pe producidtorii romani, ei colabo-
reaza pe baza vecindtdtii lor rurale si
regionale (ca in cazul producitorilor
moldoveni de cartofi).

Intr-o formuli lapidari, ierarhia sociald
a pietei inseamna competitia de piatd, fapt
ce implicd, pe de o parte, diferentierea de
statut si investitii dintre negustori, produ-
cdtori si clienti, iar pe de alta parte, concu-
renta pe care aceste grupuri sociale o
dezvoltid ca mijloc de control al pretului.
Un scurt comentariu, asupra echiva-
lentelor de pret dintre bunurile din piata,
este necesar spre a intelege diferentierea
sociald amintitd de la Piata Progresul.
Cum ponderea tranzactiilor din piata este
una agricold, o vom corela cu taxele prac-
ticate de administratia pietei (privatd, la
momenul studiului) ; teoretic, aceste taxe
servesc drept sursd de salarizare pentru
personalul de pazi si curdtenie din piata.
Suma ce trebuie platitd pe zi pentru inchi-
rierea unei tarabe si a unui cantar este de
60 de mii lei. Cu acesti bani, s-ar fi putut
cumpdra atunci 20 de paini, un kilogram
de branza, sau o jumatate de kilogram de
carne, 20 de oud, sau 10 tomate, 60 de
legdturi de verdeatd (leustean, patrunjel,
sau madrar), sau un kilogram de miere,
unu-doi trandafiri (importati din Olanda).
O amenda impusa administratiei pietei (in
februarie 2002) de catre primaria urbana
locald s-a ridicat la 50 milioane lei. In
sfarsit, salariul minim pe economie era
atunci de 1,7 milioane lei lunar.

Aici pot fi identificate trei niveluri in
interiorul cdrora se petrece fluxul de bunuri
si bani. Primul nivel este cel al echivalentelor
dintre bunurile de pe piatd (in special,
agricole), al doilea priveste veniturile
administratiei pietei, iar cel de-al treilea
este reprezentat de taxele si amenzile
impuse de autorititile publice. Intre aceste
niveluri nu existd conversie sau negociere,
in asa fel incat singurul nivel supus compe-
titiei de piati este cel agricol. In conditiile
salariilor mici si ale inflatiei, cumparatorii
solicitd de obicei relatii directe de schimb
cu producatorii, in vreme ce acestia din
urma denuntd pozitia pe care negustorii o au
pe piata. Nivelul agricol al Pietei Progresul
este, astfel, marcat mai mult de orientarea
spre subzistentd a producatorilor, decat
de specializarea in profit a negustorilor.
Tranzactiile cu aminuntul sunt cele ce
predomina in comertul local, iar politicile
administrative ale celorlalte doua niveluri
prevaleaza (ca volum al incasarilor) asupra
»cererii si ofertei” de pe piata.

In cursul muncii mele de teren din
piatd, am observat adesea negocieri directe
(ins@ nerecunoscute oficial) intre produca-
tori tarani si negustori specializati de pe
piata urbana. Functia acestor negocieri
este de a furniza marfuri agricole citre
negustori. Mecanismul de piatd implicat
aici este vanzarea cu ridicata. Desi infor-
male, asemenea tranzactii sunt foarte impor-
tante in crearea, mentinerea si ridicarea
preturilor pe piatd. Producitorii si negus-
torii dezvolta relatii personale (si) in aceasta
privintd, prin cererea pentru anumite
marfuri. Din cauza ,bisnitei” practicate
de negustori, cumparatorii si autoritatile
blameaza de reguld negocierile en gros
de acest fel. Atare interpretare ignora
faptul ca taranii insisi consimt la tranzac-
tiile amintite (presati de lipsa de timp sau
de tarabe disponibile). De asemenea, nu se
tine seama de lipsa de aptitudini comerciale



a acelor tdrani, si nici de faptul ci negustorii
respectivi nu pot sau nu stiu si se implice
in agricultura.

Inci o dati, nivelul agricol al Pietei
Progresul diferd structural de nivelurile
administrative. Cum vom vedea, negustorii
locali cer in mod explicit amenajarea unui
sector de véanzare cu ridicata in piatd. Ei
au nevoie totodata de spatii de depozitare
si de conditii igienice de vanzare. Cum
timpul are ,,valoare” sezonierd pentru agri-
cultor, el va intelege cu greu de ce trebuie
sd ramana toatd ziua pe piatd pentru a
vinde cu aminuntul. El va calcula in
termeni de investitie de munca la camp,
si nu de depozitare a marfii sau de inchiriere
pe termen lung a tarabelor. In mod cores-
punzitor, negustorii specializati necesitd
un flux continuu de marfi. Ei nu pot
munci la camp, din moment ce locuiesc
in Bucuresti, si nu detin terenuri agricole.
Ei vor calcula in termeni de achizitionare
en gros a marfurilor si de inchiriere a
tarabelor. Ei sunt mai bine calificati pentru
vanzarea cu amanuntul.

Este dificil, in acelasi timp, pentru
cumparatori sa inteleagda, a priori, cum
vor putea beneficia de un sector comercial
en gros. Ceea ce ei vor este o marfd de
calitate la un pret cit mai mic, fapt socotit
a depinde de tranzactii directe (si nu inter-
mediate) cu producatorii. Cum am vizut,
si clientii recurg uneori la cumpirarea cu
ridicata, ca o strategie de combatere a
inflatiei. Vanzarea en gros este astfel o
alternativi la vanzarea en detail, iar simul-
taneitatea lor pare mai bine adaptatd la
controlul calitatii marfurilor si al preturilor,
decat ar putea-o face excluderea uneia
dintre ele.

Administratia pietei si primaria locala
par astfel solicitate sa-si adapteze politicile
la mecanismele sociale si economice ale
pietei in aer liber. Asa cum am argumentat,
problemele sociale ale Pietei Progresul
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privesc recunoasterea legald a specializarii
negustoresti, ca si administrarea locald a
nevoilor producitorilor si negustorilor.

O mediere antropologica
intre negustori
si autorititile publice

In incercarea de a rispunde acestor pro-
bleme ale comerciantilor de la Piata
Progresul, am intocmit un raport de cer-
cetare pe care l-am adresat Primariei
sectorului 4, in iunie 2001. Concluziile
raportului pledau pentru necesitatea conti-
nudrii cercetdrii, pe linia evaludrii cererilor
negustorilor, producatorilor si cumparato-
rilor locali si, mai ales, in vederea consti-
tuirii unui sector experimental de negociere
directd intre negustori si producitori.
Notificarea primitd de la primarie a recu-
noscut diviziunea muncii dintre negustori
si producatori, ca si interesul pentru un
cadru de negociere directd intre grupurile
amintite de comercianti. Implicit, se recu-
nostea specializarea mercantild a negus-
torilor rromi, precum si tranzactiile lor
curente (desi ilegale!) cu producatorii.

In august 2001, am procedat la eva-
luarea nevoilor comerciale din Piata
Progresul. Cu acel prilej, 120 de negustori,
producdtori si cumpdratori (dintre care
89 de roméni si 30 de rromi) au semnat
intr-un chestionar (ce includea datele lor
personale) aplicat pe cerintele comercian-
tilor pe baza observatiilor etnografice.
Cerintele respective se refereau la: 1).
Amenajarea unui sector de vinzare en
gros in piatd, unde negustorii, producatorii
si cumparatorii sa poatd negocia conform
interesului lor comercial si normelor de
ordine publica stabilite de administratia
pietei; 2). Crearea de depozite pentru
producitori.
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In septembrie 2001, am prezentat cere-
rile amintite la administratia pietei si la
primdrie. Cum cele doud institutii nu au
ardtat vreun interes fatd de datele de pe
teren, am inaintat un raport citre comisia
guvernamentald de luptd impotriva saraciei.
Directorul comisiei avea si elibereze (in
octombrie 2001) o recomandare citre
primiria sectorului 4. Documentul releva
»importanta functie orientativd” a antropo-
logiei in ,,procesul de reforma sociala si
economicd din Roménia”, recomandiand
primdriei sd sprijine masurile de instituire
a unui spatiu de vanzare cu ridicata si a
unor depozite pentru producitorii de pe
piati. in plus, recomandarea guvernamen-
tala se pronunta in favoarea unei incadrari
legale in munca a negustorilor specializati,
cu concursul administratiei pietei ; in acest
caz, se viza evitarea oricdrei discriminari
pe criterii etnice. In rispunsul citre comisia
guvernamentald (in noiembrie 2001),
primdria isi expima hotararea de a da curs
masurilor preconizate pana (,cel tarziu”)
in primavara anului 2002.

In martie 2002, am chestionat negus-
torii din piatd asupra problemelor legate
de incadrarea lor legald in muncd. Un
numir de 75 de comercianti au semnat
(cu furnizarea de date personale) pentru
0 asemenea perspectiva, pe care au vazut-o
insd legatd mai ales de o asistentd in acest
sens din partea administratiei pietei. Am
adus apoi aceste date, aldturi de cele privind
comertul en gros si depozitele pentru produ-
catori, la cunostinta administratiei pietei.
La randul sdu, aceasta avea si notifice
primdria (in aprilie 2002) asupra faptului
ca amenajarea unui sector de vanzare cu
ridicata, ca si a unor depozite, este sarcina
administratiei publice locale, dupd cum
incadrarea in muncid a negustorilor este
de competenta agentiei municipale de
ocupare a fortei de munca.

Toate documentele de mai sus (chestio-
narele din piatd si diversele notificari) au
fost incluse intr-un raport final si prezentate
ca atare inaintea primarului sectorului 4
al capitalei, la inceputul lui iunie 2002.
Recomandarile noastre privind fluidizarea
si modernizarea cadrului comercial de la
Piata Progresul au fost argumentate pe o
bazi legislativa, respectiv Legea Adminis-
tratiei Publice Locale (1991) cu privire la
prerogativele primdriei in organizarea nego-
tului local. Raportul nostru a invocat si
date statistice (preluate din Anuarul Statistic
al Romaéniei pe anul 2001) referitoare la
dimensiunea superioard a comertului cu
ridicata in comparatie cu comertul cu
amanuntul la nivel national, precum si la
preponderenta proprietatii private in agri-
cultura din Bucuresti si din judetul Iifov.
In sfarsit, raportul a furnizat si o seama
de date comparative privind relatiile dintre
negustori §i cumparatori, specializarea
comerciald a minoritatilor etnice, menta-
litatea comunistd a discreditdrii micilor
intreprinzatori si orientarea spre subzis-
tentd a majoritatii producatorilor rurali din
Romaénia.

Réspunsul autoritédtilor publice a fost
cd recomanddrile cercetirii noastre ar putea
fi luate in considerare in masura restabilirii
controlului  primariei asupra Pietei
Progresul, in locul administratiei private
a acesteia la data cercetdrii noastre. Respon-
sabilii primariei au denuntat in instantd
legalitatea concesiondrii pietei amintite.
In prezent, Primiria sectorului 4 detine
custodia Pietei Progresul. Lucrarile de
modernizare a acestei piete sunt evidente
din primdvara anului 2004 (inlocuirea aco-
perisului pietei, a tarabelor etc.); ele nu
au insd in vedere (din cate stim) nici
incadrarea legald in muncd a negustorilor
specializati, nici disocierea - complemen-
tard si functionald, in acceptiunea noastra —
comertului en gros de cel en detail.



Este de presupus ca litigiul dintre
primdrie si administratia pietei in discutie
sa fi reprezentat un factor contrar ideii de
asistentd publicd in modernizarea sau
imbunatdtirea negotului local. in cursul
investigatiei noastre, ne-am putut asuma
un rol consultativ si de mediere intre
autoritatile implicate; datele noastre de
teren, ca si argumentele de ordin legislativ,
au fost invocate spre a articula si legitima
un atare rol care, tocmai prin natura sa
etnografica, a putut uneori sd pard o imix-
tiune. Cu siguranta, afirmarea potentialului
practic al antropologiei culturale se afla
incd la inceputurile sale in tara noastra,
in conditiile in care perceptia despre aceasta
disciplina este in continuare aceea a unei
stiinte (doar) teoreticd, ,interesanta” si
credibild, insa aparent in afara politicilor
publice de ,,dezvoltare” sau , interventie”.
Cu toate acestea, suntem de parere ca
multiplicarea unor asemenea studii aplicative
si diseminarea rezultatelor lor pot contribui
nu doar la popularizarea unei discipline
intemeiata pe observatie directd, ci si la
folosirea observatiilor acesteia pe ansamblul
vietii sociale (vezi, cu privire la aplicarea
antropologiei in invidtdmantul liceal si in
lumea industriald, Constantin, 2004 a, b).

Pentru o conceptualizare
in studiul antropologic
al pietelor

Etnografia pietelor in aer liber si a actorilor
acestora cere mai intai o evaluare a gradului
,orientarii de piatd” (Neale, 1971), spre
a se putea stabili misura in care comer-
ciantii practicd o economie de subzistentd
sau una de profit. Aceasta prespune totodata
identificarea tipului de integrare economica
al unei anumite piete, si anume relatiile
sale cu economia regionald si de stat.
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intr-un bine cunoscut studiu, Karl
Polanyi enumera trei ,,pattern-uri de inte-
grare [economici]”, fiecare dintre ele fiind
corelat cu o organizare sociald si cu o
,forma de comert” specifice. Astfel, ,reci-
procitatea” este echivalata cu ,simetria”
sociald si cu ,schimbul de daruri”,
»redistributia” - cu un ,,centru [politic]”
si cu ,,comertul administrat”, iar ,,schim-
bul” - cu ,pietele ce regleaza preturile”
si cu ,,schimbul comercial” (Polanyi, 1968).
Se pune totusi intrebarea ce se intampla
cu elementele ,procesului” logic descris
de Polanyi, atunci cand ele pot relationa
si cand atare model clar evolutionist poate
fi convertit in etape noi si concomitente.
De pilda, ,,schimbul comercial” din pietele
bucurestene este incd supus interventiei
din partea autoritatilor locale, in vreme
ce pot surveni anumite tipuri de aranja-
mente ,reciproce” intre negustori.

Pare atunci mai adecvat sa distingem
intre ,tipuri de comercianti” si ,tipuri de
piete” (Smith, 1985). Prin asocierea functiei
si nivelului pietelor in aer liber (in acest
caz, cu date etnografice din Guatemala),
Carol Smith identificad urmatoarele tipuri :
1). piete cu negustori majoritar de lunga
distantd ; 2). piete frecventate in principal
de producatori-vanzitori; 3). piete domi-
nate de intermediari locali; si 4). piete
fard vreo categorie predominantd de comer-
cianti. Apoi Smith diferentiaza ,centrele
[rurale] en gros - tipurile 1). si 2).” de
,centrele [urbane] ce descompun sau
disperseazd comertul en gros - tipurile
3). si 4).”, fapt oglindit si in distinctia
etnica dintre producitorii indigeni - tipu-
rile 1). si 2). —, intermediari indigeni si
populatia hispanica (din centrele urbane
ale tipurilor 3). si 4). Metdoda lui Smith
nu avanseaza vreo presupozitie evolu-
tionistd, ludnd in schimb in considerare
particularitatile regionale ale pietelor in
aer liber. Vanzarea cu ridicata opusa celei
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cu amanuntul, ca si specializarea etnicd a
comertului, sunt probleme centrale in
negotul in aer liber in Bucuresti, ca si in
intreaga Europd Orientald (vezi si Thuen,
1999).

Douad alte puncte se cuvin mentionate
aici. Primul este cel privind profitul de
pe piata si motivatia negotului. Este vorba
pur si simplu de eficientd ? Raspunsul pe
care Stephen Gudeman preferd si-1 dea
este ,nu”, din moment ce ,in conditiile
de echilibru in concurentd, obtinerea de
profit este un joc de sumd zero”. Mai
curdnd, asa cum argumenteazd Gudeman,
»,inovatia” este aceea care ,,prin crearea
unei noi valori, genereazd un venit ce
este mai mare decat costul factorilor
folositi in producerea sa” (Gudeman,
2001 : 98, 103). Cum am viazut in cazul
negustorilor bucuresteni, insisi obtinerea
de profit este cumva un fel de ,inovatie”
pe o piata tot mai liberd dupa 1989 (desi

Nota

atare inovatie este incd interpretatd in
termeni de ,,speculd”).

Al doilea punct este cel al consumului
insusi. Care este rolul clientelei de piata,
ca sa nu mai vorbim de statutul de client
al majoritdtii negustorilor, ca ,interme-
diari” ? Sunt pietele bucurestene doar niste
receptacole pentru marfurile strdine sau,
dimpotriva, sunt ele un lant redistributiv
al mairfurilor agricole locale? Sugestia
teoreticd a Susanei Narotzky este ca trebuie
sa vedem consumul nu doar ca ,,incheierea
procesului economic”, ci §i ca un ,,consum
social”, de analizat in termeni de ,retele
de consum” (in loc de ,,unititi de consum™)
(Narotzky 1997 : 103, 114, 138). Un ase-
menea punct de vedere coincide cu tipologia
pietelor propusd de Smith, dat fiind ca el
nu localizeazd negotul (chiar si cand acesta
este circumscris de o anumitd piatd), ci
incearcd a-l raporta la cercuri comerciale
mai largi.

1. Cercetarea ce a stat la baza acestei lucrdri a fost sprijinitd de Research Support Scheme
din cadrul Fundatiei Soros pentru o Societate Deschisd, prin grantul nr. 283/2000-2002.
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Abstract

This article deals with the problems of marketplaces in Eastern Europe, within the
theoretical framework of the economic anthropology and with an ethnographic focus on
the “Progresul” Marketplace in Bucharest. The author is considering the hypothesis of the
open-air trade as a “laboratory” or a “workshop” in re-learning the capitalist economy
in Romania as well as in the other East European countries. The field data highlight that,
despite of a high degree of “informality”, the open-air markets allow the development of
some mechanisms specific to the market economy, such as the direct negotiation, credit
relationships, trading specialisation by distinguishing the wholesale from the retail trade,
investments etc. Applied anthropology is able, in relation to such processes, to undertake
a mediation between the specialists of the open-air commerce and the public authorities
responsible of the peaceful process of this trade. The attempt of conceptualising the
open-air market relationships can go beyond the debate of the “patterns of economic
integration” by focusing on the typology of traders and marketplaces, by pointing out the
role of innovation in the making of profit, as well as by understanding distribution in terms
of “networks” (instead of “units”) of consumption.
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