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asupra dezvoltdrii copiilor
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Dintre mass-media, cel mai mare impact il are televiziunea. Ca sistem informational
si ca mijloc tehnic, televiziunea este o inventie a mintii omenesti care in sine
nu este negativd, dar modul in care ea este folosit a transformat-o intr-o certd

sursd de manipulare.

Existd din ce in ce mai multe victime, indeosebi printre copii, ale programelor
de televiziune care promoveazd, in pofida reglementdrilor ori a monitorizdrilor
Consiliului National al Audiovizualului, agresivitatea §i violenta sub toate

formele lor.

Televiziunea, principalul
instrument al mass-media

Dupa 1989 si in special dupa jumaitatea
anilor "90, fenomenul televiziunii a cunos-
cut o expansiune foarte mare si in Romania.
In acest moment existi o plaji extrem de
larga de posturi de televiziune, care acopera
o serie de domenii foarte vaste. Astfel,
putem mentiona de la posturi de televi-
ziune generaliste pand la posturi dedicate
muzicii, documentarelor sau desenelor ani-
mate. Dezvoltarea televiziunii a insemnat
si 0 explozie informationala, televiziunea
preludnd multe dintre rolurile educative
pe care multd vreme le-a avut familia si
scoala. Extinderea televiziunii si puterea
reprezentatd la ora actuald de cdtre aceasta
sunt unanim recunoscute. insi cu ce risc ?

Dintre mijloacele mass-media, cel mai
mare impact il are televiziunea. Ca sistem
informational si ca mijloc tehnic, televi-
ziunea este o inventie a mintii omenesti —
care, in sine, nu este negativa, dar modul

in care ea este folositd o transforma intr-o
veritabild sursd de manipulare.
Societatea in care trdim a intrat in asa-
-numita erd a comunicatiilor, in care infor-
matia circuld foarte repede, iar un pro-
gram de televiziune este creat pentru a pro-
duce bani. Nu de putine ori rentabilitatea
std la baza productiilor de televiziune, fie
ele filme, emisiuni de divertisment sau bana-
lele (asa cum le considera multi) desene
animate. Obtinerea cu orice pret a audiente-
lor a determinat societatea civild, parintii,
precum si factorii de decizie competenti
in domeniul monitorizarii audiovizualului
romanesc sa ridice o serie de semne de
intrebare asupra limitelor admise in pri-
vinta unor comportamente promovate prin
intermediul micului ecran, dar, mai ales, a
impactului pe care acestea il pot avea
asupra educatiei copiilor si adolescentilor.
Pe tema violentei in exces de orice fel, a
pornografiei sau a promovarii unor com-
portamente imorale promovate de tele-
viziune au avut loc numeroase dezbateri.
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Televiziunea din Romania fiind relativ
tanara, atractia si interesul sunt mari,
intr-un raport direct proportional. in ultima
perioadd, in presa sunt tot mai numeroase
cazurile de copii care au comis acte anti-
sociale grave, invocand ca motive copierea
partiald sau in amanunt a diverselor scene
sau a unor personaje vazute la televizor.
Au fost mentionate cazuri extreme in care
un frate si-a ucis sora pentru cd asa a
vizut el la televizor. Chiar si in viata de
zi cu zi, in realitatea imediatd, putem
vedea cazuri de copii care-si imagineaza
fel de fel de personaje ireale si fantastice
(exemple de copii care isi ameninta parintii
cd sar pe geam [pentru cd ei se cred
Batman] ori le povestesc cu lux de ama-
nunte cum vor sdri de la balcon cu umbrela
deschisd pentru cd asa au vazut intr-un
episod de desene animate).

Situatia este evidentd, iar cazurile de
comportamente extreme din partea copiilor
sunt relatate din ce in ce mai des. Atunci
cand la televizor sunt promovate o serie de
personaje, care sfideaza prin opulenta lor,
prin banii pe care i au si lasa impresia ca
acela poate fi un ideal in viatd, nu trebuie
sd surprindd pe nimeni daci copiii cred ca
lipsa educatiei sau a scolii nu reprezintd o
premisa pentru a reusi in viatd. Numeroase
vedete de carton, produse exclusiv ale
media, lasd impresia cd ,iata, desi nu ai
scoald, poti avea bani si faima” (!).

Mass-media (din latinescul medium, la
plural media, adicd mijloace) sunt in general
definite ca suporturi tehnice ce servesc la
transmiterea mesajelor cdtre un ansamblu
de indivizi separati. Intr-o anumitd masuri
este vorba despre masini introduse in pro-
cesul de comunicare pentru a reproduce
scrisul (tipografia) sau pentru a prelungi
simtul vazului si al auzului - televiziunea,
radioul, filmul (Rieffel, 2001).

Autorii Dictionarului mass-media sustin
cd termenul media se referd simultan la o
tehnicd anume, la un mod de folosire a
acestei tehnici, la un public determinat,

la institutiile specifice si la anumite genuri
sau forme de exprimare (Balle, 1997).

Dacid in cazul comunicdrii este vorba
despre un schimb, o relatie si deci un
proces, dacd mass-media reprezinta un
mijloc si un releu, informatia in ceea ce
o priveste exprimd continutul schimbului
dintre emitator si receptor. Cuvantul
informatie este un derivat al lui a informa,
provenit din latinescul informare, care
inseamnd a da formd. Informatia poate fi
inteleasa ca un stoc de date (mesaje, sem-
nale, simboluri) care se transformd prin
procesul de comunicare.

Fenomenul de comunicare mediatizata,
sustine Rémy Rieffel, a oferit prilejul mai
multor modele simplificatoare care incearca
sa descrie, sd inteleagd si sa explice cir-
culatia mesajelor si a simbolurilor.

in Dictionarul de Sociologie, notiunea
mass-media este definitd ca ,termen con-
sacrat mai intai in limba engleza referitor
la mijloacele de comunicare in masa ; setul
de tehnici si metode de transmitere de catre
furnizorii centralizati a unor mesaje unei
audiente largi, eterogene si dispersate geo-
grafic” (Zamfir, Vlasceanu, 1993).

Fenomenul atat de complex si contra-
dictoriu al comunicarii de masd a cunoscut
numeroase tipuri de definire si numeroase
perspective de clasificare. Astfel, comuni-
carea de masa este orientatd citre audientele
largi, eterogene, care nu sunt cunoscute de
cdtre comunicator ; mesajele sunt transmise
in mod public si sunt calculate astfel incat
sd ajunga repede la public, cateodatd chiar
in mod simultan ; uneori ele nu au carac-
terul unor documente inregistrate. In sfar-
sit, comunicatorul tinde sa fie integrat si
sa actioneze in organizatii formale, care
implicd mari cheltuieli.

Functiile mass-media
De-a lungul timpului, multi teoreticieni ai

comunicarii in masa au identificat mai multe
functii ale mass-media. Astfel, diversi autori
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au mentionat ca principale functiile de
informare, de culturalizare, de socializare,
de formare a opiniei publice, de divertis-
ment si, nu in ultimul rand, cea educativa.

Functia de informare. Mass-media
reprezintd unele dintre cele mai utilizate
surse de informatii. Acestea fac posibild
o circulatie fara precedent a informatiilor
de tot felul, care ajung cu mare rapiditate
la oameni, sporind considerabil accesul
acestora la o lume necunoscutd, inaccesibila
sau greu accesibild in anumite conditii.

Indivizi apartindnd unor categorii sociale
diferite obtin, pe aceasta cale, informarea
generald, intelegerea realitdtii inconjura-
toare §i orientarea socioprofesionald. Prin
intermediul mass-media, ei intrad in relatie
cu lumea si sunt tinuti la curent cu eveni-
mentele care se petrec sau cu tendintele
care se manifesta la nivelul societatii. De
asemenea, oamenii au la dispozitie un
spectru larg de programe si emisiuni, avand
astfel acces la o importanta sursad de infor-
mare. De aceea, mass-media este consi-
deratid un sistem de informatii accesibil
majoritatii indivizilor.

Informatiile instrumentale : Profitind
de o greva de cateva luni (prin anii ’40)
a ziaristilor din New York, sociologul
B. Berelson a urmdrit reactiile publicului,
obligat sa facd apel la programele radio
pentru a obtine informatiile dorite. in
studiul Ce inseamnd lipsa ziarelor, el a
precizat ca cititorii nu deplangeau atat
absenta informatiilor generale, cat pe cea
a datelor referitoare la programele cinema-
tografelor si ale teatrelor, la transportul
urban, la starea vremii, la noutatile din
magazine, la cotatiile bursiere etc. Aceste
rubrici ale ziarelor, privite in mod obisnuit
cu dispret de cdtre ziaristi, constituie, de
fapt, o zond prioritard de interes pentru
public. Gratie unor asemenea stiri, oamenii
se orienteazd in ,jungla” marilor orase,
dobandesc instrumentele informationale prin
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care controleazd mediul imediat si pe baza
cdrora isi organizeazd viata de zi cu zi.
In cazul informatiilor de prevenire,
mesajele presei nu prezintd numai ceea ce
s-a petrecut deja (orientare retrospectiva),
ci si ceea ce s-ar putea intdmpla (viziune
prospectivi). in plus, deoarece descrierea
unui eveniment nu epuizeaza implicatiile
si consecintele sale, informatiile furnizate
de mass-media includ si o dimensiune anti-
cipativi. in aceastd categorie sunt deosebit
de familiare si utile publicului larg datele
referitoare la starea vremii sau prognozele
economico-financiare.

Functia de culturalizare. inci de la o
varsta frageda, copiii sunt modelati de
mediul social in care traiesc. Treptat, ei
dobandesc si asimileazd normele de com-
portament, interdictiile, prescriptiile si res-
trictiile, valorile, reprezentarile simbolice
si categoriile de gandire specifice colecti-
vitdtii lor. Acest proces de ,enculturare”
a fost, timp de milenii, controlat in mod
exclusiv de familie, de mediul social ime-
diat (rude, vecini, prieteni) ori de institutiile
religioase si, ulterior, scolare.

QOdata cu cresterea influentei mass-media
in societate, aceasta a devenit un adevarat
difuzor de culturd, introducand valorile in
circuitul destinat publicului larg. Acestea
au preluat, astfel, din atributiile privind
transmiterea valorilor si a modelelor cultu-
rale care au revenit mult timp familiei si
scolii. Astfel, prin schimbarea conditiilor,
apare cultura de masd ca urmare a faptului
cd un numar mare de indivizi intrda in
contact cu valorile, fard intermedierea scolii
sau a altor institutii abilitate.

In prezent, prin continuturile distribuite
de mass-media, circuli si se fixeaza nor-
mele de comportament general acceptate,
altfel spus ,,conventiile tacite” ale societa-
tii, privind modelele culturale de formare
a gandirii sau de determinare a compor-
tamentului.
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Functia de socializare. Prin mesajele
emise, mass-media inoculeaza receptorilor
valorile, opiniile, conceptiile, convinge-
rile, atitudinile, normele, regulile si stereo-
tipurile acceptate in general de societate.
Mass-media isi asuma in mod explicit, un
rol mai mare in socializarea indivizilor.
Fiecare individ poate cunoaste si intelege
modul de viatd si conceptiile celorlalti,
marile probleme cu care se confruntd
societatea, asteptdrile si aspiratiile acesteia.
in acest mod, mass-media se afirmi si ca
un veritabil liant social.

Functia de formare a opiniei publice.
Mass-media se constituie intr-o tribund
de dezbatere a principalelor probleme ale
vietii cotidiene, asupra carora se pronunta
persoane cu conceptii dintre cele mai dife-
rite, un forum unde indivizii sau diversele
grupuri sociale isi pot face cunoscute opi-
niile. Importante sunt, in acest context,
interpretarea si judecata de valoare la
care sunt supuse controversele aparute.
Astfel, aportul mass-media la formarea
sau remodelarea opiniei publice, a atitudi-
nilor §i comportamentelor este semnificativ
si indiscutabil.

Functia de divertisment. Aceasta functie
a devenit, in ultimul timp, din ce in ce mai
importantd, deoarece oamenii isi gasesc
in mod frecvent distractia, recreerea, rela-
xarea, in primul rand in fata micului ecran.
Mass-media si televiziunea in mod special
nu oferd doar prilejuri de delectare, de
destindere, ci creeaza si o ambiantd com-
pensatorie, care permite refacerea echili-
brului psihic al omului.

Numerosi autori au vorbit chiar de-
spre un rol psihoterapeutic al televiziunii,
deoarece produce o reactie de eliberare a
individului, prin proiectarea si trdirea sim-
bolicd a unor emotii refulate sau a unor
conflicte nerezolvate, care ii perturba viata
psihicd. Televizorul este pana la urma cel
mai ieftin, comod, accesibil si divers mijloc

de divertisment, creeazd o lume in care
telespectatorul poate evada, eliberandu-se
temporar de frustrarile si de neimplinirile
din viata reald. Tocmai de aceea, toate
produsele mass-media ce detin recorduri
de audientd raspund tocmai acestor nevoi
de refulare si de relaxare ale indivizilor.
In societatea moderni, pe madsurd ce
timpul liber ramas la dispozitia indi-
vidului a crescut, categorii tot mai largi
ale populatiei au inceput sd foloseasca
mass-media ca principal furnizor de bunuri
destinate ocuparii timpului liber.

Functia educativd. Alituri de scoald,
mass-media ocupd un rol important in sis-
temul factorilor educativi, addugand dimen-
siuni noi eforturilor generale de formare
si dezvoltare a personalitdtii umane. Aportul
educativ este reprezentat in doud moduri :
implicit si explicit (Cerghit, 1972). Ele-
mentul educativ este implicat in realizarea
informadrii, culturalizarii sau socializarii
individului. in afara acestor posibilititi
educative spontane, eterogene, mass-media
sunt utilizate pentru realizarea unei edu-
catii explicite, a unei actiuni declarate in
mod intentionat ca fiind educativa.

Ereditate, mediu, educatie

Se vorbeste foarte mult despre puterea mo-
delului atunci cand un copil adoptd, prin
imitatie, un anumit comportament care i se
pare foarte aproape de convingerile lui.
Alegerile facute de cdtre copii nu se fac
deloc intdmplator si tin de personalitatea
acestora, personalitate care este, de fapt,
rezultatul celor trei factori : ereditate, me-
diu si educatie. Toate acestea asigura fieca-
rui om caracteristica de a fi unic, tocmai in
functie de experienta personald pe care
fiecare o are in viatd. Astfel, dezvoltarea
psihica a fiecarui individ este data de interac-
tiunea factorilor interni si a celor externi.
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Mediul si educatia sunt factori externi,
care sunt constituiti din totalitatea actiunilor
si influentelor ce se exercitd din exterior
asupra formarii si dezvoltarii personalitatii
umane. Factorii interni sunt constituiti din
totalitatea conditiilor care mijlocesc si favo-
rizeaza dezvoltarea psihica, iar acestia tin
de predispozitiile ereditare ale fiecarui
individ.

Ereditatea este rezultatul insumarii
influentei conditiilor de mediu de-a lungul
generatiilor si reprezintd proprietatea orga-
nismelor vii de a transmite anumite carac-
tere de la antecesori la succesori. La om
ereditare sunt doud categorii de trasaturi :
conservatoare (ale speciei umane si de
generatie) si variabile (ale fiecarui individ
in parte).

Zestrea ereditard constituie o premisa
necesard pentru dezvoltarea psihicd. Ea
nu produce direct aptitudinile si atitudi-
nile, capacitatile si interesele, caracterul si
conceptia despre lume ale individului. In
aceste faze ale dezvoltdrii se ajunge numai
prin mijlocirea mediului si a educatiei. In
fazele de inceput ale dezvoltdrii, actiunea
factorilor ereditari este mai pregnantd, iar
efectele ei mai usor vizibile. La varste
mai tarzii, influenta lor devine mai putin
evidentd, ea contopindu-se cu experienta
deja achizitionata.

Mediul, ca factor al dezvoltirii umane,
este si mai profund implicat in formarea
psihicului uman, oferind materialul de
constructie. in sens larg, mediul cuprinde
ansamblul elementelor naturale, sociale,
culturale ce ne inconjoara si cu care omul
se afld in interactiune permanentd, pe tot
parcursul vietii sale. Factorii de mediu
actioneazi in anumite contexte sau cadre
sociale — grupurile familiale, de joc, de
invataturd - care constituie si ele tot atitea
medii.

Din punctul de vedere al tipului de
influente exercitate din partea factorilor
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de mediu distingem influente ale mediului
proximal (persoane si situatii cotidiene) si
influente ale mediului distal (mass-media,
Internetul). Actiunea factorilor de mediu,
la fel ca si cea a eredititii, este una de
facturd aleatorie, probabilistica, putand fi
in egald masurd o sansd a dezvoltarii sau
un blocaj al acesteia.

Mediul devine sursa a dezvoltarii psihice
prin faptul ca oferd individului circumstante
si conditii concrete de viatd, obiecte, infor-
matii si modele de conduitd, susceptibile
a fi percepute si invatate.

Educatia este o componenta a mediului
social, dar se opune influentelor intam-
plitoare ale mediului prin caracterul
congtient, sistematic, planificat, de exerci-
tare a influentelor formative intr-un cadru
institutionalizat, printr-un personal pre-
gdtit in acest sens. Educatia presupune a
scoate individul ,,din starea de natura” si
a-1 introduce ,,in starea de culturd”. Despre
rolul sdu, puterea educatiei si ponderea ei
in dezvoltarea psihicd a omului s-au formu-
lat, de-a lungul timpului, diverse conceptii
si teorii. Formarea omului ca om - iar in
acest proces, rolul, posibilitatile si limi-
tele educatiei — este o problema care s-a
discutat si se discutd intens. Atitudinile
posibile in problema eficientei educatiei
sunt: pozitive, limitat pozitive si nega-
tive. Educatiei 1i revine rolul conducator
in formarea si dezvoltarea personalitatii,
deoarece organizeaza intr-o manierd optima
influentele factorilor de mediu si, in acelasi
timp, depisteaza predispozitiile ereditare,
le diferentiaza si le gribeste intrarea in
functiune, suplimentidndu-le forta.

Comportamentul, in conceptia lui Albert
Bandura, este controlat atat de persoana,
prin intermediul proceselor cognitive, cét
si de mediu, prin stimulii sociali. Omul
nu este nici obiect pasiv al influentelor
externe, nici subiect liber de orice deter-
minare. Omul si mediul sau se determina
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reciproc. Raspunsul la stimulii exteriori
depinde atat de stimuli, cat si de anticipari,
care sunt rodul experientelor anterioare.
Intdrirea nu schimbi automat comportamen-
tul, ci numai in masura in care subiectul
anticipeaza intdrirea pe care o va provoca
rezultatul comportamentului. Cu exceptia
reflexelor neconditionate, tot comporta-
mentul nostru este rezultatul invatarii.
Invitarea realizatid in copilirie are o
influenta mai mare decat cea de la varsta
adultd. Standardele interne se configureaza
in copildrie, dar pot fi modificate ulterior.

Violenta si agresivitate
in programele TV

Televiziunea constituie principalul mijloc
de informare in masi. in aceste conditii,
televiziunea poate fi radspunzatoare pentru
influentarea comportamentelor oamenilor
si ale copiilor in mod special. Televiziunea
poate avea o influentd puternicd in dez-
voltarea sistemelor de valori si a compor-
tamentului la copii. Din pacate, mare parte
a emisiunilor de televiziune de azi sunt
violente. Mai multe studii desfisurate de
UCLA (Universitatea din Los Angeles,
California) ,,au descoperit cd, astfel, copiii
pot deveni «imuni» la oroarea violentei ;
treptat, pot accepta violenta ca pe o moda-
litate de a rezolva problemele; pot imita
violenta pe care au viazut-o la televizor;
si se pot identifica cu anumite personaje,
victime si/sau atacatori”.

Copiii, de exemplu, asimileaza sau isi
intdresc treptat norme de comportament,
prescriptii, interdictii, restrictii, reprezentari
simbolice, altfel spus, conventiile societatii.
Mass-media ii sensibilizeaza la proble-
mele cu care se confruntd comunititile din
care fac parte, le dezvoltd convingerile
sociomorale sau ii ajutd la adoptarea unor
standarde de comportament socialmente
convenabile si dezirabile. Mesajele lor se

alatura influentelor specifice altor institutii
cu atributiuni in acest sens, care functio-
neazi in domeniul culturii sau al educatiei.
Circulatia acestor mesaje contribuie la
instituirea unui nou mod de interactiune
sociald (Albulescu, 2003).

Pasivism si activism
in receptarea mesajelor

Cunoasterea presupune o desfasurare pro-
cesuald si un comportament activ din partea
subiectul, care devine, datoritd acestui acti-
vism, un constructor al propriilor structuri
intelectuale.

J. Piaget a demonstrat faptul cd un rol
important in dezvoltarea intelectuala il au
operatiile efectuate in cadrul proceselor
de achizitie si interiorizare. Acestea repre-
zintd procesul activ al gandirii care nu
trebuie privitd ca o colectie de date, ci ca
un joc de operatii menite sa asigure progre-
sul intelectual. Efectele instructiv-forma-
tive ale informarii depind, in mod direct,
de gradele de angajare si de participare ale
celui ce invata. Experientele de invitare
activ-participative sunt cele mai produc-
tive sub aspectul dezvoltarii trdsaturilor
de personalitate.

In SUA, copiii se uitd la televizor, in
medie, trei sau patru ore pe zi. Academia
Americand de Pediatrie sugereaza cd acestia
sd nu se uite la televizor mai mult de doud
ore pe zi. Chiar si in aceasta limita de timp,
pand la terminarea scolii primare ei vor
fi fost martori la 8.000 de crime si la mai
mult de 100.000 de alte acte de violenta.
La televizor, faptasii scapa nepedepsiti in
73% dintre scenele violente si numai 4%
dintre emisiunile violente subliniaza o tema
antiviolentd. Vazand atitea acte de violenta,
copiii devin insensibili.

Studiile consacrate comunicdrii me-
diatice s-au concentrat asupra modului in
care are loc receptarea mesajelor de cétre
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public, dacd acesta recepteazd mesajele
transmise de mass-media pasiv sau mani-
festd un comportament activ fata de acestea.

In unele studii privind comunicarea in
masd existd opinia potrivit cdreia com-
portamentul publicului fatd de mesajul
transmis este unul pasiv. Departe de a
stimula indivizii din punct de vedere inte-
lectual, mass-media induce o stare de pasi-
vitate in receptarea oricarui tip de mesaj.
Una dintre explicatii ar putea fi aceea a
fluxului mare de informatii, care nu ii
lasd receptorului timp de meditatie. De
altfel, cu cat vizionarea programelor de
televiziune este mai indelungatd, cu atat
scade participarea intelectualda a indivi-
zilor, chiar daca participarea afectivd
continud sa se mentind la cote ridicate.
Factorul rational este aproape eliminat, la
fel atitudinea critica.

Mijloacele de comunicare moderne,
sustine J. Habermas, pun stdpanire pe
public, caruia ii refuzd orice distantare
emancipatoare, adicd posibilitatea de a lua
cuvantul si de a contrazice. Exercitarea
ratiunii de catre membrii publicului receptor
tinde sd dispara.

Alti autori precum G. Reisman sau
J. Ellul au reprosat comunicarii de masa
faptul cd nu angajeazd un efort sustinut
de raportare activd la continutul mesajului
din partea receptorilor, care riscd sa accepte
totul, sa creada totul.

»Asimilarea mesajelor audiovizuale fara
efort personal de gandire criticd, construc-
tivd, originald, prin simpla retinere, con-
duce la pasivitate intelectuald, apatie si
superficialitate” (Albulescu, 2003, p. 135).
In cursul vizionirii programelor de televi-
ziune, de exemplu, spectatorul este ,,dirijat”
de succesiunea rapida a imaginilor si este
»obligat” sd recepteze pasiv mesajele, fara
rdgazul necesar pentru a le prelucra si
integra intr-un sistem. Potrivit lui Paul
Lazarsfeld si Robert Merton (1972), fluxul
permanent de mesaje difuzate de citre
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mass-media nu lasad timp de reflectie si de
analizd criticd.

Punctele de vedere asupra creativitatii
nu au fost sustinute de cei care considerau
cd receptarea mesajelor este un proces activ,
deoarece expunerea la astfel de mesaje
este o activitate complexd, ce presupune
o serie de operatii. Sporirea cunoasterii si
dezvoltarea intelectuald sunt consecintele
implicarii active. Oamenii selecteaza infor-
matiile, le prelucreaza si le integreaza in
propria structurda cognitiva, folosindu-le
mai apoi pentru a da sens lumii inconju-
ritoare. in procesul de receptare, sensul se
produce in intregime la receptor. Recepta-
rea mesajelor mediatice nu inseamna asimi-
larea pasivad a unor semnificatii preconsti-
tuite §i impuse, dimpotrivd, presupune
operatii de selectare si descifrare, de inter-
pretare si integrare a informatiilor astfel
obtinute.

Procesul receptdrii mesajelor comuni-
carii de masa, aratd Gina Stoiciu (1981),
presupune urmadtoarele etape: selectia,
expunerea, perceperea (inteleasd ca inre-
gistrare constientd), retentia, raportarea
noilor elemente cognitive la cele doban-
dite anterior si integrarea lor in structurile
cognitive proprii subiectului. Receptorul
se manifestd activ in primul rand prin
expunerea selectiva la media (emitator) si
prin perceptia selectiva a mesajelor (atunci
cind decide din ce sursa doreste si obtina
informatii si ce fel de informatii doreste
sd obtind). Unele informatii sunt retinute,
altele sunt respinse, de aceea comunicarea
de masd are ca efect o ,asimilare prin
diferentiere” si nu o ,,asimilare-nivelare”.

M. Levz si S. Windhal (1985) considera
cd receptorii opereaza tot timpul selectii,
inaintea, in timpul si dupd expunerea la
mesajele transmise de mass-media. Inaintea
expunerii, ei selecteazd ceea ce doresc sd
consume. Tot selectiv procedeazd membrii
audientei §i in timpul expunerii, atunci
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cand percep si interpreteaza mesajele, in
functie de stdrile si interesele cognitive.
Asimilarea informatiilor dobandite pre-
supune o decodificare a mesajelor, o inter-
pretare si o acordare de sens, prin raportare
la ceea ce este deja cunoscut, la cultura
personald si la structurile comportamen-
tului individului (cognitive, afective, moti-
vationale). in functie de acesti determinanti
este procesat continutul informational.

Modelarea comportamentului
de catre mass-media

Mass-media difuzeazd imagini, idei, eva-
ludri la care membrii audientei apeleazd
atunci cand isi construiesc propria linie de
comportament. Pun in circulatie, de multe
ori neintentionat, un anumit punct de vedere
despre ceea ce trebuie acceptat sau res-
pins, iar acest punct de vedere poate fi
integrat de catre indivizii receptori in pro-
riile conceptii despre ceea ce este corect
sau incorect (McQuail, Windahl, 2001).

Personajele din filme intruchipeaza per-
sonalitdti si caractere, ce pot constitui
subiecte de analiza si reflectie. Cu deose-
bire, copiii si adolescenti — observa Ioan
Cerghit - isi confrunta propriile ganduri,
sentimente si actiuni cu cele ale modelelor.
La varsta preadolescentei si adolescentei,
atunci cand incep sa se formeze idealurile
morale si de viatd, elevii cautid contactul
cu mass-media si din nevoia de a se forma
ca oameni. De multe ori, in imaginea unor
personaje care evolueazd pe ecran, ei vad
adevarate modele, adevirate simboluri de
viatd si de conduitd care intruchipeaza la
modul cel mai activ calitati deosebite de
inteligentd, trasaturi de violentd si de
caracter, de competentad profesionala etc.,
pe care tind cu ardoare sd si le apropie.

Procesul de imitare este posibil pe fon-

.....

potentate de catre structurile psihice proprii

individului (cognitive, afective, motiva-
tionale, volitionale), sustinerea si realizarea
actiunilor specifice modelului ales. Exista
si riscul unei identificari exagerate, al unor
preludri necritice, cu consecinte negative
in plan caracterial si comportamental.

Numeroase cercetdri au scos in evi-
denta faptul ca mass-media oferd modele
simbolice pentru aproape toate formele
de comportament. Procesul de imitare
se realizeazd in mai multe etape, dupd
cum aratd Melvin L. DeFleur si Sandra
Ball-Rokeach (1999) :

a. individul observa o persoana (mode-
lul) care se inscrie intr-un anumit pattern
de actiune ;

b. observatorul se identificd cu modelul,
crede ca este la fel cu acesta sau doreste
sa fie ca el, considerandu-l a fi demn de
imitat ;

c. observatorul ajunge sd fie convins
cd acel comportament manifestat ca model
va fi functional si in ceea ce-l priveste, in
sensul ca, odatd adoptat, intr-o situatie
asemanatoare va aduce rezultatul dorit ;

d. atunci cand se afla efectiv intr-o
astfel de situatie, individul isi aminteste
actiunile modelului si reproduce compor-
tamentul acestuia ;

e. executarea actiunii aducatoare de
recompensa sau satisfactie si, prin urmare,
consolidarea convingerii in viabilitatea
patternului comportamental ;

f. consolidarea pozitiva mareste proba-
bilitatea ca individul sa reproducd in mod
repetat respectivul pattern comportamental.

Televiziunea - creator
de ucigasi cu sange rece

Cazurile de copii care ajung sda manifeste
comportamente extreme sunt numeroase.
Multe dintre acestea sunt adesea reflectate
in presa. Astfel, mai departe voi prezenta
o serie de exemple concrete de copii al
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cdror comportament este evident unul
deviant, sursa acestei situatii fiind chiar
mass-media (in special televiziunea).
Unul dintre cazurile care mi-a atras
atentia, a fost acela al unui copil din
Alexandria, care si-a ucis sora, copiind
un comportament dintr-un film de groaza
vizut la televizor. In continuare voi repro-
duce cateva fragmente dintr-un articol de
presa care prezintd acest caz cutremu-
rator. Desi copilul are varsta de 13 ani,
nu este foarte mare comparativ cu varsta
analizatd in cadrul acestei lucrari.

Asasinul in varstd
de 13 ani: ,In timp ce dormeam,
am lovit-o cu cutitul”

Luni dimineata, o stire tulburatoare a fost
propagata de ziare si televiziuni : un copil
in varsta de numai 13 ani si-a ucis cu mai
multe lovituri de cutit sora mai mica.
Victima avea 9 ani si a fost lovitd mortal
in timpul somnului. Orice om normal se
intreabd : Ce poate determina un copil sa
se transforme intr-un ucigas fard mild?
Nu existd nici un raspuns. Nu poate fi
oferitd nici o explicatie care sa satisfaca
pe deplin si sd raspunda la toate intre-
barile care le ridica acest caz. Tehnic,
copilul sustine ca a retrdit in somn sec-
vente dintr-un film pe care il vazuse cu
trei zile inainte de crima. Filmul se nu-
meste ,,Scream 3” (...)

,Scream 37

Din punct de vedere psihologic, actiunea
acestei povesti incepe vineri seara, cand
pe HBO este difuzat filmul ,,Scream 3”.
Florin G. l-a vazut la televizor, si imaginile
au inceput sd lucreze in subconstientul
sau. El este un copil introvertit. Petrece ore
intregi la un Internet Café, jucand on-line
celebrul ,,Counter”. Iese foarte rar sa se
joace si frecventeazd putin grupurile de
colegi. La scoald nu este un elev stralucit,
la matematicd are media 6, foarte putin
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pentru clasa a VII-a, si nu are nici o medie
de 10. Diriginta il pune sd stea in prima
bancd, dar nu pentru ca este cel mai bun
elev. Stefania, sora lui Florin, avea 9
ani, dar rezultatele ei scolare sunt mult
peste medie, de fapt era printre premiantii
clasei ei (...)

Duminica seara, Stefania a adormit la
televizor. Unul dintre pdrinti a dus-o pe
brate panda in patul ei. Filmul de pe
Antena 1, ,Spioni in vacanti”, nu i-a
trezit interesul lui Florin, si acesta era si
el foarte obosit, pe jumatate adormit, la
ora 22.10, cand s-a dus in pat. Psihologia
si studiul viselor arita ca iti trebuie citeva
ore de somn inainte de a te afunda complet
intr-un vis. Cand un cosmar te trezeste
fara sa stii ce-i cu tine, inseamna ca ai
dormit cateva ore bune. Totusi, in jurul
orei 23.05, Florin se ridica din pat, par-
curge aproape 13 metri pana la vitrina
din sufragerie in care tatil sadu tinea, intr-o
teacd de piele, un cutit de vanatoare,
amintire de familie. Copilul spune ci visa
si gestul de a se duce exact spre acel cutit
sugereaza un element instinctual. Este clar
cd maiorul nu le permitea copiilor sa se
joace cu acea arma §i, natural, bdietelul
visa si atingi cutitul interzis. inarmat, se
intoarce 14nga patul surorii sale. Stefania
dormea pe o parte, cu spatele spre Florin
si invelitd complet cu plapuma. Biiatul
loveste de 10 ori cu cutitul prin plapuma.
Sapte din aceste lovituri au atins spatele
fetei, trei au fost penetrante si au atins
ambii plaméni. Florin nu este improscat
de sange pentru cd fetita nu a apucat sa
se dezveleasca.

SScream 47 de Teleorman

Inspdimantati, fetita strigd dupi ajutor si
fuge in dormitorul parintilor. Tatdl sdu o
vede plind de sidnge, cheamad o salvare si
pleacd spre Spitalul Judetean. La spital
raman Stefania si mama ei. Fetita moare,
in timp ce tatdl se intoarce spre casa.
Florin a facut un gest greu de explicat
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dupa ce a manuit cutitul. Speriat de striga-
tele fetei, aruncd arma in pat. Orice copil
trezit dintr-un cosmar fuge spre camera
parintilor, Florin insd, iese din aparta-
ment, urca un etaj si se ascunde in casa
liftului. Aici il gaseste tatdl sdu cand se
intoarce de la spital. Copilul este dus la
Parchetul Judetean, audiat, eliberat, audiat
din nou de procurorul criminalist Eduard
Nedelcuta in cursul serii de luni si apoi
internat la spitalul din capitala.

Mdrturia unui copil devenit criminal

Relatdm in premiera despre un document
foarte important pentru societatea in care
trdim : declaratia pe care a dat-o Florin
G. in fata procurorului criminalist (...)
Nu este vorba cd Florin G. este un
monstru cu sange rece, incapabil sd simta
suferinta pe care o provoacd oamenilor
din jurul sdu. Studiul psihologiei copiilor
aratd cd o minte imaturd nu are discerna-
mant atunci cand isi alege modelele pe
care le urmeaza. Personajul negativ sau cel
pozitiv dintr-un film sau dintr-un desen
animat intrd in matricea mintii minorului
cu foarte mare usurintd. Copilul il imitd la
fel de usor pe Vader, monstrul din ,,Réz-
boiul Stelelor”, chiar daca sistemul educa-
tional il indica drept exemplu de urmat pe
simpaticul capitan Luke. Mimetismul este
cea mai buni modalitate de educatie a unui
copil. Intr-o lume moderni, care propune
o paletd de milioane de exemple pozitive
si negative, copilul ajunge sa imite, de
multe ori inconstient, anumite gesturi.
Florin G. indicd, in momentul descrierii
visului ucigas, un portret exact al perso-
najului din seria horror ,Scream”. Seria
americand face parte din clasicele genului,
folosind (ca si ,,Halloween” sau ,,Cosmarul
de pe Elm Street”) tipare usor de identi-
ficat. Victimele predilecte ale ucigasului
sunt elevi de liceu, frumosi, dezghetati,
provenind din familii bune, tineri pe care
ii simpatizezi la inceputul filmului si ii
plangi cand sunt sfartecati de monstru.

Ucigasul are o costumatie usor de identi-
ficat. in ,Scream”, asasinul poarta o pele-
rind neagra si o mascd ce sugereaza un
craniu uman deformat de un strigdt de
groaza, de aici si titlul seriei ,,Scream”
(adicad Strigatul). Modelul monstrilor din
aceste serii este ales dupa indelungi studii
psihologice, incepute in anii de glorie ai
benzilor desenate, 1930-1940. Eroii pro-
pusi de editurile americane nu aveau fete
usor identificabile, pe atunci personajele
nu aveau plete sau cercei, tatuaje... Reali-
zatorii lui ,,Superman” au descoperit o
chestie geniald si au imbracat eroul intr-un
costum total aparte, purtat doar in momen-
tele in care salva omenirea. Reversul acestei
tehnici de identificare este folosit in
»Scream”, ,,Halloween” sau ,,Elm Street”.
Cazul lui Florin G. ne-ar putea face sd
credem ca solutia comerciald americana
are efectul scontat. In materialul de alituri
noi propunem si alte solutii, in afard de
cea rezultatd din declaratia directa data
de copilul ucigas. El spune cd s-a trezit
retraind o secventa dintr-un film care i-a
influentat subconstientul. Nu intrdam in
cazuistica occidentald, ci ne limitam doar
la cea roméneascd, luand in vedere faptul
cd un copil roman cunoaste, aproximativ
in 18 ani de viatd, cam tot atitea perso-
naje cate cunoaste un copil american in
primii 11 ani de viatd. Cam asta este
proportia intre asaltul mediatic dintre o
tard superdezvoltatd si tara noastrd. De
aceea, un roman influentat de filme, jocuri
pe Internet sau reviste are o varstd mai
mare decdt unul american.

Desenele animate
si metamorfozele unui copil
de cinci ani

La doar cinci ani, un copil supradotat a
fost izgonit de la trei gradinite. Motivul,
micutul este incapabil sd-si gaseascd un
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loc printre cei de varsta lui, din cauza
violentei de care se foloseste in toate
imprejurarile. Copilul provine dintr-o
familie de oameni simpli. Doi parinti din
orasul Slatina au o problemd cu care s-ar
putea confrunta din ce in ce mai multe
familii din Roménia. Ingrijorarea lor a
cdpatat proportii atunci cand evidentele
au fost tulburatoare. Educatoarele de la trei
gradinite le-au sugerat sd-i dea medica-
mente, ca sd-si potoleasca fiul, iar medicul
de familie le-a recomandat sd-1 duca la
psiholog. Micutul stie sa scrie si sa citeasca
la doar cinci ani. Este pasionat de geografie
si de matematica si are un vocabular bogat.
Ar vorbi despre capitalele Europei minute
in sir. Cateodatd se uitd pe Discovery,
dar obsesia lui sunt desenele animate. Vrea
sd cunoascd tot ce e nou, sa fie provocat
intelectual, este deschis spre orice fel de
informatie (...) Unii psihologi spun cd
pustiul copiaza ceea ce vede la televizor,
fiind lasat toatd ziua in fata ecranului.
Transformarea micutului intr-un ade-
varat ,pericol social” s-a produs brusc.
Uitindu-se ore in sir la desene animate,
acesta a inceput sa foloseasca replicile si
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Abstract

Among the mass-media means, the most impact has Television. As informational system and
technical mean, Television is a invention of the human mind, which is not negative but
the way to use transformed it in a certain source manipulative.

There are more and more victims, especially among children, of the TV programmes which
promote, in spite of the reglementations or monitoring maked by the National Audio-Video
Council, the aggressiveness and violence, under all the forms.
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