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DE TELEVIZIUNE
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Articolul prezintd o sintezd, fie si sumard, a datelor si a concluziilor rezultate
din doud proiecte de cercetare realizate de Centrul de Studii Media si Noi
Tehnologii de Comunicare prin contract cu CNA : primul a constituit o premierd
in tara noastrd prin tema si metodologia de studiu, avand ca obiectiv evaluarea
reprezentdrii violentei in programele de televiziune (2004, iulie si noiembrie),
iar al doilea - analiza comportamentului de consum de programe audiovizuale
al elevilor (7-10 ani; 11-14 ani; 15-18 ani, noiembrie, 2005, contractantul
principal CURS-SA). Liantul ideatic al acestor doud proiecte - unul evaluand
dupd o metodd semio-discursivd continuturile violentei din programele de
televiziune, iar celdlalt analizand audienta §i receptarea programelor audio-
vizuale §i impactul acestora asupra modelelor culturale ale elevilor - il
constituie intelegerea unui fenomen istoric inedit : copiii §i adolescentii sunt,
si la noi, prima generatie care, fizic si simbolic, creste cu ,televizorul”.
Studiile scot in evidentd coincidenta nedoritd si consecintele a trei fenomene
care se potenteazd reciproc : oferta masivd de programe TV cu continuturi
violente (semnificativ peste mediile din televiziunile occidentale); gruparea
minorilor in categoria cea mai expusd, a marilor consumatori de TV, avand
toate sansele sd-si construiascd o identitate de homo videns si sd vadd lumea
prin ,ochelarii televizuali”; mecanismele psihologice ale varstei in perceptia
continuturilor media, asociate cu structurile discursiv-reprezentationale ale
violentei TV si care amplificd potentialul de impact negativ al acesteia.

Violenta mediatica
si protectia minorilor

Aceasta tematica specifica a facut obiectul
unui amplu Raport de sintezd intocmit de
cunoscuta Annenberg School of Communi-
cation (University of Pennsylvania), al carei
decan a fost profesorul George Gerbner
(pionier al cercetdrilor privind violenta

mediaticd si impactul acesteia asupra
copiilor si a tineretului). Raportul a fost
intocmit pe baza a 4.600 de raspunsuri
primite din partea comunitdtii universitare
internationale si publicat sub titlul Violentd
si teroare in media.

Actualitatea studierii acestei problema-
tici provine - cum subliniazd profesorul
G. Gerbner - din nelinistea provocata de



incidenta violentei si a terorii mediatice
asupra vietii publice, a copiilor si a tine-
retului, a delincventei si a controlului
social, ca urmare a producerii in serie si
a etaldrii in mass-media, indeosebi in tele-
viziune a imaginilor violente. in acest
paragraf reludm ca elemente conceptuale
integratoare definitiile date de profesorul
G. Gerbner violentei si terorii, precum si
ipotezele si concluziile acestuia asupra
impactului social, mai ales asupra copiilor
si a tineretului, al reprezentarii mediatice
a acestora: ,in cea mai mare parte a
studiilor efectuate, violenta este definita
ca o actiune fizicd ce vizeaza deschis sa
raneasca sau sa ucida, sau care ameninta
sd facad aceasta. Actul terorist este adesea
definit ca un act de violentd produs de
catre, intre sau contra statelor, altor insti-
tutii, grupurilor si a indivizilor, al carui
scop este acela de a provoca teama si de
a exprima o pozitie cu caracter aproape
intotdeauna politic (...). Violenta si teroarea
in media dau o imagine conflictuald asu-
pra relatiilor sociale, ele aratand cum poate
fi utilizatd forta pentru a stapani, izola,
domina, provoca sau distruge. Ardtand cum
cineva poate obtine ceva contra altcuiva,
violenta in media poate, de asemenea,
hrani sentimentul fortei sau pe cel al vulne-
rabilitatii, in masura in care ea infitiseaza
ierarhia sociald” (,,Introducere”). Mai
exact, ,definitia datd de George Gerbner
si echipa sa cuprinde ansamblul «actelor
explicite destinate sa raneasca sau sa ucida»
si «exprimarea oricarei amenintari serioase
(ranire sau moarte) impotriva unei fiinte
umane sau umanizate» : omucideri, vio-
luri, raniri, tentative de omor, de viol, de
ranire etc.” (Frau-Meigs, Jehel, 1997).
In 1972, G. Gerbner a dat el insusi cea
mai completd definitie a violentei in stu-
diul Violenta in dramele TV - tendinte si
functii simbolice : ,este expresia populara
pentru forta fizicd folositd impotriva
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altuia, a sinelui, sau indreptarea actiunilor
impotriva cuiva pentru a-i provoca durere,
a-l rdni sau a-1 omori... Violenta este o
actiune care deranjeaza dureros si peri-
culos din punct de vedere fizic, psihic si
social bunul trai al persoanelor sau gru-
purilor. Efectele ei pot varia de la banal
la catastrofd. Violenta poate aparea natu-
ral sau poate fi creatd de oameni, poate
actiona impotriva oamenilor sau impotriva
proprietdtii, poate fi justificatd sau nu,
poate fi reald sau simbolicd, spontand sau
graduald”.

Raportul lui G. Gerbner sintetizeaza
cercetdrile desfasurate pe plan mondial in
urmadtoarele trei domenii: 1. Politicile
care orienteaza reprezentarile violentei si
terorii in media; 2. Importanta si natura
acestor reprezentdri in mesajele comuni-
cate ; 3. Impactul public al acestor mesaje
si consecintele lor in domeniile gindirii,
actiunii si politicii.

Violenta televizuala §i riscurile
pentru copii. Cercetdri americane
§i europene

Numeroase dezbateri si analize iau in con-
siderare fenomene care amplifica, in cazul
copiilor, riscurile violentei televizuale :
de la doi ani §i jumatate copiii incep sa
deschidd singuri televizorul; la trei ani
stiu sa manuiasca telecomanda; in unele
tari durata televizionarii intr-o saptamana
este superioard timpului petrecut in scoala.
In continuare, sunt amintite astfel de date,
referitoare mai ales la continentul nord-
-american :

- copiii intre 2 §i 5 ani petrec in medie
25 de ore pe saptamana privind la televi-
zor;

- copiii intre 6 si 11 ani petrec in
medie mai mult de 22 de ore pe sdpta-
mana privind la televizor ;
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- copiii intre 12 si 17 ani petrec in
medie 23 de ore pe saptdmanai la televizor ;

- 30% dintre persoanele de varstd medie
(in acest studiu varsta medie a fost de 39,5
ani) privesc la televizor 3 sau mai multe ore
pe zi, in timp ce alti 61% privesc 1-2 ore
pe zi;

- ,pand in momentul cind implinesc
18 ani, majoritatea americanilor au petre-
cut mai multe ore in fata televizorului
decat in scoli, si cu mult mai mult timp
decat au petrecut vorbind cu profesorii
lor, cu prietenii sau chiar cu propriii
parinti” (apud N. Minnow si C. LaMay) ;

- pand in clasa I, majoritatea copiilor
petrec echivalentul a trei ani scolari in
fata aparatului TV (idem);

- 62% dintre copiii de clasa a IV-a
declard ca petrec mai mult de trei ore pe
zi la televizor (Studiul realizat de Servi-
ciul de Teste Educationale, 1990);

- 64% dintre copiii de clasa a VIII-a
declard ca petrec mai mult de trei ore pe
zi in fata televizorului (idem)

- persoanele care au atins varsta de 70
de ani au petrecut aproximativ 7 ani vizio-
nand programele TV (Studiul realizat de
Academia Americana de Pediatrie, 1990).

Un studiu realizat in SUA in 1992
ardta cd pana la varsta de 18 ani un tanar
a vazut, prin intermediul televizorului,
circa 200.000 de acte de violenta, ceea ce
genereaza fricd, nesigurantd, perceptie
negativa a relatiilor umane si a lumii, dar
si exaltare agresiva.

O statistica americand din 2001 aduce
date noi in ceea ce priveste schimbarea
relatiilor sexuale si a comportamentelor
sexuale :

- in medie, un spectator din SUA si
tarile europene asista la TV la 10.000 de
scene cu conotatii sexuale ;

- problema apare din cauza ca televi-
ziunea abordeazd sexualitatea la ,nivel
infantil, superficial, gregar ; latura afectiva

este ignoratd/estompatd in 90% dintre sce-
nele cu conotatii sexuale” ;

- in filme, seriale etc. actele sexuale
sunt reprezentate ca acte fizice primare,
nu ca expresii ale unor sentimente umane.

Comisia juridica a Senatului American
(1999) a constatat intr-un Raport ca:

- televiziunea singurd este vinovata de
peste 10% dintre actele de violentd ale
tinerilor, iar in coplesitor de multe alte
cazuri, are o influentd foarte importanta
in comiterea actelor de violentd de citre
acestia ;

- 59% dintre pdrintii americani spun
cd progeniturile lor in varstd de 4-6 ani
(bdietii) imitd comportamentele agresive
vazute la televizor ;

- 40% dintre adolescenti au invatat
cum sd vorbeascd cu iubitul/iubita lor din
emisiunile cu continut sexual ale TV, sti-
mularea sexualitdtii precoce de citre TV ;

- 1% din 12 copii isi incep viata sexuald
la varste precoce;

- clipurile publicitare au un ritm apro-
piat de limita subliminalului (o imagine la
3-5 secunde) fatd de capacitatea percep-
tivd normald de o imagine la 16 secunde ;

- proportia copiilor cu tulburadri de
concentrare, memorie, echilibru a crescut
cu 600% in ultimele doua decenii;

- timpul real mediu petrecut in scoala
intr-un an de un copil american si euro-
pean este de 900 de ore; in schimb, in
fata TV el petrece 1.024 de ore anual;

- lectura de carte a copiilor si a tine-
rilor a scdzut de 10 ori din 1960 pana in
prezent ;

- in Germania, Franta, Olanda, obezi-
tatea la copii a ajuns la 40% din aceste
grupe de varstd, din cauza sedentaris-
mului (favorizat atat de televiziune, cat si
de calculator), a publicitdtii la produse
alimentare (mai ales dulciuri, sucuri, fast
food etc.) care sunt ,obezogene” ;



- industria cinematografului de la
Hollywood ,ucide” (fictional) 1.000 de
persoane pe zi;

- copilul tipic american asista in tim-
pul vietii lui la 8.000 de crime si 100.000
de acte de violenta televizate (Asociatia
Americana de Psihologie, 1993);

- prescolarii au dificultdti in separarea
lumii reale de cea imaginara, mai ales
cand aceasta e prezentatd la televiziune ;
vivacitatea acesteia face ca fantasticul sa
pard aproape ca si lumea reala (Katz,
1989, 10);

- o mare parte din ceea ce copiii vad
la televizor este alcatuit din violenta,
reprezentatd ca cea mai potrivitd cale de
rezolvare a problemelor interpersonale,
de razbunare a insultelor si a ofenselor,
de a obtine dreptatea si toate lucrurile
dorite de la viata.

Deci modul de reprezentare a violentei
si duratele televiziondrii sunt un factor
posibil pentru unii autori, cert pentru altii,
de amplificare a agresivititii si a violentei
in viata reald, precum si de crestere a
riscului imbolnavirilor.

In cercetirile efectuate in alte iri se
urmareste si se evidentieze in ce masura
sunt receptate i cum sunt interpretate
doud categorii diferite de fictiuni - cele
pentru tineret (si adulti) si cele pentru
copii si adolescenti - si ce fel de referenti
culturali oferd acestea copiilor prin ima-
ginarul propus:

a. Unele dintre aceste seriale si filme
scenarizeaza grupuri de tineri, relatii inter-
personale de prietenie sau dragoste, ca si
viata de familie. O intrebare-cheie care
necesita raspuns: cum sunt percepute de
citre copii — de pildd, ca ,,moduri de a
anticipa experienta autonomiei”, ca moduri
de confruntare cu lumea adultilor.

b. Diferenta (de continut), dar mai
ales de perceptie a desenelor animate (si
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a altor emisiuni pentru copii), fatd de
perceptia celor pentru tineret : de verificat
dacd desenele animate sunt vdzute ca pre-
zentdri imaginare care ii feresc pe copii de
lumea ,,reald” sau, dimpotriva, ei exprima,
vazand aceste emisiuni, dorinta ,,de a vedea
realitatea” chiar cand ea este idealizatd. Se
pare cd dorinta de integrare si de intelegere
a realitdtii este tot mai precoce. Aceasta
ar putea insemna cd acomodarea imagi-
nard cu lumea adultilor poate fi un mod
de utilizare/gratificare a acestor programe.

Fantasticul, frisoanele, neobisnuitul
constituie emotii cdutate si traite de copii
(si asteptdri fatd de emisiuni), indeosebi
de la varsta de 7 ani - precum si para-
normalul sau, dimpotriva, descoperirile
stiintifice, ca si spiritul de aventurd (astfel
de seriale par sa-l initieze pe copil, intr-un
registru imaginar, in teritoriul adultilor,
ceea ce poate explica succesul unor emi-
siuni la copii). Toate pot fi si expresii ale
unei precocitdti, ceea ce nu exclude deco-
dificarile ,,incitatorii” si chiar aberante.

Unele emisiuni (seriale) sau chiar desene
animate pot fi receptate ca expresii ale
unor pulsiuni sau inclinatii transgresive
din partea copiilor (depésirea imaginara a
ceea ce le este interzis, a regulilor stabi-
lite de pdrinti sau de scoald); este mai
ales cazul receptarii si al cautdrii umorului
indraznet, chiar usor impertinent, de fapt
adult (cum sunt unele episoade, scene
chiar din Titeuf sau din multe alte desene
animate). Acest umor este posibil a fi
trdit ca o incercare imaginara a regulilor
vietii in comun - ale cdror modalitati de
aplicare le sunt prezentate copiilor, in unele
fictiuni clasice, sub o forma ,normalda”
sau sub unghiul ,,derizoriului” (incilcarile
sunt si ele o parte a vietii, mai legitime
atunci cand sunt expuse sub latura deri-
zoriului sau a ludicului).

Rémane ca cercetdrile sd verifice daca
si in Romania se manifestd un supraconsum
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de fictiuni care nu sunt adresate copiilor,
in timp ce se constatd un subconsum (la
copii) de ,magazine” si ,documentare” —
10% consum, in Franta, fatd de 30% in
oferta propusa de televiziunile hertziene.
Frecventarea jurnalelor de actualitdti
si expunerea copiilor la informatie cere
analize mai nuantate decit cele efectuate
in mod curent. in unele tiri, ca Franta,
jurnalele TV si magazinele de informare
reprezintd 13 % din timpul de televizionare
al copiilor. Procentul este deci important,
ca situatie mai generald ; important este de
a cduta si de a identifica factorii explicativi
(doar ancheta generald este putin relevantad
in aceasta chestiune). Explicatiile posibile
ale acestui fenomen sunt urmadtoarele :

a. Contextul masiv, federator al ,orei
televiziunii familiale” (,mesa familiala”
de seard), cand parintii si copiii se reunesc,
deopotrivd, pentru cind §i vizionarea jurna-
lelor de actualititi.

b. Cotele ridicate de audientd speci-
fice pentru prime time.

Sigur, se poate considera cd cei mici
sunt mai mult un fel de ,,intrusi” intr-un
program TV (precum jurnalul de seard),
gandit in primul rdnd pentru parinti, adulti
in genere. Copiii sunt atrasi, probabil, de
ritmul trepidant, spectaculos al derularii
stirilor. Faptul ci telejurnalul este ,,departe”
de universul copildriei, nu reduce interesul
si impactul stirilor — mai ales al celor
violente asupra copiilor. in cercetirile Cen-
trului nostru urmarim in ce masura parintii
comenteaza, explicd, decodificd pentru copii
stirile din telejurnal (Informations Sociales).

Datele cercetarilor intreprinse arati ca
publicul preadolescent si adolescent se
caracterizeaza printr-o situare complexa
si chiar netipica fatd de programe :

a. Este o parte a marelui public, in
interiorul acestuia.

b. Vizionarea emisiunii specifice lui
este relativ redusa.

c. Manifesta utilizari si gratificatii spe-
cifice varstei; dintre care unele in avans
fatd de marele public (p. 92).

d. Controlul parental este relativ, mai
ales odata cu multiechiparea gospodariilor
cu televizoare (in tari occidentale, peste
50% dintre tineri si copii dispun de TV
separate).

e. Controlul este mai sever in ceea ce
priveste respectarea orarului de televi-
zionare, cu o distributie a rolurilor : mama
urmareste mai sever respectarea orelor de
culcare (cei mici, in genere, la 9 seara) ;
tatdl controleazd mai sever selectia pro-
gramelor.

f. Intrucat copiii intrd, masiv, im-
preund cu parintii in marele public — mai
ales la orele de maxima audientd, con-
trolul trebuie sd priveascd mai mult si
continutul emisiunilor, respectarea unor
standarde pentru programele difuzate in
orele de maxima audientd, reducindu-se
in aceste intervale programele si scenele
violente si erotice, mai ales pe canalele
generaliste.

g. Diversificarea ofertelor si accesului
copiilor la programe specifice copiilor
prin cablu si satelit (canale de desene
animate si canale pentru tineret) ridica
probleme si mai complicate.

O intrebare importantd subzista : Tele-
vizorul mai este media de referintd in
perioada ,multiecranelor” (PC, Internet,
console de jocuri, DVD)? Mai ales ca
fiecare deschide la nevoie PC-ul sau! Deci,
o crestere a autonomiei copiilor prin noile
media si noile tehnologii. Datele nu ras-
pund unitar la intrebarea dacad autonomia
conferitd de utilizarea noilor tehnologii nu
are si un efect negativ - izolarea copiilor
de celula familiald, de mediul social al
copildriei. Cercetdrile (inclusiv studiile
clinice) s-au axat pe evidentierea impactu-
lui nociv asupra copiilor al violentei tele-
vizuale ; complementar ar fi necesar un
studiu mai larg pentru a evalua influentele



de ansamblu ale televiziunii asupra copi-
ilor si a potentialului socializator al media
TV, pentru a vedea cum evolueaza relatia
copiilor cu televiziunea.

Cum masuram violenta
televizuala. Mecanisme
discursive ale reprezentarii
violentei la TV

Majoritatea investigatiilor consacrate eva-
ludrii continuturilor violente din pro-
gramele de televiziune apeleazd la doud
metode :

Analiza de confinut, in diversele ei
variante, inclusiv dupd modelul denumit
»analiza asertiunilor evaluative” al lui
Osgood, model pertinent pentru determi-
narea intensitdtii evaluative cu care un
text, o emisiune se pronuntd asupra unor
fapte si a reprezentdrilor verbale sau iconice
ale acestora. Prin aplicarea modelului
care face apel la semnificatiile variabile
pe care le au termenii (semnele dintr-un
text, ca o emisiune de televiziune) pot fi
evaluate intensitatea pozitivitdtii violentei
(sd spunem, folosirea violentei pentru a
pedepsi si a face dreptate) sau, dimpotriva,
intensitatea negativitdtii actelor, terme-
nilor si scenelor de violentd televizuala
(de exemplu, prin desemnarea gravitatii
consecintelor actelor violente, de la lezare
la vatamare corporald si omucidere).

Analiza semio-discursivd, care nu se
limiteazd la cuantificarea si tipologia con-
tinuturilor violente (violenta psihologica,
violenta verbala, violenta fizica, violenta
sociald, violenta economicd, violenta
sexuald), a frecventei si duratei faptelor
si scenelor de violentd din emisiuni (pe
canale, genuri de programe, intervale orare,
intervale diurne, sdptamanale) avand ca
valentd exploratorie descifrarea, pe baza
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contextelor de semnificare si a situatiilor
de comunicare, a mesajelor — semnificatii
produse ca ,,acte de comunicare” in actiune.
Printr-o astfel de metoda este scoasa in evi-
dentad periculozitatea ,,falselor mesaje” pe
care le transmit masiv informatiile ca tele-
jurnalele, programele fictionale (seriale,
foiletoane, telefilme, filme de cinema), emi-
siunile de divertisment, mai ales ,,jocurile”,
multe emisiuni sportive, reality-show-urile
si altele. De regula, astfel de ,,false mesaje”
construite si transmise in diferite forme
discursive ale programelor de televiziune
sunt periculoase prin incapacitatea copiilor
de a le da o semnificare si intelesuri care
sd releve pericolul lor potential pentru
conduita.

In cercetarea noastri au fost luate in
considerare (ca abordare semio-discursiva)
mecanismele discursiv-reprezentationale
care amplificd potentialul de impact nega-
tiv al continuturilor violentei televizuale.

Absenta consecintelor negative, dupa
grade de nocivitate (reprezentarea violen-
tei ca cea mai bund, mai atractiva si mai
eficientd metoda si solutie de rezolvare
a problemelor, fie ele conflictuale sau
neconflictuale).

Recompensarea si absenta penalizdrii
(ceea ce mireste riscul influentei nocive
asupra copiilor, care nu reusesc incd sa
facd distinctia dintre recompensarea rezol-
vdrii situatiei si recompensarea modului
in care s-a facut.

Desensibilizarea, ca o consecintd a fap-
tului cd, mai ales in perceptia copiilor, ceea
ce se intdmpld pe ecran nu este ,real” si
mai ales faptul cd numarul mare de victime
ii ,desensibilizeaza” pe tineri, ca si pe
adulti, in fata gravitatii violentei.

Scenarizarea violentei ,de dragul
violentei” (estetica spectaculard, drama-
tizatd si ludica a violentei).

Maniheismul tratdrii semio-discursive
a actelor in scenele de violenta (reducerea
confruntdrilor dintre personaje si actori la
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dispute intre douad ,,tipuri pure” de actanti :
unii 100% ,negativi”, altii 100% ,,pozi-
tivi” - toti fiind, deopotrivd, eroizafi.
Combinarea unei scheme cultural-va-
lorice maniheiste si naturalizante (lupta
Binelui si Raului, legea celui mai puter-
nic, infruntarea ca trasatura a interactiunii
umane din zona interpersonald intima -
ceea ce vedem sistematic in schema nara-
tiva a serialelor americane difuzate si de
televiziunile din Roménia) cu procedeul
tehnic al filmarii preferentiale in ,plan
apropiat” (deci asocierea dintre o anu-
mitd schema narativa si anumite procedee
de vizualizare), favorizeaza reprezentarea
violentei si agresivitdtii ca un fapt uman
natural (mai putin cultural), ceea ce con-
duce la o reprezentare a violentei televizuale
intr-o perspectiva apropiata darwinismului
social. Consecinta mai generald a acestei
combinatii de schemi narativa si de tehnica
a filmarii constd, in cele din urma, in a
amalgama péni la anulare elementele spe-
cifice tramei narative fictionale si a modu-
rilor in care oamenii isi fac dreptate. In
lucrarea pe larg citatd in acest paragraf,
Divina Frau-Meigs si Sophie Jehel (1997)
precizeazd cd reprezentarea violentei la
televiziune contine cel putin doud abdicari
textuale si discursive : 1. Preluarea intr-o
forma pervertitd a ,,contrastului” si a ,,codu-
lui narativ” asa cum l-a decodificat Roland
Barthes. Adica un cod al actiunii si al
reprezentdrii sale in naratiune, care situeaza
in centrul ,povestirii” notiunea de intar-
ziere-asteptare, adicd ceea ce ii tine pe
telespectatori cu ,,sufletul la gurd” inclu-
zand o serie de ,trucuri” tinidnd de ,arta
fentdrii” : raspuns partial, raspuns suspen-
dat, chiar blocaj al raspunsului. Un joc
care exploateazd solicitarea implicitd a
asteptarilor si obisnuintelor telespectato-
rului. ,Dar programele care reprezintd
violenta pentru violentd denatureaza no-
tiunea de intdrziere (suspans), confiscand
si suspendand jocul narativ al rezolvarii

si chestiondrii actiunilor : interogatia asu-
pra «pentru ce-ului» lucrurilor este mutata
spre «cum-ul» desfasurarii lucrurilor, atentia
fiind concentrata asupra aspectelor obiec-
telor (de pilda, arsenalul armamentului
folosit), aspectelor corpului (panoplie
de corpuri zdrobite, cadavre, raniti etc.).
2. Si logica povestirilor a lui Vladimir
Propp (1970) este denaturatd in repre-
zentarea violentei. Din schema narativa
complexa a lui Propp se retine in progra-
mele violentei televizuale aproape o sin-
gurd fazd/formd, lupta fizicd, in detri-
mentul celorlalte (ajutor, reintoarcere,
recunoastere, pact inseldtor, substitutie,
rapire, furt, prezentarea, dezvoltarea si
restabilirea ordinii, complicare, transfer/
cdutare, recunoastere).

Prezentarea violentei la televiziune,
aproape ca un ,dat natural” amplifica si
chiar deturneaza modelele narative identi-
ficate de R. Barthes si V. Propp in alte
categorii de povestiri, modele care si ele
pun accentul pe actiune si mai putin pe
personaj : astfel, actiunea violentd se afla
in centrul structurii culturale si ideologice
de semnificare, iar ,violenta este repre-
zentatd ca o lege naturald (mai curand
decat ca o lege culturald). Ceea ce are
darul de a inocenta violenta”, ,legea celui
mai puternic fiind in acord cu o lege a
naturii”. ,Unei morale a actiunii i se
adaugd o morald a scopurilor, cu o supra-
valorizare a infruntarii Binelui si Raului.
Aceastd schemd se reproduce utilizdnd
asteptarile rituale, ceea ce se observa mai
ales in serialele TV, care reactiveazi redun-
dante si recunoasterea codurilor”. Cele
doud autoare franceze subliniazd, totodata,
cd acest model de reprezentare a violentei
in film si la TV, concordant modelului
cultural-valoric american si codului cultu-
ral american a fost incetatenit si dezvoltat
de Hollywood, inclusiv prin utilizarea pre-
ferentiald a tehnicii ,,planului mediu” si a
»planului apropiat” de filmare a actiunii.



Consecinta acestor tehnici de filmare care
constau in plasarea violentei ,,in zona inter-
personalda”, inseamna, de fapt, apropierea
zonei de adresare de ,zona intimitatii”
pana la punctul confunddrii lor. Combina-
rea unei scheme cultural-valorice maniheiste
si naturalizante (lupta Binelui si Raului,
legea celui mai puternic, infruntarea ca
tradsatura a interactiunii umane din zona
interpersonald intimda - ceea ce vedem
sistematic in schema narativa a serialelor
americane) cu procedeul tehnic al filmarii
preferentiale in ,,plan apropiat” (deci aso-
cierea dintre o anumitd schema narativa
si anumite procedee de vizualizare), favo-
rizeazd reprezentarea violentei si a agre-
sivitatii ca pe un fapt uman natural (mai
putin cultural), ceea ce conduce (dupa
cum afirma cele doud cercetitoare) la o
reprezentare a violentei televizuale intr-o
perspectiva apropiatd darwinismului social.
Consecinta mai generala a acestei com-
binatii de schemi narativa si de tehnica
a filmarii constd, in cele din urma, in
amalgamarea pand la anulare a elemen-
telor specifice traumei narative fictionale
si a modurilor in care oamenii isi fac
dreptate. Violenta nu apare doar ca legi-
timd (in anumite situatii ale povestirii), ci
chiar ca ceva natural, ceva care tine de
firea lucrurilor : logica narativd a actiunii
si a interactiunilor violente se impune ca
o logicd naturald a lumii reale a oamenilor.

Scenarizarea violentei

Televizorul insoteste acum copiii in cala-
toriile de pe glob chiar inainte ca acestia
sd aibd permisiunea de a trece strada.
Banalizarea violentei a devenit un fapt
izbitor si amenintitor. Lumea noastrd nu
este mai violentd decat cea de odinioara,
dar amuzamentul si indiferenta cu care
lumea contempla propriile violente si modul
in care sunt imaginate violente tot mai
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multe si mai monstruoase gratie imagi-
nilor de cinema si de televiziune este fara
precedent. Banalizarea violentei este raul
absolut.

in programele TV, violenta nu mai este
cel mai adesea legendara, eroicd ori cava-
lereascd sau instrumental-pragmatica (dupa
epocd, precum in literaturd), ci un amalgam
pseudocultural, deosebit de periculos pen-
tru copii, intrucat violenta apare in postura
de comportament culturalizat ca universal.
In plus, cultura televizuali este predomi-
nant un show cvasipermanent al violentei.

Chiar si prezentarea suferintei si a
intimitdtii (ca in reality-show-uri, specifice
neoteleviziunii), fantasma abolirii distantei
(dintre micul ecran si viata omului) este
o forma de sado-masochism ; acest model
de prezentare este sadic pentru cd se aratd
si chiar se provoacd suferinta altora, iar
masochist pentru cd se propune telespec-
tatorilor identificarea cu persoanele aflate
in suferintd, exploatandu-se astfel in mod
pervers emotiile telespectatorilor.

Televiziunea este ,,nociva” (R. Silvestone)
deoarece produce dependenta in cazul
copiilor, mai ales prin scenarizarea spec-
taculard a violentei, autorul englez citeaza
un caz limitd al ,familiarizarii” copiilor
cu televizorul : ,,Voi lua cu mine in inima
televizorul. Vi iubesc”, scria in insem-
ndrile ldsate parintilor scolarul Genero
Garcia din New York, care s-a impuscat
dupa ce tatdl sdu i-a interzis sd se mai uite
la televizor (Sunday Times, 20 februarie
1983).

Prescolarii si scolarii prezintd difi-
cultati in ceea ce priveste separarea lumii
reale de cea imaginard, mai ales atunci
cand aceasta este prezentd la televiziune :
vivacitatea acesteia face ca fantasticul si
fie confundat cu realul sau invers, ceea
ce este acelasi lucru.

O mare parte din ceea ce copiii vad
la televizor este alcdtuitd din violenta
naturalizatd ; aceasta este reprezentatd ca
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fiind cea mai potrivitd cale de rezolvare
a problemelor interpersonale, de razbu-
nare a insultelor si a ofenselor, de a obtine
dreptatea si toate lucrurile dorite de la
viata.

Mecanisme psiho-sociale ale
perceperii violentei de cdtre copii

in functie de variabila varsti, copiii sunt
doar aparent expusi la aceleasi continuturi
ca si adultii (peste 50 dintre elevi vizioneaza
emisiunile TV seara, intrand impreund
cu adultii in aceeasi categorie a marelui
public), deoarece :

- contextele de vizionare sunt diferite ;

- modul de a accepta programele si
sensul atribuit continutului acestora difera
fatd de adulti, intrucat capacitatile cogni-
tive, empatice diferd de cele ale adultilor,
ca si imaturitatea caracterologica si a expe-
rientei de viatd (tolerantd redusa la frus-
trare, egocentrism, impulsivitate, capacitate
redusa la autocontrol, subestimarea gre-
selilor personale, imaturitatea constiintei
morale ca factor reglator de evaluare a
situatiilor si de comportament supraexci-
tabilite emotionald) ;

- dificultatea distingerii imaginarului
de real : pentru preadolescenti nu este un
efect posibil al transferului de la imaginar
(ecranul televizorului: desene animate,
seriale) la real (viatd), ci rezultatul amalga-
mului confuz al celor doud universuri, la
ei predominand credinta in realitatea tele-
vizuald si tendinta accentuatd de identifi-
care mimeticd cu personaje, actiuni, situatii
de pe micul ecran;

- violenta coabiteazd aproape natural
cu specificul mediumului televiziune :
violenta este un element ideal pentru fina-
litatea de seductie captationald a televi-
ziunii — captarea atentiei publicului prin
activarea mecanismului de orientare ; chiar
vizionarea programelor TV (din ce in ce

mai trepidante si mai terifiante) reprezinta
un mod specific de violentare a atentiei si
a mintii umane.

Ca urmare, efectele violentei televi-
zuale sunt mai complexe decit ne spune
teoria ,mimetismului” sau cea a ,inva-
tarii” : violenta depersonalizeaza, deze-
chilibreazd si desensibilizeazd (se ajunge
in masa la o stare denumitd ca fiind ,,crima
de indiferenta”, ca rezultat al banalizarii
mediatice a violentei).

Falsele mesaje pe care le transmit
filmele violente

Violenta este omniprezentd : auzind vestea
cd tatdl unei prietene a murit, o fetitd
intreabd: ,Cine l-a omorat?”. intrebare
evident indusa de privitul la televizor,
aratd ca, in mintea ei, ,,violenta este cauza
normald a mortii” (omul moare cel mai
adesea in fictiunile sau stirile violente
pentru cd cineva l-a omorét).

Violenta e necesard: o foarte mare
parte a actelor violente sunt comise de
,bdietii buni pentru a-i invinge pe cei
rdi”. De aici, copiii invatd cd violenta
este nu numai necesarda, ci si ,eroica”,
mai mult cd ea este forma cea mai fru-
moasd de eroism.

Violenta este amuzantd: mai ales in
desenele animate, personajele sunt antre-
nate sa se loveascd intre ele ca intr-o
joacd (dimensiunea ludicd a violentei este
supralicitatd in multe fictiuni, ceea ce o
face atragatoare).

Violenta este sursd de pldcere: mai
ales in filme si seriale de actiune, majo-
ritatea personajelor gasesc placere in a se
lupta si chiar in a ucide.

Violenta este rdspldtitd: rareori sunt
reprezentate consecintele negative ale acte-
lor violente, in peste doud treimi dintre
scenele de violentd, raufdcatorii scapd
nepedepsiti.



Noi cercetari privind
violenta televizuala

Dupa 1990, si alte centre americane de
cercetare abordeazd - 1indeosebi prin
metode calitative — violenta televizuala, cum
este cazul UCLA (Center for Commu-
nication Policy, condus de Jeffrey Cole).
Aceste studii procedeaza la o analizd cali-
tativd a reprezentdrilor violentei urmarind
aprecierea: 1. contextului violentei TV ;
2. nivelului de gratuitate al scenelor
violente ; 3. modului de integrare narativa
in trama discursivd ; 4. formelor de repre-
zentare a violentei inacceptabile pentru
americani, inclusiv cele incluse in desene
animate care valorizeazid excesiv violenta
(,Batman”, ,X-men”, ,Power Rangers”)
sau in seriale difuzate international, ca
»lexas Walker Ranger”, ,X-files” etc.
Studiile mai constatd o tendintd de redu-
cere a violentei in programele difuzate in
prima parte a serii (protectia minorilor),
dar pe de alta parte cd, in general, serialele
produse in anii 90 contin tot mai multd
violenta (Jeffrey Cole).

Un mare proiect (trei milioane de dolari)
finantat de industrii americane ale rete-
lelor cablate, a fost realizat la mijlocul
anilor '90 de patru mari universitati ame-
ricane : Universitatea din California -
Santa Barbara ; Universitatea din Carolina
de Nord - Chapel Hill; Universitatea
din Texas - Austin; Universitatea din
Wisconsin — Madison - sub coordonarea
Centrului Mediascope din Los Angeles
(1995).

Proiectul s-a bazat pe o metodologie
complexd : analiza de continut a unui
esantion de 2.500 de ore de programe
(fictiuni, reality show-uri, clipuri muzi-
cale); analize ale impactului (anchete,
focus grupuri) programelor violente asu-
pra tinerilor ; masurarea receptivitdtii
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si a eficientei sistemelor de avertizare
(a signaleticii antiviolentd); receptarea
actiunilor sociale si educative antiviolenti ;
analiza statisticilor privind violenta din
orasele si comunititile americane (intre
15-24 de ani, omuciderea este a doua
cauza a mortalitdtii la aceastd varstd in
SUA; pentru tinerii negri este chiar
prima cauzd de mortalitate ; la fiecare trei
ore un copil american este victima unei
violente armate cauzatoare de moarte).
Studiile conchid cid violenta TV este un
factor de risc serios pentru cresterea com-
portamentelor violente ale tinerilor. Com-
binind analiza de continut cu un studiu
de psiho-sociologie a comportamentelor,
cercetdtorii americani ajung la concluzia
cd minorii si tinerii expusi masiv la pro-
grame violente de TV sunt cei mai incli-
nati la comportamente violente, la teama
sau la desensibilizare. Dupa ei, principa-
lele elemente ,negative” ale programelor
violente rezidad in:

- prezentarea de personaje atractive
implicate in violentd, ca autor sau victima ;
utilizarea armelor ;
scenarizarea realistd a violentei ;
absenta sanctiunii actelor de violenta ;
evitarea suferintei si a consecintelor
reale ale violentei ;

- amestecul de violentd si
(cf. Frau-Meigs, Jehel, 1997, 56).

umor

Principalele rezultate ale studiului
mediascope (SUA, 1995):

- ,,57% dintre programele analizate con-
tin violenta ;

- 33% dintre programele violente con-
tin noua interactiuni violente sau mai multe
(o aceeasi sceni de interactiune - sa zicem
intr-un taxi - poate contine mai multe
acte de violentd) ;

- 15% dintre programe erau insotite de
avertismente/signaleticd antiviolenta ;
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- 51% dintre scene se desfisurau in
contexte realiste ;

- 73% dintre scenele violente conti-
neau acte de violentd nepedepsite ;

- 39% dintre programe erau prezen-
tate cu umor ;

- 58% dintre interactiunile violente nu
aratau suferinta ;

- 44 % dintre scenele violente apareau
ca justificate”.

Evaludri asemadnitoare au fost efec-
tuate in Marea Britanie (Universitatea din
Sheffield, 1995, studiu comandat de citre
Independent Television Commission si
British Broadcasting Corporation si aplicat
pe un esantion de patru sdptamani consecu-
tive de programe difuzate pe patru canale
hertziene si patru canale difuzate prin
sateliti). Studiile au aratat sciderea duratei
scenelor de violentd in ansamblul progra-
melor, iar pe de altd parte o intensificare
a reprezentarii violentei (efect pervers al
diversificdrii si a competitiei dintre pro-
grame) (cf. lucr. cit., 53).

Rezultate similare au fost consemnate
in Germania de cdtre profesorul Jo Groebel
(caracterul decontextualizat al actelor de
violentd ; in 39% dintre scene agresorul
nu e cunoscut; sanctiunile apar doar in
12% dintre cazuri; in 73% dintre cazuri
violenta nu atrage nici o consecintd pentru

Tabelul 1. Comparatie Franta-Canada

agresori ; in 35% dintre cazuri actele sunt
comise cu singe rece §i intentionate, cu
premeditare) (cf. Frau-Meigs, Jehel).

Rezultate ale studiului Francez (1995) :

- efectuat pe durata unei sdptimani
din luna noiembrie, pe un esantion de
230 de emisiuni, reprezentand un volum
de doar 117 ore si 30 de minute ;

- numarate, 1.047 secvente violente,
adica 8,9 pe ord;

- 35,6% dintre emisiuni (82 emisiuni)
nu contineau nici o scend de violenti;

- jumadtate dintre emisiuni contineau
cel putin doud secvente violente;

- volumul (durata) secventelor vio-
lente cumula 53 de ore (din totalul de 117
ore) (CSA, Echantillon et Etude, La Lettre,
1995).

Este relevantd comparatia stabilitd de
cele doua autoare franceze intre progra-
mele continind violentd din SUA, Canada
si Franta, comparatie care infirma o pre-
supozitie curentd: contrar a ceea ce se
crede indeobste, dupa cei doi indicatori de
bazd (procentajul emisiunilor continand
violentd si numarul secventelor violente
pe ord) ponderea violentei este mai scazuta
in programele TV nord-americane, compa-
rativ cu cele franceze (oarecum reprezen-
tative pentru Europa), indeosebi in orele
de audienta ridicata.

Franta (%) Canada (%)
Canale Canale Retele Retele
private publice private publice
Procentul 'emlslumlor continand 68.5 592 69.8 344
secvente violente
Secvente violente pe ora 9,3 8,2 11,1 6,4

(1995 ; 1993-1994)
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Tabelul 2. Comparatie Franta-SUA. Programe difuzate in prima parte a serii (1995)

Canale franceze Retele americane

Procentajul emisiunilor continiand violenti

62,7 52,1

Secvente violente pe ori

7,4 3,4

Sursa : Studiul francez sub egida CSA, 1995, iar cel american Cultural Indicators project, 1995

(cf. lucr. cit., 58-59).

Alte date sunt, de asemenea, impor-
tante: dupda 1993, conform evaluarilor
bianuale efectuate de G. Gerbner in
cadrul Cultural Indicators Project, numa-
rul secventelor violente pe ord a continuat
sd scada in SUA ; in Franta (si in alte
tari europene sau extraeuropene) contin
mai multd violentd programele importate,
indeosebi din SUA, ceea ce si maireste
procentajul emisiunilor si secventelor
violente in tdrile europene. In esantionul
CSA (Franta, 1995), 55% dintre emisiuni

erau de origine americana si contineau un
procentaj de 65% imagini violente (supe-
rior procentajului de 19% dintre emi-
siunile franceze difuzate in prima parte a
serii).

Violenta reald, adicd cea prezentd in
telejurnale (consideratd de jurnalisti nu atat
ca produsul media - ca in cazul fictiuni-
lor -, ci ca un dat al lumii reale), are o
pondere importantd in economia emisiuni-
lor informative, cum aratd, sistematic,
studiile americane :

Tabelul 3. 1.798 subiecte selectionate (aleatoriu) din 100 de telejurnale pe patru retele americane
(CNN, CBS local, CBS Netwar, WWOR)

Categorii de violenti, conflicte, suferinte (VCS)

Crimai violenti

Tragedii si catastrofe

Conflicte fira violenta

Conflicte sociale, colective (etnice)

DN AW N =

Rizboaie, conflicte militare

Procentajul stirilor violente

1 |[53,4% dintre stirile analizate erau consacrate unor subiecte VCS

2 | 2/2 dintre jurnale incepeau cu stiri din categoria VCS

3 | 64% dintre primele stiri tineau de VCS

Sursa : Studiu a acoperit un esantion de telejurnale difuzate in cursul a sase luni - septembrie 1991-

-martie 1992) (cf. lucr. cit., 62).

Mecanismul relatiei ,dintre virtual,
serie, repetitie”, ireversibilitate (moartea si
ranile sunt ireversibile), spectacol si ima-
gini soc, care suscitd emotia si oculteazd
mecanismele de ,apdrare psihologica”,
fac ca violenta televizuala ,,sa devinda un
scop in sine, unilateral si reductionist,
aparent inevitabild, intrucadt este repre-
zentat doar procesul derularii interactiunii
violente”.

O alta concluzie importantd a cerce-
tarilor (mai ales a echipei americanului
G. Gerbner) constd in demontarea argu-
mentului (cu care se apard radiodifuzorii
si programatorii) ca gustul si cerintele
publicului sunt responsabile pentru ponde-
rea programelor violente. Ficand o par-
aleld ,,intre audiente de programe violente
si cele nonviolente” (difuzate in paralel),
G. Gerbner a constatat ca audientele celor
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mai violente nu sunt superioare, ci, dimpo-
trivd, programelor nonviolente. Exami-
nand preferintele de consum televizual in
cursul serii, autorul american a constatat
cd publicul isi manifesta predilectia pentru
programele nonviolente difuzate in paralel.

Semnificative sunt si rezultatele baro-
metrului Telerama-Sofres (Franta), din
anul 2005. La intrebarea : ,,Printre urma-
toarele canale (se da lista principalelor
canale TV difuzate in Franta), care este
cel ce corespunde cel mai bine asteptarilor
dumneavoastrd fata de televiziune?” -
21% dintre telespectatori au plasat pe pri-
mul loc al canalelor terestre hertziene
canalul cultural franco-german ARTE, deci
un canal ce difuzeaza programe, practic,
lipsite de violentd.

Consecinte si efecte asupra
indivizilor

Majoritatea cercetarilor realizate asupra
efectelor violentei mediatice au avut ca
obiect masurarea influentei acesteia asupra
agresivitdtii (dimensiunea psihologica masu-
rabild) prin intermediul instinctului de
imitatie. Cele mai cunoscute cercetiri in
acest sens sunt cele ale lui Rowland (1983),
Rubinstein (1980), Goldstein (1986). Aceste
cercetdri vor inspira metodologic si o parte
dintre investigatiile noastre, cu precizarea
cd vom lua in considerare criticile aduse
cercetarilor centrate pe notiunea de agre-
sivitate care reduc explicatia actelor violente
ale minorilor la relatia dintre imitatie, agre-
sivitate, expunerea la violenta mediaticd,
ignordnd sau subestimand variabilele
sociale (mediul social, sardcie, grupuri
marginalizate etc.). Intrebirile cirora tre-
buie sd li se rdspundd sunt urmatoarele :
Expunerea la violenta mediaticad are drept
consecintd principald inducerea unui feno-
men de incitare, sau are si alte consecinte ?
Care sunt functiile societale si sistemice

ale violentei mediatice, cum percep copiii
si adolescentii aceastd violenti? In ce
consta pertinenta cercetarilor asupra agre-
sivitatii care au sustinut o relatie directa
intre violenta mediaticd si manifestirile de
violenta din viata reala ? Daci si in ce mod
scenele de violenta din media conditioneaza
modul in care copiii i tinerii inteleg reali-
tatea? In ce constd influenta violentei din
media asupra comportamentelor? Care
sunt interesele institutiilor mediatice si ale
altor institutii care conduc la reprezentari
mediatice masive ale violentei?

Motivatia expunerii la violenta
mediaticd §i efectele acesteia:
intre incitare, seductie §i atractie

O primd constatare a cercetdrilor (pe
care o verificim si in tara noastrd) consta
in faptul cad prezentarea mediatica a
violentei si expunerea la aceasta a devenit
un ritual cotidian in toate caminele si din
cea mai frageda copildrie.

Totusi, cercetdrile aratd ca impactul
este selectiv, preferintele si modul in care
sunt percepute reprezentdrile violente va-
riaza in functie de un numar limitat de
de un canal media sau altul, fatd de un
gen de prezentare ; nivelul social ; varsta,
sexul si modurile de selectare a emisiunilor
(aceste variabile sunt incluse si in studiul
nostru).

Inci de la primele cercetiri din anii *50
(W. Schramm, un ,clasic” al studiilor me-
dia) au fost indicate doua tipuri fundamen-
tale de preferinte ale telespectatorilor :
a. cele care sunt orientate spre povestiri
si reprezentari producidnd o gratificatie
imediata (crimd, coruptie, accidente, catas-
trofe, sporturi, jocuri si divertisment, cro-
nica mondend, fapte diverse, probleme
umane) ; b. cele orientate spre povestiri,
reprezentari si imagini care produc o grati-
ficatie amanata (afaceri publice, probleme



economice si sociale, stiintd, educatie,
sdndtate etc.).

Alte cercetdri au ardtat ca preferintele
baietilor pentru povestiri despre asasinate,
furturi si accidente erau cu 10% superioare
fatd de cele ale fetelor (deci variabila
»,S€X” este importantd).

Cercetari precum cele ale lui Signorielli
au scos in evidentd cd mai ales in inter-
valele orare de maximad audientd, publicul
larg, in care sunt cuprinsi si copiii, nu
are ,de ales, in aceste intervale produ-
candu-se o concentrare masiva de imagini
ale violentei (in emisiunile informative
sau in seriale si telefilme).

Mai importante pentru orientarea stu-
diului centrului nostru sunt cercetarile
care au aratat ca popularitatea emisiunilor
violente si obisnuintele copiilor in relatia
cu televiziunea sunt puternic influentate
de parinti (de preferintele si obisnuintele
de televizionare ale parintilor).

Sugestive pentru noi sunt si cercetarile
care aratd corelatia dintre popularitatea
unor emisiuni (cote ridicate de audienta) si
ora (intervalele orare) la care sunt difuzate
(de unde si disputa dintre programatori —
care plaseaza programe de atractie bazate
inclusiv pe violentd la orele de maxima
audientd, in care sunt prezenti si copiii — si
institutiile de reglementare a audiovizualu-
lui — care au adoptat un model de progra-
mare care plaseaza emisiunile violente la
ore mai tarzii).

Concluzia principalelor cercetari (supusa
verificarii si in studiul nostru) este urma-
toarea: ,gradul de expunere la violenta
mediaticad depinde mai mult de politica
editoriald a media, a televiziunilor in spe-
cial si de apartenenta la anumite grupuri,
decat de alegerile operate de telespec-
tator” (deci, contrar unor idei sustinute
de industriile mediatice, violenta nu este
capabild prin ea insdsi sd captiveze un
numdr sporit de telespectatori : esentialul
tine de o programare care concentreazd
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astfel de emisiuni in orele de maxima
audientd - ceea ce reduce marja de alegere
a indivizilor, inclusiv a copiilor - si de
interese economice : producerea de seriale
violente, dupa formule si retete deja utili-
zate revine mai ieftin decat inventarea si
crearea de noi tipuri de emisiuni, mai
complexe si deci mai costisitoare. Asadar,
factorul programare si cel economic con-
ditioneazd popularitatea si audienta emi-
siunilor violente in mai mare masurd
decat atractia in sine a violentei. De unde
si importanta capitald a reglementirilor
privind restructurarea programairii si a
politicilor editoriale ale televiziunilor, pen-
tru a reduce nivelul expunerii copiilor la
programe violente.

Perceptia

Notiunea se referd la ,procesul prin care
individul interpreteaza stimulii senzoriali,
in lumina experientei sale si a asteptarilor
momentului”. De unde si pertinenta anche-
telor prin care subiectii (inclusiv tinerii)
sunt interogati asupra modului in care
interpreteaza stimulii la care sunt expusi,
deci si a scenelor violente de la televiziune.
Ceea ce permite deducerea unei concluzii
cu privire la efectele scenelor violente
asupra indivizilor, inclusiv idei de orientare
a cercetdrilor :

a. Pentru copii, violenta este mai putin
traumatizanta cand este prezentatd intr-un
context ludic, cum sunt povestirile umo-
ristice.

b. Decorul emisiunilor are o influenta
care nu poate fi neglijata.

c. Identificarea cu un personaj face ca
actiunile sa pard mai violente (Robinson,
1981).

d. Un studiu complet asupra expunerii
repetate a copiilor la scene violente a
aratat cid, cu ,cat acestia sunt mai mult
timp in contact cu violenta TV, cu atét
mai putin ei o percep, dar cu atit mai
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mult ea le produce plicere si le pare mai
acceptabila”.

e. Totusi, este ,imposibil de verificat
prin anchete obisnuite daca si in ce masura
un mod durabil de a gandi si de a actiona
este rezultatul unui anumit tip de mesaj
particular sau mai curdnd al unei expuneri
constante la ansamblul programelor TV si
al sistemului de emisiuni difuzate (modul in
care se imbina realismul, fantezia, seriosul,
umanul, violentul in meniul cotidian servit
de televiziune)”. Mai este de precizat ca
violenta coabiteazd aproape natural cu tele-
viziunea, cu specificul acesteia ca medium
tehno-psihologic : violenta este un element
ideal pentru finalitatea de seductie si capta-
tie spectacular-senzationald a televiziunii.
Este vorba, intre altele, despre captarea
atentiei publicului prin activarea emotionala
a mecanismului de orientare. Totodati,
chiar simpla vizionare a programelor TV
(din ce in ce mai trepidante, zgomotoase $i
terifiante) reprezintd un mod de violentare
a atentiei si a mintii umane.

Radiografierea continuturilor progra-
melor TV este extrem de importanta :
aceasta nu doar descifreaza o lume sim-
bolicd, ci chiar ne spune, in modul cel
mai palpabil, in ce fel de lume trdaim, ne
spune cat de violenta este lumea de azi si
de maine. Aceste evaluari ale continu-
turilor televizuale au asadar putere de
anticipare : ne spun nu doar in ce lume
existim, dar mai ales in ce lume vor trai
copiii nostri.

De altfel, cercetarile Centrului Media
si Noi Tehnologii de Comunicare iau in
considerare o ipotezd mai generald, si
anume cd impactul televiziunii - in primul
rand al violentei televizuale — asupra ima-
ginarului postmodern tine, in esentd, de
insusi mediumul TV, de particularititile
fluxului, ale ritmului, ale imageriei si ale
discursului televizuale in ansamblu. Toate
aceste caracteristici tehnico-discursive
ale televiziunii ca mediu se regdsesc in

emergenta patternurilor culturale ale for-
marii ,generatiei catodice” pornind de la
copildrie. Conform acestei ipoteze, violenta
televizuald constd tocmai in fluxul nein-
trerupt, in ritm din ce in ce mai accelerat
(supraritmul clipurilor publicitare s-a gene-
ralizat in derularea ansamblului comunicarii
televizuale) in care defileazd pe ecrane
imaginile TV. Acestea il coplesesc pur si
simplu ca flux pe telespectator, printr-o
violentd care transgreseaza o imagine sau
alta — fie ea agresiva, eroticd, pornogra-
fici -, avand ca efect un amestec de
excitare si de depresie. ,,Dezbaterea recu-
rentd asupra «violentei imaginilor» nu tre-
buie sd priveascd in mod spontan doar o
imagine sau alta, ci dezlantuirea trepi-
dantd a imaginilor, care ne impiedica sa
judecam ceea ce vedem pe ecrane §i mai
mult decat atat, s avem masura realitatii
lumii, ceea ce este si mai adevarat pentru
copii” (cf. Esprit, 2003). In polemica
despre analiza violentei televizuale (pe de
0 parte, cei care insistd asupra masura-
rilor punctuale ale emisiunilor avand ca
specific violenta, iar pe de alta, cei care
sustin cd in ansamblu - §i prin natura sa
ca medium - televiziunea este violentd),
cercetarile noastre impartiasesc ideea ca
televiziunea insasi a devenit o comunicare
mediaticd intrinsec violentd. Dar cea mai
serioasad dificultate metodologica ridicatd
de evaluarea si clasificarea continuturilor
si imaginilor violente este legatd de con-
fuzia dintre ,,imaginile violentei” (violenta
zisd ,reald”, dar si ,fictionald”) si imagi-
nile ele insele violente. in studiile noastre
estimdm cd nu putem defini si caracteriza
toate imaginile violentei ca fiind in mod
necesar violente.

Din aceste consideratii conceptuale au
derivat, pentru cercetare, doud prescriptii
metodologice : 1. durata expunerii 1la TV
si a consumului televizual este indicatorul
principal (in realitate frecventele si dura-
tele de expunere) pentru a masura impactul
televiziunii asupra formarii a ceea ce se



numeste ,,generatia catodica” si evaluarea
rolului televiziunii in promovarea unei
»culturi a violentei”, incepand din copilarie.
De unde importanta masurdrii timpului
petrecut mai ales de copii si de adolescenti
in fata ecranelor TV si a ecranelor ordina-
toarelor ; 2. importanta majora a variabilei
varstd in masurarea consumului televizual
si a efectelor acestuia, pornind de la ideea
conform careia copiii vad altfel si altceva
in emisiunile TV, in comparatie cu adultii,
copiii atribuind imaginilor semnificatii spe-
cifice. De aceea, studiul consumului TV
este gandit in functie de transele de varstd
(varsta prescolara sau copildria micad - de
la 3 la 5 ani; varsta celei de-a ,doua
copilarii” - 7-11 ani; preadolescenta —
12-15 ani ; adolescenta 15-18 ani ; tinerii -
18-25 [30] ani). Multi autori considera ca
esentiald focalizarea studiilor despre con-
sumul §i receptarea televiziunii asupra celei
de-a ,,doua copildrii” (7-12 ani), cea in
cursul cdreia copiii privesc cel mai mult
la televizor, putind fi in mare masurd
impregnati de violenta televizuala.

De asemenea, metodologic este impor-
tant a iesi din dogma ,efectelor directe,
imediate si pe termen scurt” ale comuni-
cdrii de masa si in special ale comunicarii
televizuale, pentru a madsura impactul
violentei televizuale prin corelarea a trei
variabile : 1. continuturi violente transmise
prin televiziune ; 2. durata expunerii la TV
si 3. varsta receptorilor de programe TV.
Modelul de urmat este, in acest sens,
studiul longitudinal american asupra a 700
de familii care trdiesc intr-o zond din
nordul statului New York. Cercetdtorii au
urmarit expunerea la televiziune si evolutia
comportamentelor subiectilor aceluiasi esan-
tion, incepand de la varsta de 6 ani (1975),
pana la 22 de ani (1991), inregistrand
apoi conduitele delincvente ale subiectilor
pana in anul 2000. Cercetdtorii nu s-au
interesat de genurile emisiunilor privite,
ci de durata expunerii subiectilor la tele-
viziune ca medium. Ancheta a trasat si a
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reconstituit duratele expunerii la TV in
copildrie, adolescenta, tinerete si incepu-
tul varstei adulte. Acest studiu longitudinal
care a observat pe o lungd duratd de timp
consumul televizual al subiectilor din
esantion a permis concluzii valide privind
impactul cumulat in timp al televiziunii
asupra delincventei subiectilor din esantion.
Sunt mentionate in continuare doui consta-
tari ale acestei cercetdri longitudinale :

1. Timpul zilnic petrecut in fata televizo-
rului in jurul varstei de 14 ani si implica-
rea in acte de delincventa violentd catre
16 ani au un indice ridicat de corelatie, in
conditiile unor factori contextuali: carente
educative ; locuirea intr-un cartier ,,crimi-
nogen” ; venit familial redus; tulburari
psihice frecvente.

2. Expunerea la TV mai mult de 3 ore
pe zi in jurul varstei de 14 ani maireste
semnificativ propensiunea tinerilor (bdieti)
sd comitd ulterior agresiuni fizice si in-
cdierdri, intre 16-22 ani; expunerea mai
indelungatd la TV nu are aceleasi efecte
asupra fetelor, in mdsura in care se asigura
controlul factorilor contextuali.

In ansamblu, anchetele longitudinale au
evidentiat un efect bidirectional : conduitele
violente sunt favorizate de o indelungata
expunere la TV (,,marii consumatori” de
TV, Gerbner) si de varsta expunerii, ca
si de contextele de viatd ale subiectilor
(cf. Esprit, 2003).

Efectele violentei televizuale :
intre imitatie, dezinhibare,
desensibilizare si incubatie
culturala

Evaluarea efectelor violentei mediatice
depinde de teoria incadrarii si abordarii
acestora. Fiecare dintre marile teorii con-
duce la definirea unor tipuri de efecte. Dacd
ludm in considerare clasificarea teoriilor
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propusd de Rémy Riffel, vom constata
identificarea urmatoarelor tipuri de efecte.
Astfel : 1. Teoria agresivitdtii incadreaza
patru categorii de efecte: a. efectul de
catharsis (eliberarea de pulsiuni agresive
si violente) ; b. efectul de invitare sociala
(aproprierea si imitarea actelor violente,
a ,eroilor” violenti si a comportamentelor
violente) ; c. dezinhibarea (favorizarea
declansarii agresivitatii si trecerea la acte
violente prin pierderea retinerilor la comi-
terea de acte violente); d. incitarea si
imitarea (provocarea directd la acte si
comportamente violente). 2. Teoria desen-
sibilizdrii retine in mod deosebit caracterul
difuz al influentelor violentei mediatice
si, in consecintd, doud categorii de efecte :
a. reducerea emotionalitatii individuale la
stimuli (acte de violentd) si, in felul acesta,
un anumit grad de indiferentd fatd de
violenta reald (sau mediaticda) ; b. bana-
lizarea violentei, ceea ce echivaleaza cu
atenuarea reactiilor oamenilor fatd de
violenta din jurul lor, formarea unor atitu-
dini de acceptare a violentelor ca un ,rau
necesar”. Atitudinile se distribuie de la
insensibilitate pand la impdcarea oame-
nilor nu doar cu acte izolate de violenta,
ci chiar cu o societate sau cu grupuri si

actiuni tot mai violente (de aceea, trebuie
contracarat serios riscul banalizarii teroris-
mului si al reducerii reactiilor societitii
fatd de terorism). 3. Teoria fricii care
integreaza doud procese-efecte : a. procesul
de incubatie (instalarea progresivd a sen-
timentului de teama si de insecuritate, care
poate deveni paralizant) si b. fenomenul
wcultivarii” (G. Gerbner) avand ca rezultat
confundarea ,,realitatii lumii” cu ,realitatea
mediatica” imbibatd de violentd - supra-
estimarea violentei reale (Rémy Riffel,
Sociologie des médias, Ellipses, Paris,
2001, 139).

Studiul Centrului nostru de la Univer-
sitatea din Bucuresti in mediul liceenilor
adolescenti din Bucuresti (c¢f. figura 1)
situeaza pe primul plan al reactiilor acestora
la violenta mediatica starea de indiferenta,
ceea ce poate semnifica mai multe stiri
reactive : elevii-telespectatori nu sunt emo-
tionati de aceste scene fiind constienti de
caracterul fictional (filme, seriale, telefilme)
al imaginilor; nu aproba, dar nici nu
dezaproba prezenta spectacolului violent
in programele TV ; dar si presupozitia ca
ei devin insensibili la violentd (cercetari
mai aprofundate ar putea aduce precizari
si in aceastd chestiune).

51,7%

I Cu dezaprobare

W Cu indiferen

[ Cu placere B NS/NE

Figura 1. Cu ce sentimente priviti scenele de violentd din filme si din alte emisiuni TV ?



Teza incubatiei culturale - altd expresie
a teoriei cultivdrii a lui G. Gerbner - se
referd la impactul programelor TV asupra
formdrii modului in care tinerii isi repre-
zintd lumea, inclusiv in materie de violenta.
Teza porneste de la o realitate contempo-
rand indubitabild - rolul masiv al televi-
ziunii, al consumului televizual in formarea
si transmiterea modelelor de comportament,
in general a modelelor culturale, realitate
legatd de transformarea televiziunii in sursd
principald de informatie, precum si de
divertisment pentru marele public. Cum
s-a mentionat, influenta ,cultivatoare” a
televiziunii creste proportional cu duratele
consumului televizual (este mai puternicd
in cazul ,,marilor” consumatori de TV) si
cu absenta sau limitarea altor repere valo-
rice si culturale si insuficientele altor cadre
de socializare si de integrare sociald. Meca-
nismele acestei influente sunt desemnate
prin conceptele de identificare si acultura-
tie (a se vedea si paragraful despre functiile
evazioniste ale media). Un numar impor-
tant de studii europene au scos in evidenta
fenomene de aculturatie produse la adoles-
centi, tineri si adulti de programele ameri-
cane difuzate sau exportate (filme, productii
TV, casete video, discuri etc.) care devin
un factor de inducere a unei ,culturi a
violentei”, specifice modelului sociocultu-
ral american si care conduc la atitudini de
acceptare a violentei ca element central
de reglare a vietii si a relatiilor sociale.
,Critica programelor TV sau a filmelor
americane violente este pornitd, inainte de
toate, din nelinistea produsd de slabirea
transmiterii cdtre noile generatii a unor
repere ale culturii si democratiei europene
(discutie, negociere, respectul de sine si
pentru celdlalt, altruismul...), in favoarea
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unor contravalori ca : maniheismul, intole-
ranta, supunerea la legea celui mai puter-
nic” (Frau-Meigs si Jehel, 1997). Studiul
impactului violentei mediatice nu poate fi
redus la tema efectelor. Sensul violentei
sociale si televizuale tine de rolul major
al televiziunii de azi in crearea imagina-
rului social ca un imaginar care celebreaza
si valorizeaza violenta (tendinta de a reduce
interactiunile umane si relatiile sociale la
raporturi de forta).

Cercetarea romaneasca

a violentei televizuale. Corpusul
investigat si perioadele de
studiu. Analiza de continut

Conform contractelor cu Consiliul National
al Audiovizualului, cercetarea asupra con-
tinuturilor violente din programele televi-
ziunilor din Roméania s-a desfasurat timp
de cate doud sdaptaméni continuu, intre
26 iulie si 8 august si intre 28 octombrie
si 11 noiembrie 2004. Au fost analizate
si evaluate 10 canale in prima etapa si 11
canale in etapa a doua. Intervalele orare
de monitorizare (de fapt, analizd si eva-
luare) au fost 19-24, plus stirile de la ora
17.00 (PRO TV, Antena 1) si stirile de la
ora 18.00 (Prima TV). Astfel, timpul de
monitorizare a acoperit programele difu-
zate in:

- intervalul ,,acces prime time” (17-19) ;

- intervalul ,prime time” (19-23);

- intervalul ,,post prime time” (23-24).

In cursul celor doud sdptamani de pro-
grame analizate in iulie au fost examinate
734 ore de programe :

Tabelul 4. Corpusul (esantionul) studiat prin analiza de continut si semiodiscursivd (iulie 2004)

Canale | Acasd | Antena 1| Atomic |B1 TV

National

Prima TV |PRO TV|TVR 1|TVR 2| MTV

Ore 70 80 70 70 70

84 80 70 70 70
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in noiembrie 2004, cercetarea a fost
reluatd si extinsa la 11 canale, incluzan-
du-se trei alte canale — Realitatea TV, in
locul canalului Atomic si addugindu-se

Ioan Drigan

cele doud principale canale de desene ani-

mate : Fox Kids si Cartoon Network, minus
MTYV. Tabelul care urmeaza prezinta sin-
tetic datele esantionului studiat (noiembrie
2004, similar cu cel din iulie 2004) :

Tabelul 5. Corpusul (esantionul) studiat prin analiza de continut si semiodiscursivd
(noiembrie 2004)

. . PRO Realitatea|Cartoon| Fox
Canale| Acasid|Antena 1{B1 TV|National | Prima TVR 1{TVR 2 .
t TV TV  [Network| Kids
Ore 70 70 70 70 84 80 70 70 70 84 84
Tabelul 6. Cum evaludm continuturile violente. Categorii §i contexte de semnificare
Categorii Tipuri de violenta
contextuale Psiholocicd bald firicd il L. 1
de evaluare sihologicd, verbald, fizicd, sociald, economicd, sexuald
Categorii Tipul si Nivel de Nivel de Nivel de Nivel ludic | Scene de
ale nega- gravitatea vizibilitate | realitate intentiona- | (umor, iro- | groaza si
tivitatii si consecintelor | (fatisa, (fizica, litate (pre- | nie, amuza- | oroare
grade de asupra mascata) simbolicd) | meditata, ment, (tragedii)
intensitate | victimelor intdmpla- detasare)
(omucidere, toare, acci-
ranire etc.) dentald)
Potentialul | Personaje Utilizarea | Scenarizare | Absenta Evitarea Amestecul
impactului | prezentate de arme Hrealistd” a | sanctiunii suferintei si | de violenta si
negativ al atractiv, ca | (albe sau de | violentei actelor de a conse- umor
scenelor §i | autor sau foc) violenta cintelor
actelor victima reale ale
violentei
Scenarizare | Violentaca | Acte si Acte si Violenta ca | Acte si Violenta
si contexte | avertisment. |scene de scene de joc si amu- | scene de logica
de semni- Acte si scene | violentd autoapa- zament exaltare,
ficare de violentd | gratuitd sau |rare (ludica) eroizare a
legitima estetica violentei
Contexte de | Cadrul Situatii de | Loc de Strada si Situatii de | Violenta
localizare a | domestic, distractie, munca utilizarea interactiune | naturala
violentei familial relaxare serviciilor | cu
autoritatile
Contextuali- | Eroi Antieroi Personaje
zare negative
maniheistd atragatoare
Contextuali- | Violenta ca | Violenta ca | Violenta ca | Violenta ca | Violenta ca
zare fapte diverse | fapte ,,de fapte ,,natu- | momente mod eficient
discursivd senzationale |societate” | ralizate” logice ale si natural de
naratiunii rezolvare a
situatiilor si
diferendelor
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O altd grild de analiza priveste violenta verbalad, dupa tipuri-forme de etichetare :

Tabelul 7. Forme de violentd verbald

Nr. Categorizari Expresii, forme verbale
crt.
1 Ridiculizare prin ,,declasare” Golan, derbedeu, pleava
2 Ridiculizare prin desconsiderare si ,»Nimicuri”, handicapat, paralitic, pitic,
umilire fizica scursurd, retardat, pleava, sasiu, chior, schiop
3 Etichetare in registru ,,bestiariu” Animal, porc, paduche, sobolan, plosnitd
4 Calomnie in registru infractional Hot, bandit, corupt, criminal, mafiot, delapidator
5 Atac la persoand in registru licentios, | Curvar, homosexual, violator, sex in grup,
libidinos prostituat, prostituatd, proxenet
6 Porecle denigratoare Cioban, chior

Sursa : Dragan, Stefanescu, 2004.

Televiziunile din Romania -
mari furnizori de violenta

Comparatie Romania-SUA-Canada-Franta
(conform studiului realizat in iulie-august
si octombrie-noiembrie 2004, prin con-
tract cu CNA de cdtre Centrul de Studii
Media s§i Noi Tehnologii de Comunicare)

Prezentarea violentei, cel putin la nivel
fictional, situeaza canalele TV din tara
noastra intr-o pozitie mai negativa in raport
cu cele europene si cu cele americane.
Este relevantd in acest sens comparatia
dintre programele care contin violenta din

SUA, Canada, Franta si Romania, compa-
ratie care infirma o presupozitie curenta :
contrar a ceea ce se crede indeobste, dupa
cei doi indicatori de baza (procentajul
emisiunilor continidnd violentd si numarul
secventelor violente pe ord), ponderea
violentei este mai scdzutd in programele
TV nord-americane, comparativ cu cele
franceze (oarecum reprezentative pentru
Europa) - indeosebi in orele de audienta
ridicatd - si cu cele canadiene. In schimb,
la cei doi indicatori ponderea scenelor
violente este mai mare in programele difu-
zate in Romania, comparativ cu SUA,
Canada si Franta:

Tabelul 8. Violenta pe ansamblul canalelor TV
SUA Romania Franta Canada
Ansamblul Canale Canale Canale Canale Canale Canale
Retelelor private | publice private publice private | publice
Secvente
violente 3,4 14,31 10,17 9,3 8,2 11,1 6,4
pe ord

In cazul televiziunilor din Romania
este deosebit de semnificativd frecveta
scenelor de violentd in intervalul prime

time pe trei canale (PRO TV, Antena 1,
Prima TV).
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Se constatd o densitate foarte ridicata
a scenelor de violentd in cele doud inter-
vale orare (cum arata studiile de masurare
a audientei copiilor si adolescentilor) in
care prezenta copiilor si a adolescentilor in
fata micilor ecrane inregistreaza cote mari
de audientd (sunt orarele de functionare
preferate ale ,televiziunii familiale” si de
reunire a ,,marelui public” care ii include
si pe copii si adolescenti).

Cateva rezultate si concluzii
ale cercetdrii noastre

In luna noiembrie s-a remarcat o tendintd
de reducere a violentei in programele televi-

ziunilor, comparativ cu luna august, 2004.
Astfel, violenta totald a scdzut cu 35%,
violenta reald a scizut cu 27 %, iar violenta
fictionald a scizut cu 43%. In medie,
frecventa scenelor de violentd per canal a
scizut de la 85% (vara) la 46% (toamna).

Violenta reald

National TV a difuzat, atit in perioada
de vara, cat si in cea de toamna, cel mai
mare numar de stiri violente, raportate
la numarul total de stiri (59% - vara;
40,5% - toamna).

Cea mai constantd evolutie este in
cazul TVR 2, care, in ambele perioade,
a difuzat 39% stiri violente.

58 40

Antena 1 PRO TV

Bl Marional

n

TVE 1 TVE 1 Realitatea

TV

Prima
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@ Grila dc vard @ Grila de toamni

Sursa: Dragan, Stefanescu, 2004.

Graficul 1. Comparatia ponderilor frecventei,

Violenta Fictionald : Tendinte de cres-
tere: TVR 2, PRO TV, Antena 1 si

intre canale

B1 TV si tendinte de scadere: TVR 1,
National TV, Prima TV, Acasi TV.
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Sursa: Dragan, Stefanescu, 2004.

Graficul 2. Ponderea duratei violentei fictionale

Corelarea canalului cu violentd maximd cu perioada de timp de emisie:
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Sursa : Dragan, Stefdnescu, 2004.

Graficul 3. Frecventa scenelor de violentd pe intervale orare



34 Ioan Dragan

Televizionarea §i Lectura :
sumul de TV?

Cum variaza numarul celor care nu citesc cu con-

65.5

632

61=2

Sub 1 ori zilnic

1-2 ore zilnic

Peste 3 ore eilnic

Sursa: Abraham, 2005.

Graficul 4. Procentul celor care nu citesc deloc in functie de consumul

zilnic de TV

Cei care sunt mari consumatori de
televiziune sunt mici consumatori de lectura
(astfel, 65% dintre cei care privesc la TV
peste 3 ore zilnic nu au obisnuinte de
lecturd in afara manualelor).

Sunt totusi mari consumatori de carte
cei care au si un consum mediu zilnic de
televiziune de 1-2 ore; acestia fiind copii
informati, cu interese diverse.

Cei avand cel mai mic consum TV,
sub 1 ord zilnic, sunt, poate paradoxal, si
mici consumatori de carte.

Aceste date aratd ci televiziunea este
doar unul dintre factorii care influenteaza
lectura cartilor, corelatia fiind mai semnifi-
cativa in cazul marilor consumatori de TV.

Motivatia consumului
televizual corelat cu consumul
zilnic de TV

Micii consumatori (sub 1 ord de
vizionare zilnic sau mai rar) utilizeaza
pentru informare $i mai putin pentru diver-
tisment ; tot ei sunt majoritari in a afirma
ca se uitd la televizor ,,din obisnuinti”.

Marii consumatori (peste 3 ore zilnic)
consuma in special pentru distractie, placere.

Variabila varsta are o influenta relativ
semnificativa asupra uzajelor/gratificatiilor
consumului de TV : procentul copiilor de
11-14 ani care privesc la TV pentru dis-
tractie este mult mai mare (45,5%), decat
cel al adolescentilor in varsta de 15-18 ani
(34,3%). In ceea ce priveste consumul TV
pentru informare, este doar de aproape 3
procente in favoarea celor de 15-18 ani.

Corelatia cu variabila ,,mari”/,,mici”
consumatori indica diferente de motivatie/
utilizare/gratificatie a televiziondrii. Din
ancheta CURS-SA, 1in cooperare cu
CSMNTC Universitatea din Bucuresti, efec-
tuatd pe trei esantioane de elevi (7-10 ani,
11-14 ani, 15-18 ani), in 2005 au fost
scoase in evidentd motivatii preponderent
diferite ale televiziondrii la marii consu-
matori fatd de micii consumatori, cum se
observa din graficul anterior.

Volumul mare de violenta televizuala
in programele de televiziune din Romania
sunt semnificative pentru un fenomen si
tendinte mai generale : sub impactul tele-
viziunii, societatea merge din directia unui



model de culturda si civilizatie in care
violenta apare ca o componentd general
justificatd, banald, ba chiar ca semnul
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distinctiv al unei noi ,,normalitati” si ca
solutie general acceptabild a problemelor
umane S$i sociale.

placere
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Consum TV sub o ord sau mai rar decat zilnic

Sursa: Abraham, 2005.

Graficul 5. Motivatiile consumului televizual corelate cu timpul de vizionare Zzilnicd

In ciuda controverselor care continui
si in prezent, majoritatea cercetdrilor con-
chid ca expunerea la violentd mediaticad
induce agresivitatea (in conexiune cu alti
factori) prin:

Imitare. Copiii imitd actiunile parintilor,
pe ale prietenilor si eroilor din filme, mai
ales cand actiunea lor este recompensata.
Iar atunci cind consecintele violentei nu
apar, copilul invata cd nu se produce nici
un rau serios si se identifica cu actorul
principal.

Desensibilizare. Cu cat vor vedea mai
multd violentd, cu atat li se vor parea mai
normale comportamentele agresive si le
vor accepta mai usor. De asemenea, vor
deveni mai suspiciosi §i se vor astepta ca
cei din jur sda actioneze violent. Apare
sindromul ,,lumii rele”, in care copilul sd

priveascd mediul inconjurator ca fiind ostil
si primejdios.

Justificare. Dupd ce priveste scene
violente, un copil care s-a comportat agre-
siv scapd mai usor de vinovitie si gaseste
o justificare pentru actiunile sale. El se
va simti mai putin inhibat in a intreprinde
actiuni violente.

»Amortire”. Pentru orice copil normal,
scenele violente sunt nepldcute si deter-
mind o excitatie psihicd mare. Cei care
privesc frecvent filme violente sunt obisnuiti
cu acestea si au raspunsuri emotionale
scizute. In prezent, s-a ajuns pani acolo
incat stirea ce relateazd despre un copil
care a tras focuri de arma intr-o scoala si
si-a ucis colegii si profesorii nu mai are
aproape nimic iesit din comun, fiindca a
fost auzitd de prea multe ori in ultimii
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ani. Si totusi, astfel de evenimente starnesc
ingrijorare i ridicd multe semne de intre-
bare asupra cauzelor care stau la baza
comportamentului violent al copiilor, in
special in ceea ce priveste actele de omuci-
dere ale acestora de la varste tot mai mici.

» Celebrarea” razboinicilor, durilor si
justitiarilor : personajele sunt apreciate mai
mult pentru duritate decat pentru inteli-
gentd, sensibilitate si umor. Asemenea
serialelor de actiune si a thrillerelor, si dese-
nele animate violente transmit disimulat
un mesaj periculos si dezinhibant : violenta
nu este oribild si nimeni nu este ranit sau
ucis cu adevarat. Iar de la fictional la real
nu e decit un pas, trecerea la real fiind
ca si insesizabild pentru copil.

» Video-copiii” sau generatia
televizuala

Chiar dacd anchetele asupra ,,comporta-
mentelor de consum de programe audi-
ovizuale ale elevilor” (7-10 ani; 11-14 ani
si 15-18 ani), realizate prin contract cu
CNA de ciatre CURS-SA (coordonator
principal prof. dr. Dorel Abraham), in
cooperare cu Centrul de Studii Media si
Noi Tehnologii de Comunicare, Univer-
sitatea din Bucuresti, nu au avut ca punct
de plecare cartea lui Giovanni Sartori Homo
videns. Imbecilizarea prin televiziune §i
postgdndirea, aceste investigatii nu puteau
sa nu intre cel putin in rezonantd cu unele
idei din aceastd carte, mai ales cu acelea
care au intrunit o recunoastere mai gene-
rald in era televiziunii. Desigur, autorul
acestor randuri (coautor al cercetarilor men-
tionate, inclusiv al proiectului Evaluarea
reprezentdrii violentei in programele de
televiziune [2004]) nu este atit de categoric
precum Sartori in asertiunile rezumate
mai ales in subtitlul cartii (Imbeciliza-
rea prin televiziune si postgandirea). Dar
aceste cercetdri consonante cu un numar

impresionant de studii efectuate in ultimii
patruzeci de ani in SUA mai intai, apoi
si in alte tari, converg spre concluzia cd
televiziunea reuseste sa impuna in scurgerea
istoricd a generatiilor si a tipologiilor cultu-
rale ale identitdtii umane o noud generatie,
cea a cdrei formare este mediata in princi-
pal de televiziune, de ,,semnele televiziunii”
(J. Fiskel) si mai putin de ,,semnele cultu-
rii scrise”, ale cartii indeosebi. Datele
anchetelor confirmad acest fenomen istoric
inedit : copiii si adolescentii de astizi au
devenit si in Roméania prima generatie care
fizic si simbolic ,creste cu televizorul”.
Acesta s-a instalat de mai mult timp ca
membru central al familiei (R. Silverstone
vorbeste in acest sens despre ,,familiariza-
rea” televizorului) ca furnizor mai puternic
decét scoala si familia, decat cultura cartii
de modele culturale si stiluri de viata.
Televiziunea preia - ca principal ,,mediator
cultural” - si exercita succesiv sau simultan
rolul de tetind si de doicd, de pdrinte si
de invatator sau profesor, de ,pedagog
national”, dar mai ales de sursa a reperelor
existentiale inscrise in ceea ce numim prin
notiunile de ,teleprezentd”, ,telerealitate”,
,,star-sistem”, valori ale vedetismului. Tele-
viziunea devenitd atotputernicd in zilele
noastre, a ajuns un incubator si o pepi-
nierd in care cresc la scard planetara exem-
plarele unei noi linii in evolutia speciei
umane - ,video-copiii”, cum 1i numeste
Satori -, un produs deviat de la modelul
uman definit prin cultura scrisa si vorbita
si transformat prin televiziune in homo
videns. Acesta reprezintd, dupd autorul
citat, o formd de degenerescentd in evo-
lutia speciei umane, fiind reprezentantul
unei lumi in care cuvantul si abstractia
sunt dominate de forta emotionala si repre-
zentationald a imaginii de televiziune. Sin-
dromul ,,imbecilizarii” prin televiziune
descris de Sartori este insd mai curand
expresia unor judecati morale apocaliptice,
pe care nu le impartasesc toti cercetatorii



specializati 1n analiza imaginii (televizuale,
publicitare etc.). Foarte probabil cd Sartori
este prea transant in condamnarea efecte-
lor televiziunii asupra omului postmodern,
pe care aceasta l-ar deforma de mic, alte-
randu-i chiar structura sa mentald. Dintr-un
instrument de comunicare, televiziunea
s-a transformat intr-o paidea, un mediu
care, dupd cum spune Sartori, ,,genereaza
un anthropos nou, un nou tip de fiintd
umand”. Televiziunea plamadeste astfel o
fiintd umana deformata si anchilozata in
ceea ce priveste atributul principal al lui
homo sapiens - capacitatea de abstractizare,
o fiinta ,,inrobitd pe veci de video-games”.
Daca homo sapiens s-a format dupa prin-
cipiul ,la inceput a fost cuvantul”, pentru
acest homo videns la inceput a fost si
riméne imaginea. in parantezi fie spus,
autori mai rezervati, preocupati mai ales de
»efectul de realitate” al imaginilor TV in
era ,videosferei” (R. Debray et al.) nu
separd forta imaginii de puterea cuvantului
in discursul televizual, atribuie televiziunii
0 capacitate factild iesitd din comun (valo-
rizarea preponderentda a simtului tactil) si
recunosc o pregnantd specificitate a comu-
nicdrii televizuale, aceea a suspendarii
,distantei”, dintre emitere-difuzare-re-
ceptare, distantd clar vizibild in cazul
cartii, al operelor de arta si al filmului de
cinema. Noile canale de televiziune (inca
foarte rare in lume la ora actuald) des-
tinate copiilor sub trei ani sunt numite cu
ironie ,.tele-tetine” (un canal israelian inti-
tulat ,,Baby TV”). Pe de altd parte, multi
ganditori acuza raritatea canalelor TV (in
afara celor de desene animate) destinate
special copiilor de varsta scolara, adoles-
centilor si tinerilor, ceea ce are ca efect ci,
in medie, 80% dintre emisiunile vizionate
de copii sunt adresate, de fapt, adultilor.
Anchetele noastre confirma aceastd consta-
tare prin evidentierea situdrii varfurilor de
audientd TV ale elevilor in intervale orare
in care predomind emisiunile pentru adulti,
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inclusiv in prime time (sau ,prima parte a
serii”) : peste 50% dintre elevi vizioneaza
emisiunile TV seara dupa orele 19 ; circa
32% dupd-amiaza intre orele 13 si 19, iar
17% dimineata intre orele 6 si 13.

in cazul copiilor de 7-10 ani, peste
97% privesc zilnic la televizor atit in
zilele de lucru, cat si in week-end ; elevii
de 11-14 ani sunt intr-o proportie aproape
covarsitoare mari ,devoratori” de tele-
viziune (37,7 % privesc zilnic la televizor
intre 3 si 4 ore, iar peste 20% dintre ei
privesc mai mult de 4 ore zilnic). Indi-
catorul ,,audientd cumulati” (toti cei care
privesc TV in decursul unei sdptdmani,
indiferent de durata vizionarii) aratid ca
practic toti elevii sunt in contact cu tele-
vizorul, in timp ce procentul celor care
citesc carti scade dramatic, iar lectura se
reduce preponderent la fragmente literare
cerute/recomandate expres de programele
scolare. Tabloul lecturii este, dupa Sartori,
chiar sumbru: copiii §i tinerii din zilele
noastre nu mai citesc decat subtitrarea
filmelor difuzate la TV sau , titlurile zilei”
din cadrul jurnalelor de stiri TV.

Aceastd constatare fundamentald a ma-
suratorilor de audientd - ne aratd ce vad cu
preponderentd copiii la televizor, fiindca
ei urmaresc emisiuni pentru adulti - trebuie
asociatd cu o alta mult mai importanta :
copiii percep altceva si altfel emisiunile
de televiziune in comparatie cu adultii.
De unde si efectele adeseori incalculabile
pe care televiziunea le are asupra copiilor,
inclusiv asupra adolescentilor. Tocmai de
aceea, astfel de investigatii isi propun si
evalueze si chiar sa cuantifice modul dife-
rit in care televiziunea este vizionata si
influenteaza socializarea, precum si com-
portamentele copiilor si adolescentilor in
functie de variabila varsti. In raport cu
aceasta variabild, copiii sunt doar aparent
expusi la aceleasi continuturi, contextele
de vizionare sunt diferite, precum si modul
de a recepta programele si sensul atribuit
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continutului acestora. in functie de varsti,
ei au capacitdti cognitive si empatice dife-
rite, o imaturd experientd a lumii insasi,
precum si a mediului televiziune. Distinctia
dintre real si imaginar este esentiald pentru
producerea, de pilda, a efectelor violentei
televizuale asupra copiilor : la varsta pre-
scolard este dificil pentru copii sa vada in
desenele animate (in general imbibate de
violentd, ele continind, conform cerce-
tarilor noastre, de sapte ori mai multe scene
de violenta decat celelalte programe) doar
o lume imaginara. Pentru un copil de opt
ani, spre exemplu, cuvantul ,real” pare si
insemne ,,ceea ce existd in mod material
in univers” (Kellz, 1981 ; Dorr, 1983).
Pentru ambii, incidenta violentei televi-
zuale asupra agresivitdtii manifestate dupa
vizionare este probabil mai mare decat in
cazul unor adolescenti sau tineri tocmai
din cauza indistinctiei dintre real si ima-
ginar : pentru preadolescenti agresivitatea
nu este un efect posibil al transferului de
la imaginar (ecranul televizorului, desene
animate, filme etc.) la real (viatd), ci
rezultatul amalgamului confuz al celor
doua universuri. Adolescentii sunt mai
inclinati sa se indoiasca de realitatea conti-
nuturilor televizuale, fiind mai putin incli-
nati sd se identifice prin mimetism cu
personajele televizuale, decat preadoles-
centii, acestia fiind derutati de lipsa lor
de experientd si mai ales de credinta in
realitatea televizuald”. Mecanismele de
influentare ale violentei televizuale sunt
mult mai complexe decat ne spune teoria
,mimetismului” : violenta depersonali-
zeazd, desensibilizeazid si dezinhiba sau,
dimpotrivd, socheaza si conduce la supra-
estimarea violentei ca risc si ca reflex de
aparare, la legitimarea violentei.

Fara a acredita concluziile extreme ale
lui Sartori din Homo videns, dupa care omul
crescut in fata televizorului - dominat de
video-cultura televizuald - riscd sd devina
si sd rdmana un ,,video-copil”, prizonier

al ,postgandirii” sdrdcit de culturd si de
autonomie reflexiva, investigatiile noastre
sustin punctual unele dintre fenomenele si
tendintele relevate de Sartori. Mai intii,
chiar daca existd unele schimbari cu varsta
in consumul televizual, atat copiii, cat si
adolescentii intrd in categoria marilor con-
sumatori de televiziune si, corelativ, in
aceea a micilor consumatori de carte, ei
situdndu-se precumpanitor intr-o lume in
care cuvantul tipdrit (cartea mai ales) a
fost detronat in profitul imaginilor : circa
50% dintre cei chestionati in diferitele
anchete efectuate 1a noi in tara in 2004-2005
nu mai citesc carti in afara manualelor ;
majoritatea elevilor dedica televiziondrii
mai mult timp decat pregatirii scolare;
nu isi imagineaza alternative la televiziune
in modul de a-si trdi timpul liber; sunt
deci dependenti de acest ,drog” pe care
il primesc zilnic ; sunt si mai mari consu-
matori de publicitate televizuala.

Este evidenta predilectia elevilor pentru
canalele TV comerciale : pe primele locuri
in preferintele elevilor (ca si ale adultilor,
de altfel) se situeazd canalul PRO TV,
urmat de Antena 1 si, pe locul 3, postul
Acasid TV, urmand in ierarhie canalele de
divertisment comercial MTV, Prima TV
si pe ultimele locuri, Discovery, TVR 1,
HBO si TVR 2 sau TVR Cultural.

in al doilea rand, majoritatea elevilor
percep televiziunile ca axd centrald in
sistemul reperelor dupa care isi orienteaza
chiar si modul de a gindi lumea. Aproape
doua treimi dintre elevi apreciaza ca tele-
viziunea este ,,importantd” si ,,foarte impor-
tantd” pentru viata lor, ceea ce inseamna
a vedea lumea prin ,,ochelari televizuali” si
construirea propriei identitdti dupa mode-
lele socializarii televizuale. Doar 3% dintre
elevi considera cd televiziunea nu este deloc
importantd pentru ei. Existd, desigur, si
un procent de 30% pentru care televi-
ziunea are o importantd redusa.

In al treilea rand, comparativ cu scoala
si familia, televiziunea este principalul



arhitect al tablei de valori ale elevilor, mai
ales prin cultivarea in prim-planul sistemu-
lui lor de valori a celor mediatice : vede-
tismul (84 %) ; sexualitatea (64 %) ; lipsa
de scrupule (42%); vulgaritatea (66%) ;
senzationalul (74%) ; imbogatirea (46%).
Televiziunea apare astfel in postura de
principal promotor al star-sistemului si al
valorilor ,succesului” ca realizare ,de
imagine” in care valorile , materiale” sau
sclipirile spectaculare eclipseaza valorile
intelectuale, rezultiand un tablou confuz
al valorilor.

Totusi, familia si scoala concureaza
televiziunea si previn incad instalarea ei in
postura de mediator absolut al structurarii
modelului valoric al elevilor. Astfel, valori
fundamentale ca adevarul si respectul (com-
pasiunea, generozitatea), prin excelenta
valori etico-morale, sunt considerate ca
fiind invatate de la familie, in proportie
de 65%, respectiv 79%. Scoala detine
inci o influentd semnificativa in cultivarea
unor valori civice si socioprofesionale
ca: libertatea de expresie (49%), creativi-
tatea (67 %), competenta (71%), compor-
tamentul activ (47 %), cultura civica (83 %),
spiritul de competitie (60%), formarea
culturald (82 %), patriotismul (53%). Com-
parativ cu scoala si cu familia, televiziunea
isi exercitd influenta si pe acest plan prin
spectacularizare, prin formarea unui ima-
ginar colectiv impregnat de star-sistem,
de cultura vedetismului si a aspiratiei spre
celebritate, precum si de violentd. Ori-
cum, televiziunea a trecut pe primul loc
in modul de a influenta criteriile valorilor,
ca instantd a autoselectdrii continuturilor
normativ-axiologice. Autoselectia (crite-
riile de valorizare) este intermediata de citre
figuri-staruri, starlete, pseudovedete, de
personaje violente — care invadeaza micul
ecran, incat acestea devin agentii cei mai
influenti ai socializarii. in ancheta ,»Gallup
Romaénia” - ,Metro Media Transilvania”
(2004), in topul modelelor valorice, pen-
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tru baieti, conduceau Dan Negru, Mircea
Radu, Van Damme, Andreea Marin, Adrian
Mutu - o combinatie de domenii de succes,
de farmec personal si atractivitate fizica,
televiziunea intretinand stereotipul ,,tot ce
este frumos este bun de urmat”. Andreea
Marin, un produs tipic televiziual, conduce
in topul vedetelor de televiziune, Andreea
Esca in topul jurnalistilor. Doar in randul
elevilor de 15-18 ani se constientizeaza
separatia dintre jurnalist si prezentator TV,
Cristian Tudor Popescu fiind recunoscut
ca jurnalistul cel mai apreciat.

In anchetele CURS-SA, CSMNTC din
2005 harta reperelor simbolice este domi-
natd de vedete televizuale preferate (can-
tareti, actori de filme, artisti, sportivi,
jurnalisti, staruri de televiziune, politicieni).
Topurile vedetelor preferate intaresc ideea
lui Sartori despre relatia dintre televiziune
si identitatea ,,video-copilului” in aceastd
erd a ,video-sferei” si a ,star-sistemu-
lui”. Cea mai relevantd, dar si cea mai
neasteptatd se dovedeste a fi distributia
preferintelor pentru cantareti: chiar in
randul copiilor de 7-10 ani pe primele
ranguri ale topului se afla trei ,,manelisti” :
Nicolae Guta, Adi de Vito si Andra. Iar
in cazul celebritatilor-actori conduce Adela
Popescu, actor minor in prima telenovela
romaneasca.

Trei constatdri apar ca evidente :

- numai 5% dintre copii nu au idoli
din randul cantaretilor ;

- topul cantdretilor este dominat de
cintaretii de manele ;

- nici un cantiret romin clasic de
muzicd ugoara sau populard nu obtine
peste 1% din optiunile copiilor (apud
Dorel Abraham, coordonatorul principal
al anchetei).

In schimb, atunci cind este vorba despre
oameni de culturd, clasamentul rezultat
din preferintele copiilor (7-10 ani) are un
caracter sincretic, provenit din intersectia
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mai evidentd a unor influente multiple si
contradictorii - scoald, lecturi, familie,
participare la activitdti culturale. Dar si in
acest caz ordinea statisticd a preferintelor
este impregnatd serios de televiziune.

Se evidentiazd faptul cd peste 32%
dintre elevi nu au un om de culturd pre-
ferat, deci cu atat mai putin idoli. Dupd
clasarea preferintelor, topul este dominat
de scriitorii clasici si actorii contemporani
(regizori), intre care doi actori dintr-o
telenoveld romaneasca.

O constatare mai generald, rezultatd
din observarea supraconsumului de televi-
ziune, este aceea ca star-sistemul, care
este un produs mediatic, fiind asociat cu
valorizarea excesiva a notorietitii devenita
un apanaj al accesului la micul ecran si al
formdrii perceptiei publice, exercitd o puter-
nicd influenta asupra modului in care copiii
si adolescentii isi structureazad categoriile
perceptive si intelective asupra actorilor
sociali si a raportului dintre diferite domenii
ale experientei sociale si culturale. Structu-
rile de construire si de difuzare a sistemelor
de semnificare a faptelor, realitatilor, acto-
rilor, evenimentelor, personajelor publice
nu mai sunt dominate de scoala si familie
si sunt precumpdnitor marcate de modul
in care televiziunea devine arhitectul unei
,culturi” si al unei reprezentari mediatice
a lumii la care se raporteazd de mic omul
zilelor noastre : din pacate, o culturd specta-
culard care produce in serie violentd si
staruri asa cum sunt produse in masa
marfurile obisnuite.

Analiza relatiei elevilor copii si adoles-
centi cu publicitatea este extrem de impor-
tantd pentru a intelege impactul televiziunii
asupra generatiei actuale. Aceasta cu atat
mai mult cu cét, asa cum a recunoscut cu
o dozd de sinceritate cinica presedintele
director general al TF 1, cel mai puternic
canal TV din Franta, functia principald
(latentd) a programelor de televiziune (in
special comerciale) este de a ,pregati

creiere disponibile pentru publicitate”. O
formulare care exprima un adevar sustinut
stiintific, desi aparent paradoxal: doar
in aparentd televiziunea ,,vinde programe
audientelor”, cdci in realitate ea livreaza
audiente publicitarilor si societdtilor comer-
ciale. Aceasta explicd tendinta spre universa-
lizarea modelului publicitar (modelul clip)
in ansamblul programelor TV, precum si
orientarea tot mai accentuatd spre atragerea
copiilor in consumul de TV prin publici-
tate atractiva si seducdtoare pentru ei.
Anchetele noastre au ardtat cd peste 51%
dintre elevi urmaresc cu regularitate publi-
citatea TV (reactiile si aprecierile fiind,
este drept, destul de diverse). Specialistii in
marketingul publicitar ofera indicatii pen-
tru construirea mesajelor publicitare dupa
metoda ,,segmentdrii publicului”, in cate-
gorii denumite metaforic de un semiolog
si sociolog francez, Jean-Luc Excousseau
(2005), prin neologisme precum ,,cocos”
(peste 64 de ani, generatia ,,a avea si a fi
mai mult”, iubesc luxul, fiind dominati de
un imaginar ostentativ) ; ,,lobos” (burghezi
boemi, 38-63 de ani, care cumpara pentru
a-si ,marca diferenta” - ei consacra ,,con-
sumul de masa standardizat”) ; ,,momos”
(28-38 de ani, o generatie ,,zen, care nu
iubeste publicitatea” ; este mobild ,,material
si moral”, dar careia ii sunt publicizate pro-
duse ,,mai simple, mai functionale si mai
ieftine”) ; ,,yoyos” (15-28 de ani, numiti
»XS” in Anglia, cei care afiseaza constant
telefonul mobil, caschetele intoarse, bas-
chetii Nike si care sunt imbibati de cultura
MTYV, amatori de accesorii, de masini etc.) ;
,20z0s” (,,zoom zombies”, 9-15 ani, adepti
de noi tehnologii, de jocuri video si care,
prin publicitate, se inscriu in ,,reprodu-
cerea modurilor de consum ale celorlalte
generatii”). Si astfel publicitatea (cum se
constatd si din anchetele noastre asupra
elevilor) ii pregateste ,,temeinic” pe copii
si adolescenti pentru o societate a consu-
mului. Ei sunt abordati de TV in ansamblu
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si in special de publicitate ca viitori ,,buni imagine) prin cuplul televiziune-sondaje
consumatori”. Pe plan politic (interesul de opinie. Noua generatie se formeaza
civico-politic al adolescentilor este pe ulti- intr-un context in care televiziunea se
mul loc intr-o scard de interese ale adoles- exhiba ca ,purtitor al opiniei publice”
centilor nostri) adolescentii sunt (ca si (Sartori), dar care nu este, in realitate,
adultii) supusi fenomenului ,opiniei tele- decat ecoul propriei voci a televiziunii
dirijate” si al ,,video-politicii” (politic = alimentate de sondaje.
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Abstract

This paper presents a brief overview of data and results from two research projects
coordinated by the Center of Media Studies and New Communication Technologies within
a contract with the National Council of Audiovisual broadcasting. The topic of the first
research was ,The evaluation of violence representation in TV broadcasting” (July and
November, 2004), and used an original research methodology.

The second topic was ,,Analysis of youngsters’ consuming behavior of audiovisual broadcasting”
(7-10 years, 11-14 years, 15-18 years, November 2005).

The common idea of those two projects (one using a semio-discursive method for estimating
the violent content and the other analyzing the audience and the impact of TV broadcasting
on cultural models of the children) is the understanding of a historical fact : children and
teenagers are, here too, the first generation which is growing (from the physical and
symbolic point of view) with the TV set.

Many studies point out the unwanted coincidence and the consequences of three factors
that balance each other : the massive offer of TV shows with violent content (significantly
higher than the averages of western TV channels); grouping of minors into the exposed
category of greater TV consumers that are likely to build a ,,homo videns ,identity ant to
see the world through TV glasses ;

The psychological perception of media contents according to the age associated with TV
violence discursive-representative structures, which increase the potential of a negative impact.
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