
12 Ioan Drãgan

VIOLENÞA ÎN EMISIUNILE
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Articolul prezintã o sintezã, fie ºi sumarã, a datelor ºi a concluziilor rezultate
din douã proiecte de cercetare realizate de Centrul de Studii Media ºi Noi
Tehnologii de Comunicare prin contract cu CNA: primul a constituit o premierã
în þara noastrã prin tema ºi metodologia de studiu, având ca obiectiv evaluarea
reprezentãrii violenþei în programele de televiziune (2004, iulie ºi noiembrie),
iar al doilea � analiza comportamentului de consum de programe audiovizuale
al elevilor (7-10 ani; 11-14 ani; 15-18 ani, noiembrie, 2005, contractantul
principal CURS-SA). Liantul ideatic al acestor douã proiecte � unul evaluând
dupã o metodã semio-discursivã conþinuturile violenþei din programele de
televiziune, iar celãlalt analizând audienþa ºi receptarea programelor audio-
vizuale ºi impactul acestora asupra modelelor culturale ale elevilor � îl
constituie înþelegerea unui fenomen istoric inedit: copiii ºi adolescenþii sunt,
ºi la noi, prima generaþie care, fizic ºi simbolic, creºte cu �televizorul�.
Studiile scot în evidenþã coincidenþa nedoritã ºi consecinþele a trei fenomene
care se potenþeazã reciproc: oferta masivã de programe TV cu conþinuturi
violente (semnificativ peste mediile din televiziunile occidentale); gruparea
minorilor în categoria cea mai expusã, a marilor consumatori de TV, având
toate ºansele sã-ºi construiascã o identitate de homo videns ºi sã vadã lumea
prin �ochelarii televizuali�; mecanismele psihologice ale vârstei în percepþia
conþinuturilor media, asociate cu structurile discursiv-reprezentaþionale ale
violenþei TV ºi care amplificã potenþialul de impact negativ al acesteia.
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Violenþa mediaticã
ºi protecþia minorilor

Aceastã tematicã specificã a fãcut obiectul
unui amplu Raport de sintezã întocmit de
cunoscuta Annenberg School of Communi-
cation (University of Pennsylvania), al cãrei
decan a fost profesorul George Gerbner
(pionier al cercetãrilor privind violenþa

mediaticã ºi impactul acesteia asupra
copiilor ºi a tineretului). Raportul a fost
întocmit pe baza a 4.600 de rãspunsuri
primite din partea comunitãþii universitare
internaþionale ºi publicat sub titlul Violenþã
ºi teroare în media.

Actualitatea studierii acestei problema-
tici provine � cum subliniazã profesorul
G. Gerbner � din neliniºtea provocatã de
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incidenþa violenþei ºi a terorii mediatice
asupra vieþii publice, a copiilor ºi a tine-
retului, a delincvenþei ºi a controlului
social, ca urmare a producerii în serie ºi
a etalãrii în mass-media, îndeosebi în tele-
viziune a imaginilor violente. În acest
paragraf reluãm ca elemente conceptuale
integratoare definiþiile date de profesorul
G. Gerbner violenþei ºi terorii, precum ºi
ipotezele ºi concluziile acestuia asupra
impactului social, mai ales asupra copiilor
ºi a tineretului, al reprezentãrii mediatice
a acestora: �În cea mai mare parte a
studiilor efectuate, violenþa este definitã
ca o acþiune fizicã ce vizeazã deschis sã
rãneascã sau sã ucidã, sau care ameninþã
sã facã aceasta. Actul terorist este adesea
definit ca un act de violenþã produs de
cãtre, între sau contra statelor, altor insti-
tuþii, grupurilor ºi a indivizilor, al cãrui
scop este acela de a provoca teama ºi de
a exprima o poziþie cu caracter aproape
întotdeauna politic (�). Violenþa ºi teroarea
în media dau o imagine conflictualã asu-
pra relaþiilor sociale, ele arãtând cum poate
fi utilizatã forþa pentru a stãpâni, izola,
domina, provoca sau distruge. Arãtând cum
cineva poate obþine ceva contra altcuiva,
violenþa în media poate, de asemenea,
hrãni sentimentul forþei sau pe cel al vulne-
rabilitãþii, în mãsura în care ea înfãþiºeazã
ierarhia socialã� (�Introducere�). Mai
exact, �definiþia datã de George Gerbner
ºi echipa sa cuprinde ansamblul «actelor
explicite destinate sã rãneascã sau sã ucidã»
ºi «exprimarea oricãrei ameninþãri serioase
(rãnire sau moarte) împotriva unei fiinþe
umane sau umanizate»: omucideri, vio-
luri, rãniri, tentative de omor, de viol, de
rãnire etc.� (Frau-Meigs, Jehel, 1997).
În 1972, G. Gerbner a dat el însuºi cea
mai completã definiþie a violenþei în stu-
diul Violenþa în dramele TV � tendinþe ºi
funcþii simbolice: �este expresia popularã
pentru forþa fizicã folositã împotriva

altuia, a sinelui, sau îndreptarea acþiunilor
împotriva cuiva pentru a-i provoca durere,
a-l rãni sau a-l omorî� Violenþa este o
acþiune care deranjeazã dureros ºi peri-
culos din punct de vedere fizic, psihic ºi
social bunul trai al persoanelor sau gru-
purilor. Efectele ei pot varia de la banal
la catastrofã. Violenþa poate apãrea natu-
ral sau poate fi creatã de oameni, poate
acþiona împotriva oamenilor sau împotriva
proprietãþii, poate fi justificatã sau nu,
poate fi realã sau simbolicã, spontanã sau
gradualã�.

Raportul lui G. Gerbner sintetizeazã
cercetãrile desfãºurate pe plan mondial în
urmãtoarele trei domenii: 1. Politicile
care orienteazã reprezentãrile violenþei ºi
terorii în media; 2. Importanþa ºi natura
acestor reprezentãri în mesajele comuni-
cate; 3. Impactul public al acestor mesaje
ºi consecinþele lor în domeniile gândirii,
acþiunii ºi politicii.

Violenþa televizualã ºi riscurile
pentru copii. Cercetãri americane
ºi europene

Numeroase dezbateri ºi analize iau în con-
siderare fenomene care amplificã, în cazul
copiilor, riscurile violenþei televizuale:
de la doi ani ºi jumãtate copiii încep sã
deschidã singuri televizorul; la trei ani
ºtiu sã mânuiascã telecomanda; în unele
þãri durata televizionãrii într-o sãptãmânã
este superioarã timpului petrecut în ºcoalã.
În continuare, sunt amintite astfel de date,
referitoare mai ales la continentul nord-
-american:

� copiii între 2 ºi 5 ani petrec în medie
25 de ore pe sãptãmânã privind la televi-
zor;

� copiii între 6 ºi 11 ani petrec în
medie mai mult de 22 de ore pe sãptã-
mânã privind la televizor;
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� copiii între 12 ºi 17 ani petrec în
medie 23 de ore pe sãptãmânã la televizor;

� 30% dintre persoanele de vârstã medie
(în acest studiu vârsta medie a fost de 39,5
ani) privesc la televizor 3 sau mai multe ore
pe zi, în timp ce alþi 61% privesc 1-2 ore
pe zi;

� �pânã în momentul când împlinesc
18 ani, majoritatea americanilor au petre-
cut mai multe ore în faþa televizorului
decât în ºcoli, ºi cu mult mai mult timp
decât au petrecut vorbind cu profesorii
lor, cu prietenii sau chiar cu propriii
pãrinþi� (apud N. Minnow ºi C. LaMay);

� pânã în clasa I, majoritatea copiilor
petrec echivalentul a trei ani ºcolari în
faþa aparatului TV (idem);

� 62% dintre copiii de clasa a IV-a
declarã cã petrec mai mult de trei ore pe
zi la televizor (Studiul realizat de Servi-
ciul de Teste Educaþionale, 1990);

� 64% dintre copiii de clasa a VIII-a
declarã cã petrec mai mult de trei ore pe
zi în faþa televizorului (idem);

� persoanele care au atins vârsta de 70
de ani au petrecut aproximativ 7 ani vizio-
nând programele TV (Studiul realizat de
Academia Americanã de Pediatrie, 1990).

Un studiu realizat în SUA în 1992
arãta cã pânã la vârsta de 18 ani un tânãr
a vãzut, prin intermediul televizorului,
circa 200.000 de acte de violenþã, ceea ce
genereazã fricã, nesiguranþã, percepþie
negativã a relaþiilor umane ºi a lumii, dar
ºi exaltare agresivã.

O statisticã americanã din 2001 aduce
date noi în ceea ce priveºte schimbarea
relaþiilor sexuale ºi a comportamentelor
sexuale:

� în medie, un spectator din SUA ºi
þãrile europene asistã la TV la 10.000 de
scene cu conotaþii sexuale;

� problema apare din cauzã cã televi-
ziunea abordeazã sexualitatea la �nivel
infantil, superficial, gregar; latura afectivã

este ignoratã/estompatã în 90% dintre sce-
nele cu conotaþii sexuale�;

� în filme, seriale etc. actele sexuale
sunt reprezentate ca acte fizice primare,
nu ca expresii ale unor sentimente umane.

Comisia juridicã a Senatului American
(1999) a constatat într-un Raport cã:

� televiziunea singurã este vinovatã de
peste 10% dintre actele de violenþã ale
tinerilor, iar în copleºitor de multe alte
cazuri, are o influenþã foarte importantã
în comiterea actelor de violenþã de cãtre
aceºtia;

� 59% dintre pãrinþii americani spun
cã progeniturile lor în vârstã de 4-6 ani
(bãieþii) imitã comportamentele agresive
vãzute la televizor;

� 40% dintre adolescenþi au învãþat
cum sã vorbeascã cu iubitul/iubita lor din
emisiunile cu conþinut sexual ale TV, sti-
mularea sexualitãþii precoce de cãtre TV;

� 1% din 12 copii îºi încep viaþa sexualã
la vârste precoce;

� clipurile publicitare au un ritm apro-
piat de limita subliminalului (o imagine la
3-5 secunde) faþã de capacitatea percep-
tivã normalã de o imagine la 16 secunde;

� proporþia copiilor cu tulburãri de
concentrare, memorie, echilibru a crescut
cu 600% în ultimele douã decenii;

� timpul real mediu petrecut în ºcoalã
într-un an de un copil american ºi euro-
pean este de 900 de ore; în schimb, în
faþa TV el petrece 1.024 de ore anual;

� lectura de carte a copiilor ºi a tine-
rilor a scãzut de 10 ori din 1960 pânã în
prezent;

� în Germania, Franþa, Olanda, obezi-
tatea la copii a ajuns la 40% din aceste
grupe de vârstã, din cauza sedentaris-
mului (favorizat atât de televiziune, cât ºi
de calculator), a publicitãþii la produse
alimentare (mai ales dulciuri, sucuri, fast
food etc.) care sunt �obezogene�;
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� industria cinematografului de la
Hollywood �ucide� (ficþional) 1.000 de
persoane pe zi;

� copilul tipic american asistã în tim-
pul vieþii lui la 8.000 de crime ºi 100.000
de acte de violenþã televizate (Asociaþia
Americanã de Psihologie, 1993);

� preºcolarii au dificultãþi în separarea
lumii reale de cea imaginarã, mai ales
când aceasta e prezentatã la televiziune;
vivacitatea acesteia face ca fantasticul sã
parã aproape ca ºi lumea realã (Katz,
1989, 10);

� o mare parte din ceea ce copiii vãd
la televizor este alcãtuit din violenþã,
reprezentatã ca cea mai potrivitã cale de
rezolvare a problemelor interpersonale,
de rãzbunare a insultelor ºi a ofenselor,
de a obþine dreptatea ºi toate lucrurile
dorite de la viaþã.

Deci modul de reprezentare a violenþei
ºi duratele televizionãrii sunt un factor
posibil pentru unii autori, cert pentru alþii,
de amplificare a agresivitãþii ºi a violenþei
în viaþa realã, precum ºi de creºtere a
riscului îmbolnãvirilor.

În cercetãrile efectuate în alte þãri se
urmãreºte sã se evidenþieze în ce mãsurã
sunt receptate ºi cum sunt interpretate
douã categorii diferite de ficþiuni � cele
pentru tineret (ºi adulþi) ºi cele pentru
copii ºi adolescenþi � ºi ce fel de referenþi
culturali oferã acestea copiilor prin ima-
ginarul propus:

a. Unele dintre aceste seriale ºi filme
scenarizeazã grupuri de tineri, relaþii inter-
personale de prietenie sau dragoste, ca ºi
viaþa de familie. O întrebare-cheie care
necesitã rãspuns: cum sunt percepute de
cãtre copii � de pildã, ca �moduri de a
anticipa experienþa autonomiei�, ca moduri
de confruntare cu lumea adulþilor.

b. Diferenþa (de conþinut), dar mai
ales de percepþie a desenelor animate (ºi

a altor emisiuni pentru copii), faþã de
percepþia celor pentru tineret: de verificat
dacã desenele animate sunt vãzute ca pre-
zentãri imaginare care îi feresc pe copii de
lumea �realã� sau, dimpotrivã, ei exprimã,
vãzând aceste emisiuni, dorinþa �de a vedea
realitatea� chiar când ea este idealizatã. Se
pare cã dorinþa de integrare ºi de înþelegere
a realitãþii este tot mai precoce. Aceasta
ar putea însemna cã acomodarea imagi-
narã cu lumea adulþilor poate fi un mod
de utilizare/gratificare a acestor programe.

Fantasticul, frisoanele, neobiºnuitul
constituie emoþii cãutate ºi trãite de copii
(ºi aºteptãri faþã de emisiuni), îndeosebi
de la vârsta de 7 ani � precum ºi para-
normalul sau, dimpotrivã, descoperirile
ºtiinþifice, ca ºi spiritul de aventurã (astfel
de seriale par sã-l iniþieze pe copil, într-un
registru imaginar, în teritoriul adulþilor,
ceea ce poate explica succesul unor emi-
siuni la copii). Toate pot fi ºi expresii ale
unei precocitãþi, ceea ce nu exclude deco-
dificãrile �incitatorii� ºi chiar aberante.

Unele emisiuni (seriale) sau chiar desene
animate pot fi receptate ca expresii ale
unor pulsiuni sau înclinaþii transgresive
din partea copiilor (depãºirea imaginarã a
ceea ce le este interzis, a regulilor stabi-
lite de pãrinþi sau de ºcoalã); este mai
ales cazul receptãrii ºi al cãutãrii umorului
îndrãzneþ, chiar uºor impertinent, de fapt
adult (cum sunt unele episoade, scene
chiar din Titeuf sau din multe alte desene
animate). Acest umor este posibil a fi
trãit ca o încercare imaginarã a regulilor
vieþii în comun � ale cãror modalitãþi de
aplicare le sunt prezentate copiilor, în unele
ficþiuni clasice, sub o formã �normalã�
sau sub unghiul �derizoriului� (încãlcãrile
sunt ºi ele o parte a vieþii, mai legitime
atunci când sunt expuse sub latura deri-
zoriului sau a ludicului).

Rãmâne ca cercetãrile sã verifice dacã
ºi în România se manifestã un supraconsum
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de ficþiuni care nu sunt adresate copiilor,
în timp ce se constatã un subconsum (la
copii) de �magazine� ºi �documentare� �
10% consum, în Franþa, faþã de 30% în
oferta propusã de televiziunile hertziene.

Frecventarea jurnalelor de actualitãþi
ºi expunerea copiilor la informaþie cere
analize mai nuanþate decât cele efectuate
în mod curent. În unele þãri, ca Franþa,
jurnalele TV ºi magazinele de informare
reprezintã 13% din timpul de televizionare
al copiilor. Procentul este deci important,
ca situaþie mai generalã; important este de
a cãuta ºi de a identifica factorii explicativi
(doar ancheta generalã este puþin relevantã
în aceastã chestiune). Explicaþiile posibile
ale acestui fenomen sunt urmãtoarele:

a. Contextul masiv, federator al �orei
televiziunii familiale� (�mesa familialã�
de searã), când pãrinþii ºi copiii se reunesc,
deopotrivã, pentru cinã ºi vizionarea jurna-
lelor de actualitãþi.

b. Cotele ridicate de audienþã speci-
fice pentru prime time.

Sigur, se poate considera cã cei mici
sunt mai mult un fel de �intruºi� într-un
program TV (precum jurnalul de searã),
gândit în primul rând pentru pãrinþi, adulþi
în genere. Copiii sunt atraºi, probabil, de
ritmul trepidant, spectaculos al derulãrii
ºtirilor. Faptul cã telejurnalul este �departe�
de universul copilãriei, nu reduce interesul
ºi impactul ºtirilor � mai ales al celor
violente asupra copiilor. În cercetãrile Cen-
trului nostru urmãrim în ce mãsurã pãrinþii
comenteazã, explicã, decodificã pentru copii
ºtirile din telejurnal (Informations Sociales).

Datele cercetãrilor întreprinse aratã cã
publicul preadolescent ºi adolescent se
caracterizeazã printr-o situare complexã
ºi chiar netipicã faþã de programe:

a. Este o parte a marelui public, în
interiorul acestuia.

b. Vizionarea emisiunii specifice lui
este relativ redusã.

c. Manifestã utilizãri ºi gratificaþii spe-
cifice vârstei; dintre care unele în avans
faþã de marele public (p. 92).

d. Controlul parental este relativ, mai
ales odatã cu multiechiparea gospodãriilor
cu televizoare (în þãri occidentale, peste
50% dintre tineri ºi copii dispun de TV
separate).

e. Controlul este mai sever în ceea ce
priveºte respectarea orarului de televi-
zionare, cu o distribuþie a rolurilor: mama
urmãreºte mai sever respectarea orelor de
culcare (cei mici, în genere, la 9 seara);
tatãl controleazã mai sever selecþia pro-
gramelor.

f. Întrucât copiii intrã, masiv, îm-
preunã cu pãrinþii în marele public � mai
ales la orele de maximã audienþã, con-
trolul trebuie sã priveascã mai mult ºi
conþinutul emisiunilor, respectarea unor
standarde pentru programele difuzate în
orele de maximã audienþã, reducându-se
în aceste intervale programele ºi scenele
violente ºi erotice, mai ales pe canalele
generaliste.

g. Diversificarea ofertelor ºi accesului
copiilor la programe specifice copiilor
prin cablu ºi satelit (canale de desene
animate ºi canale pentru tineret) ridicã
probleme ºi mai complicate.

O întrebare importantã subzistã: Tele-
vizorul mai este media de referinþã în
perioada �multiecranelor� (PC, Internet,
console de jocuri, DVD)? Mai ales cã
fiecare deschide la nevoie PC-ul sãu! Deci,
o creºtere a autonomiei copiilor prin noile
media ºi noile tehnologii. Datele nu rãs-
pund unitar la întrebarea dacã autonomia
conferitã de utilizarea noilor tehnologii nu
are ºi un efect negativ � izolarea copiilor
de celula familialã, de mediul social al
copilãriei. Cercetãrile (inclusiv studiile
clinice) s-au axat pe evidenþierea impactu-
lui nociv asupra copiilor al violenþei tele-
vizuale; complementar ar fi necesar un
studiu mai larg pentru a evalua influenþele
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de ansamblu ale televiziunii asupra copi-
ilor ºi a potenþialului socializator al media
TV, pentru a vedea cum evolueazã relaþia
copiilor cu televiziunea.

Cum mãsurãm violenþa
televizualã. Mecanisme
discursive ale reprezentãrii
violenþei la TV

Majoritatea investigaþiilor consacrate eva-
luãrii conþinuturilor violente din pro-
gramele de televiziune apeleazã la douã
metode:

Analiza de conþinut, în diversele ei
variante, inclusiv dupã modelul denumit
�analiza aserþiunilor evaluative� al lui
Osgood, model pertinent pentru determi-
narea intensitãþii evaluative cu care un
text, o emisiune se pronunþã asupra unor
fapte ºi a reprezentãrilor verbale sau iconice
ale acestora. Prin aplicarea modelului
care face apel la semnificaþiile variabile
pe care le au termenii (semnele dintr-un
text, ca o emisiune de televiziune) pot fi
evaluate intensitatea pozitivitãþii violenþei
(sã spunem, folosirea violenþei pentru a
pedepsi ºi a face dreptate) sau, dimpotrivã,
intensitatea negativitãþii actelor, terme-
nilor ºi scenelor de violenþã televizualã
(de exemplu, prin desemnarea gravitãþii
consecinþelor actelor violente, de la lezare
la vãtãmare corporalã ºi omucidere).

Analiza semio-discursivã, care nu se
limiteazã la cuantificarea ºi tipologia con-
þinuturilor violente (violenþa psihologicã,
violenþa verbalã, violenþa fizicã, violenþa
socialã, violenþa economicã, violenþa
sexualã), a frecvenþei ºi duratei faptelor
ºi scenelor de violenþã din emisiuni (pe
canale, genuri de programe, intervale orare,
intervale diurne, sãptãmânale) având ca
valenþã exploratorie descifrarea, pe baza

contextelor de semnificare ºi a situaþiilor
de comunicare, a mesajelor � semnificaþii
produse ca �acte de comunicare� în acþiune.
Printr-o astfel de metodã este scoasã în evi-
denþã periculozitatea �falselor mesaje� pe
care le transmit masiv informaþiile ca tele-
jurnalele, programele ficþionale (seriale,
foiletoane, telefilme, filme de cinema), emi-
siunile de divertisment, mai ales �jocurile�,
multe emisiuni sportive, reality-show-urile
ºi altele. De regulã, astfel de �false mesaje�
construite ºi transmise în diferite forme
discursive ale programelor de televiziune
sunt periculoase prin incapacitatea copiilor
de a le da o semnificare ºi înþelesuri care
sã releve pericolul lor potenþial pentru
conduitã.

În cercetarea noastrã au fost luate în
considerare (ca abordare semio-discursivã)
mecanismele discursiv-reprezentaþionale
care amplificã potenþialul de impact nega-
tiv al conþinuturilor violenþei televizuale.

Absenþa consecinþelor negative, dupã
grade de nocivitate (reprezentarea violen-
þei ca cea mai bunã, mai atractivã ºi mai
eficientã metodã ºi soluþie de rezolvare
a problemelor, fie ele conflictuale sau
neconflictuale).

Recompensarea ºi absenþa penalizãrii
(ceea ce mãreºte riscul influenþei nocive
asupra copiilor, care nu reuºesc încã sã
facã distincþia dintre recompensarea rezol-
vãrii situaþiei ºi recompensarea modului
în care s-a fãcut.

Desensibilizarea, ca o consecinþã a fap-
tului cã, mai ales în percepþia copiilor, ceea
ce se întâmplã pe ecran nu este �real� ºi
mai ales faptul cã numãrul mare de victime
îi �desensibilizeazã� pe tineri, ca ºi pe
adulþi, în faþa gravitãþii violenþei.

Scenarizarea violenþei �de dragul
violenþei� (estetica spectacularã, drama-
tizatã ºi ludicã a violenþei).

Maniheismul tratãrii semio-discursive
a actelor în scenele de violenþã (reducerea
confruntãrilor dintre personaje ºi actori la
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dispute între douã �tipuri pure� de actanþi:
unii 100% �negativi�, alþii 100% �pozi-
tivi� � toþi fiind, deopotrivã, eroizaþi.

Combinarea unei scheme cultural-va-
lorice maniheiste ºi naturalizante (lupta
Binelui ºi Rãului, legea celui mai puter-
nic, înfruntarea ca trãsãturã a interacþiunii
umane din zona interpersonalã intimã �
ceea ce vedem sistematic în schema nara-
tivã a serialelor americane difuzate ºi de
televiziunile din România) cu procedeul
tehnic al filmãrii preferenþiale în �plan
apropiat� (deci asocierea dintre o anu-
mitã schemã narativã ºi anumite procedee
de vizualizare), favorizeazã reprezentarea
violenþei ºi agresivitãþii ca un fapt uman
natural (mai puþin cultural), ceea ce con-
duce la o reprezentare a violenþei televizuale
într-o perspectivã apropiatã darwinismului
social. Consecinþa mai generalã a acestei
combinaþii de schemã narativã ºi de tehnicã
a filmãrii constã, în cele din urmã, în a
amalgama pânã la anulare elementele spe-
cifice tramei narative ficþionale ºi a modu-
rilor în care oamenii îºi fac dreptate. În
lucrarea pe larg citatã în acest paragraf,
Divina Frau-Meigs ºi Sophie Jehel (1997)
precizeazã cã reprezentarea violenþei la
televiziune conþine cel puþin douã abdicãri
textuale ºi discursive: 1. Preluarea într-o
formã pervertitã a �contrastului� ºi a �codu-
lui narativ� aºa cum l-a decodificat Roland
Barthes. Adicã un cod al acþiunii ºi al
reprezentãrii sale în naraþiune, care situeazã
în centrul �povestirii� noþiunea de întâr-
ziere-aºteptare, adicã ceea ce îi þine pe
telespectatori cu �sufletul la gurã� inclu-
zând o serie de �trucuri� þinând de �arta
fentãrii�: rãspuns parþial, rãspuns suspen-
dat, chiar blocaj al rãspunsului. Un joc
care exploateazã solicitarea implicitã a
aºteptãrilor ºi obiºnuinþelor telespectato-
rului. �Dar programele care reprezintã
violenþa pentru violenþã denatureazã no-
þiunea de întârziere (suspans), confiscând
ºi suspendând jocul narativ al rezolvãrii

ºi chestionãrii acþiunilor: interogaþia asu-
pra «pentru ce-ului» lucrurilor este mutatã
spre «cum-ul» desfãºurãrii lucrurilor, atenþia
fiind concentratã asupra aspectelor obiec-
telor (de pildã, arsenalul armamentului
folosit), aspectelor corpului (panoplie
de corpuri zdrobite, cadavre, rãniþi etc.).
2. ªi logica povestirilor a lui Vladimir
Propp (1970) este denaturatã în repre-
zentarea violenþei. Din schema narativã
complexã a lui Propp se reþine în progra-
mele violenþei televizuale aproape o sin-
gurã fazã/formã, lupta fizicã, în detri-
mentul celorlalte (ajutor, reîntoarcere,
recunoaºtere, pact înºelãtor, substituþie,
rãpire, furt, prezentarea, dezvoltarea ºi
restabilirea ordinii, complicare, transfer/
cãutare, recunoaºtere).

Prezentarea violenþei la televiziune,
aproape ca un �dat natural� amplificã ºi
chiar deturneazã modelele narative identi-
ficate de R. Barthes ºi V. Propp în alte
categorii de povestiri, modele care ºi ele
pun accentul pe acþiune ºi mai puþin pe
personaj: astfel, acþiunea violentã se aflã
în centrul structurii culturale ºi ideologice
de semnificare, iar �violenþa este repre-
zentatã ca o lege naturalã (mai curând
decât ca o lege culturalã). Ceea ce are
darul de a inocenta violenþa�, �legea celui
mai puternic fiind în acord cu o lege a
naturii�. �Unei morale a acþiunii i se
adaugã o moralã a scopurilor, cu o supra-
valorizare a înfruntãrii Binelui ºi Rãului.
Aceastã schemã se reproduce utilizând
aºteptãrile rituale, ceea ce se observã mai
ales în serialele TV, care reactiveazã redun-
danþe ºi recunoaºterea codurilor�. Cele
douã autoare franceze subliniazã, totodatã,
cã acest model de reprezentare a violenþei
în film ºi la TV, concordant modelului
cultural-valoric american ºi codului cultu-
ral american a fost încetãþenit ºi dezvoltat
de Hollywood, inclusiv prin utilizarea pre-
ferenþialã a tehnicii �planului mediu� ºi a
�planului apropiat� de filmare a acþiunii.
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Consecinþa acestor tehnici de filmare care
constau în plasarea violenþei �în zona inter-
personalã�, înseamnã, de fapt, apropierea
zonei de adresare de �zona intimitãþii�
pânã la punctul confundãrii lor. Combina-
rea unei scheme cultural-valorice maniheiste
ºi naturalizante (lupta Binelui ºi Rãului,
legea celui mai puternic, înfruntarea ca
trãsãturã a interacþiunii umane din zona
interpersonalã intimã � ceea ce vedem
sistematic în schema narativã a serialelor
americane) cu procedeul tehnic al filmãrii
preferenþiale în �plan apropiat� (deci aso-
cierea dintre o anumitã schemã narativã
ºi anumite procedee de vizualizare), favo-
rizeazã reprezentarea violenþei ºi a agre-
sivitãþii ca pe un fapt uman natural (mai
puþin cultural), ceea ce conduce (dupã
cum afirmã cele douã cercetãtoare) la o
reprezentare a violenþei televizuale într-o
perspectivã apropiatã darwinismului social.
Consecinþa mai generalã a acestei com-
binaþii de schemã narativã ºi de tehnicã
a filmãrii constã, în cele din urmã, în
amalgamarea pânã la anulare a elemen-
telor specifice traumei narative ficþionale
ºi a modurilor în care oamenii îºi fac
dreptate. Violenþa nu apare doar ca legi-
timã (în anumite situaþii ale povestirii), ci
chiar ca ceva natural, ceva care þine de
firea lucrurilor: logica narativã a acþiunii
ºi a interacþiunilor violente se impune ca
o logicã naturalã a lumii reale a oamenilor.

Scenarizarea violenþei

Televizorul însoþeºte acum copiii în cãlã-
toriile de pe glob chiar înainte ca aceºtia
sã aibã permisiunea de a trece strada.

Banalizarea violenþei a devenit un fapt
izbitor ºi ameninþãtor. Lumea noastrã nu
este mai violentã decât cea de odinioarã,
dar amuzamentul ºi indiferenþa cu care
lumea contemplã propriile violenþe ºi modul
în care sunt imaginate violenþe tot mai

multe ºi mai monstruoase graþie imagi-
nilor de cinema ºi de televiziune este fãrã
precedent. Banalizarea violenþei este rãul
absolut.

În programele TV, violenþa nu mai este
cel mai adesea legendarã, eroicã ori cava-
lereascã sau instrumental-pragmaticã (dupã
epocã, precum în literaturã), ci un amalgam
pseudocultural, deosebit de periculos pen-
tru copii, întrucât violenþa apare în postura
de comportament culturalizat ca universal.
În plus, cultura televizualã este predomi-
nant un show cvasipermanent al violenþei.

Chiar ºi prezentarea suferinþei ºi a
intimitãþii (ca în reality-show-uri, specifice
neoteleviziunii), fantasma abolirii distanþei
(dintre micul ecran ºi viaþa omului) este
o formã de sado-masochism; acest model
de prezentare este sadic pentru cã se aratã
ºi chiar se provoacã suferinþa altora, iar
masochist pentru cã se propune telespec-
tatorilor identificarea cu persoanele aflate
în suferinþã, exploatându-se astfel în mod
pervers emoþiile telespectatorilor.

Televiziunea este �nocivã� (R. Silvestone)
deoarece produce dependenþa în cazul
copiilor, mai ales prin scenarizarea spec-
tacularã a violenþei, autorul englez citeazã
un caz limitã al �familiarizãrii� copiilor
cu televizorul: �Voi lua cu mine în inimã
televizorul. Vã iubesc�, scria în însem-
nãrile lãsate pãrinþilor ºcolarul Genero
Garcia din New York, care s-a împuºcat
dupã ce tatãl sãu i-a interzis sã se mai uite
la televizor (Sunday Times, 20 februarie
1983).

Preºcolarii ºi ºcolarii prezintã difi-
cultãþi în ceea ce priveºte separarea lumii
reale de cea imaginarã, mai ales atunci
când aceasta este prezentã la televiziune:
vivacitatea acesteia face ca fantasticul sã
fie confundat cu realul sau invers, ceea
ce este acelaºi lucru.

O mare parte din ceea ce copiii vãd
la televizor este alcãtuitã din violenþã
naturalizatã; aceasta este reprezentatã ca
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fiind cea mai potrivitã cale de rezolvare
a problemelor interpersonale, de rãzbu-
nare a insultelor ºi a ofenselor, de a obþine
dreptatea ºi toate lucrurile dorite de la
viaþã.

Mecanisme psiho-sociale ale
perceperii violenþei de cãtre copii

În funcþie de variabila vârstã, copiii sunt
doar aparent expuºi la aceleaºi conþinuturi
ca ºi adulþii (peste 50 dintre elevi vizioneazã
emisiunile TV seara, intrând împreunã
cu adulþii în aceeaºi categorie a marelui
public), deoarece:

� contextele de vizionare sunt diferite;
� modul de a accepta programele ºi

sensul atribuit conþinutului acestora diferã
faþã de adulþi, întrucât capacitãþile cogni-
tive, empatice diferã de cele ale adulþilor,
ca ºi imaturitatea caracterologicã ºi a expe-
rienþei de viaþã (toleranþã redusã la frus-
trare, egocentrism, impulsivitate, capacitate
redusã la autocontrol, subestimarea gre-
ºelilor personale, imaturitatea conºtiinþei
morale ca factor reglator de evaluare a
situaþiilor ºi de comportament supraexci-
tabilite emoþionalã);

� dificultatea distingerii imaginarului
de real: pentru preadolescenþi nu este un
efect posibil al transferului de la imaginar
(ecranul televizorului: desene animate,
seriale) la real (viaþã), ci rezultatul amalga-
mului confuz al celor douã universuri, la
ei predominând credinþa în realitatea tele-
vizualã ºi tendinþa accentuatã de identifi-
care mimeticã cu personaje, acþiuni, situaþii
de pe micul ecran;

� violenþa coabiteazã aproape natural
cu specificul mediumului televiziune:
violenþa este un element ideal pentru fina-
litatea de seducþie captaþionalã a televi-
ziunii � captarea atenþiei publicului prin
activarea mecanismului de orientare; chiar
vizionarea programelor TV (din ce în ce

mai trepidante ºi mai terifiante) reprezintã
un mod specific de violentare a atenþiei ºi
a minþii umane.

Ca urmare, efectele violenþei televi-
zuale sunt mai complexe decât ne spune
teoria �mimetismului� sau cea a �învã-
þãrii�: violenþa depersonalizeazã, deze-
chilibreazã ºi desensibilizeazã (se ajunge
în masã la o stare denumitã ca fiind �crima
de indiferenþã�, ca rezultat al banalizãrii
mediatice a violenþei).

Falsele mesaje pe care le transmit
filmele violente

Violenþa este omniprezentã: auzind vestea
cã tatãl unei prietene a murit, o fetiþã
întreabã: �Cine l-a omorât?�. Întrebare
evident indusã de privitul la televizor,
aratã cã, în mintea ei, �violenþa este cauza
normalã a morþii� (omul moare cel mai
adesea în ficþiunile sau ºtirile violente
pentru cã cineva l-a omorât).

Violenþa e necesarã: o foarte mare
parte a actelor violente sunt comise de
�bãieþii buni pentru a-i învinge pe cei
rãi�. De aici, copiii învaþã cã violenþa
este nu numai necesarã, ci ºi �eroicã�,
mai mult cã ea este forma cea mai fru-
moasã de eroism.

Violenþa este amuzantã: mai ales în
desenele animate, personajele sunt antre-
nate sã se loveascã între ele ca într-o
joacã (dimensiunea ludicã a violenþei este
supralicitatã în multe ficþiuni, ceea ce o
face atrãgãtoare).

Violenþa este sursã de plãcere: mai
ales în filme ºi seriale de acþiune, majo-
ritatea personajelor gãsesc plãcere în a se
lupta ºi chiar în a ucide.

Violenþa este rãsplãtitã: rareori sunt
reprezentate consecinþele negative ale acte-
lor violente, în peste douã treimi dintre
scenele de violenþã, rãufãcãtorii scapã
nepedepsiþi.
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Noi cercetãri privind
violenþa televizualã

Dupã 1990, ºi alte centre americane de
cercetare abordeazã � îndeosebi prin
metode calitative � violenþa televizualã, cum
este cazul UCLA (Center for Commu-
nication Policy, condus de Jeffrey Cole).
Aceste studii procedeazã la o analizã cali-
tativã a reprezentãrilor violenþei urmãrind
aprecierea: 1. contextului violenþei TV;
2. nivelului de gratuitate al scenelor
violente; 3. modului de integrare narativã
în trama discursivã; 4. formelor de repre-
zentare a violenþei inacceptabile pentru
americani, inclusiv cele incluse în desene
animate care valorizeazã excesiv violenþa
(�Batman�, �X-men�, �Power Rangers�)
sau în seriale difuzate internaþional, ca
�Texas Walker Ranger�, �X-files� etc.
Studiile mai constatã o tendinþã de redu-
cere a violenþei în programele difuzate în
prima parte a serii (protecþia minorilor),
dar pe de altã parte cã, în general, serialele
produse în anii �90 conþin tot mai multã
violenþã (Jeffrey Cole).

Un mare proiect (trei milioane de dolari)
finanþat de industrii americane ale reþe-
lelor cablate, a fost realizat la mijlocul
anilor �90 de patru mari universitãþi ame-
ricane: Universitatea din California �
Santa Barbara; Universitatea din Carolina
de Nord � Chapel Hill; Universitatea
din Texas � Austin; Universitatea din
Wisconsin � Madison � sub coordonarea
Centrului Mediascope din Los Angeles
(1995).

Proiectul s-a bazat pe o metodologie
complexã: analiza de conþinut a unui
eºantion de 2.500 de ore de programe
(ficþiuni, reality show-uri, clipuri muzi-
cale); analize ale impactului (anchete,
focus grupuri) programelor violente asu-
pra tinerilor; mãsurarea receptivitãþii

ºi a eficienþei sistemelor de avertizare
(a signaleticii antiviolenþã); receptarea
acþiunilor sociale ºi educative antiviolenþã;
analiza statisticilor privind violenþa din
oraºele ºi comunitãþile americane (între
15-24 de ani, omuciderea este a doua
cauzã a mortalitãþii la aceastã vârstã în
SUA; pentru tinerii negri este chiar
prima cauzã de mortalitate; la fiecare trei
ore un copil american este victima unei
violenþe armate cauzatoare de moarte).
Studiile conchid cã violenþa TV este un
factor de risc serios pentru creºterea com-
portamentelor violente ale tinerilor. Com-
binând analiza de conþinut cu un studiu
de psiho-sociologie a comportamentelor,
cercetãtorii americani ajung la concluzia
cã minorii ºi tinerii expuºi masiv la pro-
grame violente de TV sunt cei mai încli-
naþi la comportamente violente, la teamã
sau la desensibilizare. Dupã ei, principa-
lele elemente �negative� ale programelor
violente rezidã în:

� prezentarea de personaje atractive
implicate în violenþã, ca autor sau victimã;

� utilizarea armelor;
� scenarizarea realistã a violenþei;
� absenþa sancþiunii actelor de violenþã;
� evitarea suferinþei ºi a consecinþelor

reale ale violenþei;
� amestecul de violenþã ºi umor

(cf. Frau-Meigs, Jehel, 1997, 56).

Principalele rezultate ale studiului
mediascope (SUA, 1995):

� �57% dintre programele analizate con-
þin violenþã;

� 33% dintre programele violente con-
þin nouã interacþiuni violente sau mai multe
(o aceeaºi scenã de interacþiune � sã zicem
într-un taxi � poate conþine mai multe
acte de violenþã);

� 15% dintre programe erau însoþite de
avertismente/signaleticã antiviolenþã;
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� 51% dintre scene se desfãºurau în
contexte realiste;

� 73% dintre scenele violente conþi-
neau acte de violenþã nepedepsite;

� 39% dintre programe erau prezen-
tate cu umor;

� 58% dintre interacþiunile violente nu
arãtau suferinþa;

� 44% dintre scenele violente apãreau
ca justificate�.

Evaluãri asemãnãtoare au fost efec-
tuate în Marea Britanie (Universitatea din
Sheffield, 1995, studiu comandat de cãtre
Independent Television Commission ºi
British Broadcasting Corporation ºi aplicat
pe un eºantion de patru sãptãmâni consecu-
tive de programe difuzate pe patru canale
hertziene ºi patru canale difuzate prin
sateliþi). Studiile au arãtat scãderea duratei
scenelor de violenþã în ansamblul progra-
melor, iar pe de altã parte o intensificare
a reprezentãrii violenþei (efect pervers al
diversificãrii ºi a competiþiei dintre pro-
grame) (cf. lucr. cit., 53).

Rezultate similare au fost consemnate
în Germania de cãtre profesorul Jo Groebel
(caracterul decontextualizat al actelor de
violenþã; în 39% dintre scene agresorul
nu e cunoscut; sancþiunile apar doar în
12% dintre cazuri; în 73% dintre cazuri
violenþa nu atrage nici o consecinþã pentru

agresori; în 35% dintre cazuri actele sunt
comise cu sânge rece ºi intenþionate, cu
premeditare) (cf. Frau-Meigs, Jehel).

Rezultate ale studiului Francez (1995):

� efectuat pe durata unei sãptãmâni
din luna noiembrie, pe un eºantion de
230 de emisiuni, reprezentând un volum
de doar 117 ore ºi 30 de minute;

� numãrate, 1.047 secvenþe violente,
adicã 8,9 pe orã;

� 35,6% dintre emisiuni (82 emisiuni)
nu conþineau nici o scenã de violenþã;

� jumãtate dintre emisiuni conþineau
cel puþin douã secvenþe violente;

� volumul (durata) secvenþelor vio-
lente cumula 53 de ore (din totalul de 117
ore) (CSA, Échantillon et Etude, La Lettre,
1995).

Este relevantã comparaþia stabilitã de
cele douã autoare franceze între progra-
mele conþinând violenþã din SUA, Canada
ºi Franþa, comparaþie care infirmã o pre-
supoziþie curentã: contrar a ceea ce se
crede îndeobºte, dupã cei doi indicatori de
bazã (procentajul emisiunilor conþinând
violenþã ºi numãrul secvenþelor violente
pe orã) ponderea violenþei este mai scãzutã
în programele TV nord-americane, compa-
rativ cu cele franceze (oarecum reprezen-
tative pentru Europa), îndeosebi în orele
de audienþã ridicatã.

Tabelul 1. Comparaþie Franþa-Canada

Franþa (%) Canada (%)

Canale
private

Canale
publice

Reþele
private

Reþele
publice

Procentul emisiunilor conþinând
secvenþe violente

68,5 59,2 69,8 34,4

Secvenþe violente pe orã 9,3 8,2 11,1 6,4

(1995; 1993-1994)
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Alte date sunt, de asemenea, impor-
tante: dupã 1993, conform evaluãrilor
bianuale efectuate de G. Gerbner în
cadrul Cultural Indicators Project, numã-
rul secvenþelor violente pe orã a continuat
sã scadã în SUA; în Franþa (ºi în alte
þãri europene sau extraeuropene) conþin
mai multã violenþã programele importate,
îndeosebi din SUA, ceea ce ºi mãreºte
procentajul emisiunilor ºi secvenþelor
violente în þãrile europene. În eºantionul
CSA (Franþa, 1995), 55% dintre emisiuni

Tabelul 2. Comparaþie Franþa-SUA. Programe difuzate în prima parte a serii (1995)

Canale franceze Reþele americane
Procentajul emisiunilor conþinând violenþã 62,7 52,1
Secvenþe violente pe orã 7,4 3,4

Sursa: Studiul francez sub egida CSA, 1995, iar cel american Cultural Indicators project, 1995
      (cf. lucr. cit., 58-59).

erau de origine americanã ºi conþineau un
procentaj de 65% imagini violente (supe-
rior procentajului de 19% dintre emi-
siunile franceze difuzate în prima parte a
serii).

Violenþa realã, adicã cea prezentã în
telejurnale (consideratã de jurnaliºti nu atât
ca produsul media � ca în cazul ficþiuni-
lor �, ci ca un dat al lumii reale), are o
pondere importantã în economia emisiuni-
lor informative, cum aratã, sistematic,
studiile americane:

Tabelul 3. 1.798 subiecte selecþionate (aleatoriu) din 100 de telejurnale pe patru reþele americane
(CNN, CBS local, CBS Netwar, WWOR)

Categorii de violenþã, conflicte, suferinþe (VCS)
1 Crimã violentã
2 Tragedii ºi catastrofe
3 Conflicte fãrã violenþã
4 Conflicte sociale, colective (etnice)
5 Rãzboaie, conflicte militare

Procentajul ºtirilor violente
1 53,4% dintre ºtirile analizate erau consacrate unor subiecte VCS
2 2/2 dintre jurnale începeau cu ºtiri din categoria VCS
3 64% dintre primele ºtiri þineau de VCS

Sursa: Studiu a acoperit un eºantion de telejurnale difuzate în cursul a ºase luni � septembrie 1991-
-martie 1992) (cf. lucr. cit., 62).

Mecanismul relaþiei �dintre virtual,
serie, repetiþie�, ireversibilitate (moartea ºi
rãnile sunt ireversibile), spectacol ºi ima-
gini ºoc, care suscitã emoþia ºi oculteazã
mecanismele de �apãrare psihologicã�,
fac ca violenþa televizualã �sã devinã un
scop în sine, unilateral ºi reducþionist,
aparent inevitabilã, întrucât este repre-
zentat doar procesul derulãrii interacþiunii
violente�.

O altã concluzie importantã a cerce-
tãrilor (mai ales a echipei americanului
G. Gerbner) constã în demontarea argu-
mentului (cu care se apãrã radiodifuzorii
ºi programatorii) cã gustul ºi cerinþele
publicului sunt responsabile pentru ponde-
rea programelor violente. Fãcând o par-
alelã �între audienþe de programe violente
ºi cele nonviolente� (difuzate în paralel),
G. Gerbner a constatat cã audienþele celor
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mai violente nu sunt superioare, ci, dimpo-
trivã, programelor nonviolente. Exami-
nând preferinþele de consum televizual în
cursul serii, autorul american a constatat
cã publicul îºi manifestã predilecþia pentru
programele nonviolente difuzate în paralel.

Semnificative sunt ºi rezultatele baro-
metrului Telerama-Sofres (Franþa), din
anul 2005. La întrebarea: �Printre urmã-
toarele canale (se dã lista principalelor
canale TV difuzate în Franþa), care este
cel ce corespunde cel mai bine aºteptãrilor
dumneavoastrã faþã de televiziune?� �
21% dintre telespectatori au plasat pe pri-
mul loc al canalelor terestre hertziene
canalul cultural franco-german ARTE, deci
un canal ce difuzeazã programe, practic,
lipsite de violenþã.

Consecinþe ºi efecte asupra
indivizilor

Majoritatea cercetãrilor realizate asupra
efectelor violenþei mediatice au avut ca
obiect mãsurarea influenþei acesteia asupra
agresivitãþii (dimensiunea psihologicã mãsu-
rabilã) prin intermediul instinctului de
imitaþie. Cele mai cunoscute cercetãri în
acest sens sunt cele ale lui Rowland (1983),
Rubinstein (1980), Goldstein (1986). Aceste
cercetãri vor inspira metodologic ºi o parte
dintre investigaþiile noastre, cu precizarea
cã vom lua în considerare criticile aduse
cercetãrilor centrate pe noþiunea de agre-
sivitate care reduc explicaþia actelor violente
ale minorilor la relaþia dintre imitaþie, agre-
sivitate, expunerea la violenþa mediaticã,
ignorând sau subestimând variabilele
sociale (mediul social, sãrãcie, grupuri
marginalizate etc.). Întrebãrile cãrora tre-
buie sã li se rãspundã sunt urmãtoarele:
Expunerea la violenþa mediaticã are drept
consecinþã principalã inducerea unui feno-
men de incitare, sau are ºi alte consecinþe?
Care sunt funcþiile societale ºi sistemice

ale violenþei mediatice, cum percep copiii
ºi adolescenþii aceastã violenþã? În ce
constã pertinenþa cercetãrilor asupra agre-
sivitãþii care au susþinut o relaþie directã
între violenþa mediaticã ºi manifestãrile de
violenþã din viaþa realã? Dacã ºi în ce mod
scenele de violenþã din media condiþioneazã
modul în care copiii ºi tinerii înþeleg reali-
tatea? În ce constã influenþa violenþei din
media asupra comportamentelor? Care
sunt interesele instituþiilor mediatice ºi ale
altor instituþii care conduc la reprezentãri
mediatice masive ale violenþei?

Motivaþia expunerii la violenþa
mediaticã ºi efectele acesteia:
între incitare, seducþie ºi atracþie

O primã constatare a cercetãrilor (pe
care o verificãm ºi în þara noastrã) constã
în faptul cã prezentarea mediaticã a
violenþei ºi expunerea la aceasta a devenit
un ritual cotidian în toate cãminele ºi din
cea mai fragedã copilãrie.

Totuºi, cercetãrile aratã cã impactul
este selectiv, preferinþele ºi modul în care
sunt percepute reprezentãrile violente va-
riazã în funcþie de un numãr limitat de
factori ca: disponibilitãþile subiecþilor faþã
de un canal media sau altul, faþã de un
gen de prezentare; nivelul social; vârsta,
sexul ºi modurile de selectare a emisiunilor
(aceste variabile sunt incluse ºi în studiul
nostru).

Încã de la primele cercetãri din anii �50
(W. Schramm, un �clasic� al studiilor me-
dia) au fost indicate douã tipuri fundamen-
tale de preferinþe ale telespectatorilor:
a. cele care sunt orientate spre povestiri
ºi reprezentãri producând o gratificaþie
imediatã (crimã, corupþie, accidente, catas-
trofe, sporturi, jocuri ºi divertisment, cro-
nica mondenã, fapte diverse, probleme
umane); b. cele orientate spre povestiri,
reprezentãri ºi imagini care produc o grati-
ficaþie amânatã (afaceri publice, probleme
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economice ºi sociale, ºtiinþã, educaþie,
sãnãtate etc.).

Alte cercetãri au arãtat cã preferinþele
bãieþilor pentru povestiri despre asasinate,
furturi ºi accidente erau cu 10% superioare
faþã de cele ale fetelor (deci variabila
�sex� este importantã).

Cercetãri precum cele ale lui Signorielli
au scos în evidenþã cã mai ales în inter-
valele orare de maximã audienþã, publicul
larg, în care sunt cuprinºi ºi copiii, nu
are �de ales, în aceste intervale produ-
cându-se o concentrare masivã de imagini
ale violenþei (în emisiunile informative
sau în seriale ºi telefilme).

Mai importante pentru orientarea stu-
diului centrului nostru sunt cercetãrile
care au arãtat cã popularitatea emisiunilor
violente ºi obiºnuinþele copiilor în relaþia
cu televiziunea sunt puternic influenþate
de pãrinþi (de preferinþele ºi obiºnuinþele
de televizionare ale pãrinþilor).

Sugestive pentru noi sunt ºi cercetãrile
care aratã corelaþia dintre popularitatea
unor emisiuni (cote ridicate de audienþã) ºi
ora (intervalele orare) la care sunt difuzate
(de unde ºi disputa dintre programatori �
care plaseazã programe de atracþie bazate
inclusiv pe violenþã la orele de maximã
audienþã, în care sunt prezenþi ºi copiii � ºi
instituþiile de reglementare a audiovizualu-
lui �  care au adoptat un model de progra-
mare care plaseazã emisiunile violente la
ore mai târzii).

Concluzia principalelor cercetãri (supusã
verificãrii ºi în studiul nostru) este urmã-
toarea: �gradul de expunere la violenþa
mediaticã depinde mai mult de politica
editorialã a media, a televiziunilor în spe-
cial ºi de apartenenþa la anumite grupuri,
decât de alegerile operate de telespec-
tator� (deci, contrar unor idei susþinute
de industriile mediatice, violenþa nu este
capabilã prin ea însãºi sã captiveze un
numãr sporit de telespectatori: esenþialul
þine de o programare care concentreazã

astfel de emisiuni în orele de maximã
audienþã � ceea ce reduce marja de alegere
a indivizilor, inclusiv a copiilor � ºi de
interese economice: producerea de seriale
violente, dupã formule ºi reþete deja utili-
zate revine mai ieftin decât inventarea ºi
crearea de noi tipuri de emisiuni, mai
complexe ºi deci mai costisitoare. Aºadar,
factorul programare ºi cel economic con-
diþioneazã popularitatea ºi audienþa emi-
siunilor violente în mai mare mãsurã
decât atracþia în sine a violenþei. De unde
ºi importanþa capitalã a reglementãrilor
privind restructurarea programãrii ºi a
politicilor editoriale ale televiziunilor, pen-
tru a reduce nivelul expunerii copiilor la
programe violente.

Percepþia

Noþiunea se referã la �procesul prin care
individul interpreteazã stimulii senzoriali,
în lumina experienþei sale ºi a aºteptãrilor
momentului�. De unde ºi pertinenþa anche-
telor prin care subiecþii (inclusiv tinerii)
sunt interogaþi asupra modului în care
interpreteazã stimulii la care sunt expuºi,
deci ºi a scenelor violente de la televiziune.
Ceea ce permite deducerea unei concluzii
cu privire la efectele scenelor violente
asupra indivizilor, inclusiv idei de orientare
a cercetãrilor:

a. Pentru copii, violenþa este mai puþin
traumatizantã când este prezentatã într-un
context ludic, cum sunt povestirile umo-
ristice.

b. Decorul emisiunilor are o influenþã
care nu poate fi neglijatã.

c. Identificarea cu un personaj face ca
acþiunile sã parã mai violente (Robinson,
1981).

d. Un studiu complet asupra expunerii
repetate a copiilor la scene violente a
arãtat cã, cu �cât aceºtia sunt mai mult
timp în contact cu violenþa TV, cu atât
mai puþin ei o percep, dar cu atât mai
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mult ea le produce plãcere ºi le pare mai
acceptabilã�.

e. Totuºi, este �imposibil de verificat
prin anchete obiºnuite dacã ºi în ce mãsurã
un mod durabil de a gândi ºi de a acþiona
este rezultatul unui anumit tip de mesaj
particular sau mai curând al unei expuneri
constante la ansamblul programelor TV ºi
al sistemului de emisiuni difuzate (modul în
care se îmbinã realismul, fantezia, seriosul,
umanul, violentul în meniul cotidian servit
de televiziune)�. Mai este de precizat cã
violenþa coabiteazã aproape natural cu tele-
viziunea, cu specificul acesteia ca medium
tehno-psihologic: violenþa este un element
ideal pentru finalitatea de seducþie ºi capta-
þie spectacular-senzaþionalã a televiziunii.
Este vorba, între altele, despre captarea
atenþiei publicului prin activarea emoþionalã
a mecanismului de orientare. Totodatã,
chiar simpla vizionare a programelor TV
(din ce în ce mai trepidante, zgomotoase ºi
terifiante) reprezintã un mod de violentare
a atenþiei ºi a minþii umane.

Radiografierea conþinuturilor progra-
melor TV este extrem de importantã:
aceasta nu doar descifreazã o lume sim-
bolicã, ci chiar ne spune, în modul cel
mai palpabil, în ce fel de lume trãim, ne
spune cât de violentã este lumea de azi ºi
de mâine. Aceste evaluãri ale conþinu-
turilor televizuale au aºadar putere de
anticipare: ne spun nu doar în ce lume
existãm, dar mai ales în ce lume vor trãi
copiii noºtri.

De altfel, cercetãrile Centrului Media
ºi Noi Tehnologii de Comunicare iau în
considerare o ipotezã mai generalã, ºi
anume cã impactul televiziunii � în primul
rând al violenþei televizuale � asupra ima-
ginarului postmodern þine, în esenþã, de
însuºi mediumul TV, de particularitãþile
fluxului, ale ritmului, ale imageriei ºi ale
discursului televizuale în ansamblu. Toate
aceste caracteristici tehnico-discursive
ale televiziunii ca mediu se regãsesc în

emergenþa patternurilor culturale ale for-
mãrii �generaþiei catodice� pornind de la
copilãrie. Conform acestei ipoteze, violenþa
televizualã constã tocmai în fluxul neîn-
trerupt, în ritm din ce în ce mai accelerat
(supraritmul clipurilor publicitare s-a gene-
ralizat în derularea ansamblului comunicãrii
televizuale) în care defileazã pe ecrane
imaginile TV. Acestea îl copleºesc pur ºi
simplu ca flux pe telespectator, printr-o
violenþã care transgreseazã o imagine sau
alta � fie ea agresivã, eroticã, pornogra-
ficã �, având ca efect un amestec de
excitare ºi de depresie. �Dezbaterea recu-
rentã asupra «violenþei imaginilor» nu tre-
buie sã priveascã în mod spontan doar o
imagine sau alta, ci dezlãnþuirea trepi-
dantã a imaginilor, care ne împiedicã sã
judecãm ceea ce vedem pe ecrane ºi mai
mult decât atât, sã avem mãsura realitãþii
lumii, ceea ce este ºi mai adevãrat pentru
copii� (cf. Esprit, 2003). În polemica
despre analiza violenþei televizuale (pe de
o parte, cei care insistã asupra mãsurã-
rilor punctuale ale emisiunilor având ca
specific violenþa, iar pe de alta, cei care
susþin cã în ansamblu � ºi prin natura sa
ca medium � televiziunea este violentã),
cercetãrile noastre împãrtãºesc ideea cã
televiziunea însãºi a devenit o comunicare
mediaticã intrinsec violentã. Dar cea mai
serioasã dificultate metodologicã ridicatã
de evaluarea ºi clasificarea conþinuturilor
ºi imaginilor violente este legatã de con-
fuzia dintre �imaginile violenþei� (violenþa
zisã �realã�, dar ºi �ficþionalã�) ºi imagi-
nile ele însele violente. În studiile noastre
estimãm cã nu putem defini ºi caracteriza
toate imaginile violenþei ca fiind în mod
necesar violente.

Din aceste consideraþii conceptuale au
derivat, pentru cercetare, douã prescripþii
metodologice: 1. durata expunerii la TV
ºi a consumului televizual este indicatorul
principal (în realitate frecvenþele ºi dura-
tele de expunere) pentru a mãsura impactul
televiziunii asupra formãrii a ceea ce se
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numeºte �generaþia catodicã� ºi evaluarea
rolului televiziunii în promovarea unei
�culturi a violenþei�, începând din copilãrie.
De unde importanþa mãsurãrii timpului
petrecut mai ales de copii ºi de adolescenþi
în faþa ecranelor TV ºi a ecranelor ordina-
toarelor; 2. importanþa majorã a variabilei
vârstã în mãsurarea consumului televizual
ºi a efectelor acestuia, pornind de la ideea
conform cãreia copiii vãd altfel ºi altceva
în emisiunile TV, în comparaþie cu adulþii,
copiii atribuind imaginilor semnificaþii spe-
cifice. De aceea, studiul consumului TV
este gândit în funcþie de tranºele de vârstã
(vârsta preºcolarã sau copilãria micã � de
la 3 la 5 ani; vârsta celei de-a �doua
copilãrii� � 7-11 ani; preadolescenþa �
12-15 ani; adolescenþa 15-18 ani; tinerii �
18-25 [30] ani). Mulþi autori considerã ca
esenþialã focalizarea studiilor despre con-
sumul ºi receptarea televiziunii asupra celei
de-a �doua copilãrii� (7-12 ani), cea în
cursul cãreia copiii privesc cel mai mult
la televizor, putând fi în mare mãsurã
impregnaþi de violenþa televizualã.

De asemenea, metodologic este impor-
tant a ieºi din dogma �efectelor directe,
imediate ºi pe termen scurt� ale comuni-
cãrii de masã ºi în special ale comunicãrii
televizuale, pentru a mãsura impactul
violenþei televizuale prin corelarea a trei
variabile: 1. conþinuturi violente transmise
prin televiziune; 2. durata expunerii la TV
ºi 3. vârsta receptorilor de programe TV.
Modelul de urmat este, în acest sens,
studiul longitudinal american asupra a 700
de familii care trãiesc într-o zonã din
nordul statului New York. Cercetãtorii au
urmãrit expunerea la televiziune ºi evoluþia
comportamentelor subiecþilor aceluiaºi eºan-
tion, începând de la vârsta de 6 ani (1975),
pânã la 22 de ani (1991), înregistrând
apoi conduitele delincvente ale subiecþilor
pânã în anul 2000. Cercetãtorii nu s-au
interesat de genurile emisiunilor privite,
ci de durata expunerii subiecþilor la tele-
viziune ca medium. Ancheta a trasat ºi a

reconstituit duratele expunerii la TV în
copilãrie, adolescenþã, tinereþe ºi începu-
tul vârstei adulte. Acest studiu longitudinal
care a observat pe o lungã duratã de timp
consumul televizual al subiecþilor din
eºantion a permis concluzii valide privind
impactul cumulat în timp al televiziunii
asupra delincvenþei subiecþilor din eºantion.
Sunt menþionate în continuare douã consta-
tãri ale acestei cercetãri longitudinale:

1. Timpul zilnic petrecut în faþa televizo-
rului în jurul vârstei de 14 ani ºi implica-
rea în acte de delincvenþã violentã cãtre
16 ani au un indice ridicat de corelaþie, în
condiþiile unor factori contextuali: carenþe
educative; locuirea într-un cartier �crimi-
nogen�; venit familial redus; tulburãri
psihice frecvente.

2. Expunerea la TV mai mult de 3 ore
pe zi în jurul vârstei de 14 ani mãreºte
semnificativ propensiunea tinerilor (bãieþi)
sã comitã ulterior agresiuni fizice ºi în-
cãierãri, între 16-22 ani; expunerea mai
îndelungatã la TV nu are aceleaºi efecte
asupra fetelor, în mãsura în care se asigurã
controlul factorilor contextuali.

În ansamblu, anchetele longitudinale au
evidenþiat un efect bidirecþional: conduitele
violente sunt favorizate de o îndelungatã
expunere la TV (�marii consumatori� de
TV, Gerbner) ºi de vârsta expunerii, ca
ºi de contextele de viaþã ale subiecþilor
(cf. Esprit, 2003).

Efectele violenþei televizuale:
între imitaþie, dezinhibare,
desensibilizare ºi incubaþie
culturalã

Evaluarea efectelor violenþei mediatice
depinde de teoria încadrãrii ºi abordãrii
acestora. Fiecare dintre marile teorii con-
duce la definirea unor tipuri de efecte. Dacã
luãm în considerare clasificarea teoriilor
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propusã de Rémy Riffel, vom constata
identificarea urmãtoarelor tipuri de efecte.
Astfel: 1. Teoria agresivitãþii încadreazã
patru categorii de efecte: a. efectul de
catharsis (eliberarea de pulsiuni agresive
ºi violente); b. efectul de învãþare socialã
(aproprierea ºi imitarea actelor violente,
a �eroilor� violenþi ºi a comportamentelor
violente); c. dezinhibarea (favorizarea
declanºãrii agresivitãþii ºi trecerea la acte
violente prin pierderea reþinerilor la comi-
terea de acte violente); d. incitarea ºi
imitarea (provocarea directã la acte ºi
comportamente violente). 2. Teoria desen-
sibilizãrii reþine în mod deosebit caracterul
difuz al influenþelor violenþei mediatice
ºi, în consecinþã, douã categorii de efecte:
a. reducerea emoþionalitãþii individuale la
stimuli (acte de violenþã) ºi, în felul acesta,
un anumit grad de indiferenþã faþã de
violenþa realã (sau mediaticã); b. bana-
lizarea violenþei, ceea ce echivaleazã cu
atenuarea reacþiilor oamenilor faþã de
violenþa din jurul lor, formarea unor atitu-
dini de acceptare a violenþelor ca un �rãu
necesar�. Atitudinile se distribuie de la
insensibilitate pânã la împãcarea oame-
nilor nu doar cu acte izolate de violenþã,
ci chiar cu o societate sau cu grupuri ºi

acþiuni tot mai violente (de aceea, trebuie
contracarat serios riscul banalizãrii teroris-
mului ºi al reducerii reacþiilor societãþii
faþã de terorism). 3. Teoria fricii care
integreazã douã procese-efecte: a. procesul
de incubaþie (instalarea progresivã a sen-
timentului de teamã ºi de insecuritate, care
poate deveni paralizant) ºi b. fenomenul
�cultivãrii� (G. Gerbner) având ca rezultat
confundarea �realitãþii lumii� cu �realitatea
mediaticã� îmbibatã de violenþã � supra-
estimarea violenþei reale (Rémy Riffel,
Sociologie des médias, Ellipses, Paris,
2001, 139).

Studiul Centrului nostru de la Univer-
sitatea din Bucureºti în mediul liceenilor
adolescenþi din Bucureºti (cf. figura 1)
situeazã pe primul plan al reacþiilor acestora
la violenþa mediaticã starea de indiferenþã,
ceea ce poate semnifica mai multe stãri
reactive: elevii-telespectatori nu sunt emo-
þionaþi de aceste scene fiind conºtienþi de
caracterul ficþional (filme, seriale, telefilme)
al imaginilor; nu aprobã, dar nici nu
dezaprobã prezenþa spectacolului violent
în programele TV; dar ºi presupoziþia cã
ei devin insensibili la violenþã (cercetãri
mai aprofundate ar putea aduce precizãri
ºi în aceastã chestiune).

Figura 1. Cu ce sentimente priviþi scenele de violenþã din filme ºi din alte emisiuni TV?
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Teza incubaþiei culturale � altã expresie
a teoriei cultivãrii a lui G. Gerbner � se
referã la impactul programelor TV asupra
formãrii modului în care tinerii îºi repre-
zintã lumea, inclusiv în materie de violenþã.
Teza porneºte de la o realitate contempo-
ranã indubitabilã � rolul masiv al televi-
ziunii, al consumului televizual în formarea
ºi transmiterea modelelor de comportament,
în general a modelelor culturale, realitate
legatã de transformarea televiziunii în sursã
principalã de informaþie, precum ºi de
divertisment pentru marele public. Cum
s-a menþionat, influenþa �cultivatoare� a
televiziunii creºte proporþional cu duratele
consumului televizual (este mai puternicã
în cazul �marilor� consumatori de TV) ºi
cu absenþa sau limitarea altor repere valo-
rice ºi culturale ºi insuficienþele altor cadre
de socializare ºi de integrare socialã. Meca-
nismele acestei influenþe sunt desemnate
prin conceptele de identificare ºi acultura-
þie (a se vedea ºi paragraful despre funcþiile
evazioniste ale media). Un numãr impor-
tant de studii europene au scos în evidenþã
fenomene de aculturaþie produse la adoles-
cenþi, tineri ºi adulþi de programele ameri-
cane difuzate sau exportate (filme, producþii
TV, casete video, discuri etc.) care devin
un factor de inducere a unei �culturi a
violenþei�, specifice modelului sociocultu-
ral american ºi care conduc la atitudini de
acceptare a violenþei ca element central
de reglare a vieþii ºi a relaþiilor sociale.
�Critica programelor TV sau a filmelor
americane violente este pornitã, înainte de
toate, din neliniºtea produsã de slãbirea
transmiterii cãtre noile generaþii a unor
repere ale culturii ºi democraþiei europene
(discuþie, negociere, respectul de sine ºi
pentru celãlalt, altruismul�), în favoarea

unor contravalori ca: maniheismul, intole-
ranþa, supunerea la legea celui mai puter-
nic� (Frau-Meigs ºi Jehel, 1997). Studiul
impactului violenþei mediatice nu poate fi
redus la tema efectelor. Sensul violenþei
sociale ºi televizuale þine de rolul major
al televiziunii de azi în crearea imagina-
rului social ca un imaginar care celebreazã
ºi valorizeazã violenþa (tendinþa de a reduce
interacþiunile umane ºi relaþiile sociale la
raporturi de forþã).

Cercetarea româneascã
a violenþei televizuale. Corpusul
investigat ºi perioadele de
studiu. Analizã de conþinut

Conform contractelor cu Consiliul Naþional
al Audiovizualului, cercetarea asupra con-
þinuturilor violente din programele televi-
ziunilor din România s-a desfãºurat timp
de câte douã sãptãmâni continuu, între
26 iulie ºi 8 august ºi între 28 octombrie
ºi 11 noiembrie 2004. Au fost analizate
ºi evaluate 10 canale în prima etapã ºi 11
canale în etapa a doua. Intervalele orare
de monitorizare (de fapt, analizã ºi eva-
luare) au fost 19-24, plus ºtirile de la ora
17.00 (PRO TV, Antena 1) ºi ºtirile de la
ora 18.00 (Prima TV). Astfel, timpul de
monitorizare a acoperit programele difu-
zate în:

� intervalul �acces prime time� (17-19);
� intervalul �prime time� (19-23);
� intervalul �post prime time� (23-24).

În cursul celor douã sãptãmâni de pro-
grame analizate în iulie au fost examinate
734 ore de programe:

Tabelul 4. Corpusul (eºantionul) studiat prin analiza de conþinut ºi semiodiscursivã (iulie 2004)

Canale Acasã Antena 1 Atomic B1 TV Naþional Prima TV PRO TV TVR 1 TVR 2 MTV

Ore 70 80 70 70 70 84 80 70 70 70
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În noiembrie 2004, cercetarea a fost
reluatã ºi extinsã la 11 canale, incluzân-
du-se trei alte canale � Realitatea TV, în
locul canalului Atomic ºi adãugându-se
cele douã principale canale de desene ani-

mate: Fox Kids ºi Cartoon Network, minus
MTV. Tabelul care urmeazã prezintã sin-
tetic datele eºantionului studiat (noiembrie
2004, similar cu cel din iulie 2004):

Tabelul 5. Corpusul (eºantionul) studiat prin analiza de conþinut ºi semiodiscursivã
(noiembrie 2004)

Canale Acasã Antena 1 B1 TV Naþional Prima
PRO
TV

TVR 1 TVR 2
Realitatea

TV
Cartoon
Network

Fox
Kids

Ore 70 70 70 70 84 80 70 70 70 84 84

Tabelul 6. Cum evaluãm conþinuturile violente. Categorii ºi contexte de semnificare

Tipuri de violenþãCategorii
contextuale
de evaluare Psihologicã, verbalã, fizicã, socialã, economicã, sexualã

Categorii
ale nega-
tivitãþii ºi
grade de
intensitate

Tipul ºi
gravitatea
consecinþelor
asupra
victimelor
(omucidere,
rãnire etc.)

Nivel de
vizibilitate
(fãþiºã,
mascatã)

Nivel de
realitate
(fizicã,
simbolicã)

Nivel de
intenþiona-
litate (pre-
meditatã,
întâmplã-
toare, acci-
dentalã)

Nivel ludic
(umor, iro-
nie, amuza-
ment,
detaºare)

Scene de
groazã ºi
oroare
(tragedii)

Potenþialul
impactului
negativ al
scenelor ºi
actelor

Personaje
prezentate
atractiv, ca
autor sau
victimã

Utilizarea
de arme
(albe sau de
foc)

Scenarizare
�realistã� a
violenþei

Absenþa
sancþiunii
actelor de
violenþã

Evitarea
suferinþei ºi
a conse-
cinþelor
reale ale
violenþei

Amestecul
de violenþã ºi
umor

Scenarizare
ºi contexte
de semni-
ficare

Violenþa ca
avertisment.
Acte ºi scene
de violenþã
legitimã

Acte ºi
scene de
violenþã
gratuitã sau
esteticã

Acte ºi
scene de
autoapã-
rare

Violenþa ca
joc ºi amu-
zament
(ludicã)

Acte ºi
scene de
exaltare,
eroizare a
violenþei

Violenþa
logicã

Contexte de
localizare a
violenþei

Cadrul
domestic,
familial

Situaþii de
distracþie,
relaxare

Loc de
muncã

Strada ºi
utilizarea
serviciilor

Situaþii de
interacþiune
cu
autoritãþile

Violenþa
naturalã

Contextuali-
zare
maniheistã

Eroi Antieroi Personaje
negative
atrãgãtoare

Contextuali-
zare
discursivã

Violenþa ca
fapte diverse
senzaþionale

Violenþa ca
fapte �de
societate�

Violenþa ca
fapte �natu-
ralizate�

Violenþa ca
momente
logice ale
naraþiunii

Violenþa ca
mod eficient
ºi natural de
rezolvare a
situaþiilor ºi
diferendelor
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O altã grilã de analizã priveºte violenþa verbalã, dupã tipuri-forme de etichetare:

Tabelul 7. Forme de violenþã verbalã

Nr.
crt.

Categorizãri Expresii, forme verbale

1 Ridiculizare prin �declasare� Golan, derbedeu, pleavã

2 Ridiculizare prin desconsiderare ºi
umilire fizicã

�Nimicuri�, handicapat, paralitic, pitic,
scursurã, retardat, pleavã, ºaºiu, chior, ºchiop

3 Etichetare în registru �bestiariu� Animal, porc, pãduche, ºobolan, ploºniþã
4 Calomnie în registru infracþional Hoþ, bandit, corupt, criminal, mafiot, delapidator

5 Atac la persoanã în registru licenþios,
libidinos

Curvar, homosexual, violator, sex în grup,
prostituat, prostituatã, proxenet

6 Porecle denigratoare Cioban, chior

Sursa: Drãgan, ªtefãnescu, 2004.

Televiziunile din România �
mari furnizori de violenþã

Comparaþie România-SUA-Canada-Franþa
(conform studiului realizat în iulie-august
ºi octombrie-noiembrie 2004, prin con-
tract cu CNA de cãtre Centrul de Studii
Media ºi Noi Tehnologii de Comunicare)

Prezentarea violenþei, cel puþin la nivel
ficþional, situeazã canalele TV din þara
noastrã într-o poziþie mai negativã în raport
cu cele europene ºi cu cele americane.
Este relevantã în acest sens comparaþia
dintre programele care conþin violenþã din

SUA România Franþa Canada
 Ansamblul

Reþelelor
Canale
private

Canale
publice

Canale
private

Canale
publice

Canale
private

Canale
publice

Secvenþe
violente
pe orã

3,4 14,31 10,17 9,3 8,2 11,1 6,4

SUA, Canada, Franþa ºi România, compa-
raþie care infirmã o presupoziþie curentã:
contrar a ceea ce se crede îndeobºte, dupã
cei doi indicatori de bazã (procentajul
emisiunilor conþinând violenþã ºi numãrul
secvenþelor violente pe orã), ponderea
violenþei este mai scãzutã în programele
TV nord-americane, comparativ cu cele
franceze (oarecum reprezentative pentru
Europa) � îndeosebi în orele de audienþã
ridicatã � ºi cu cele canadiene. În schimb,
la cei doi indicatori ponderea scenelor
violente este mai mare în programele difu-
zate în România, comparativ cu SUA,
Canada ºi Franþa:

Tabelul 8. Violenþa pe ansamblul canalelor TV

În cazul televiziunilor din România
este deosebit de semnificativã frecveþa
scenelor de violenþã în intervalul prime

time pe trei canale (PRO TV, Antena 1,
Prima TV).
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Se constatã o densitate foarte ridicatã
a scenelor de violenþã în cele douã inter-
vale orare (cum aratã studiile de mãsurare
a audienþei copiilor ºi adolescenþilor) în
care prezenþa copiilor ºi a adolescenþilor în
faþa micilor ecrane înregistreazã cote mari
de audienþã (sunt orarele de funcþionare
preferate ale �televiziunii familiale� ºi de
reunire a �marelui public� care îi include
ºi pe copii ºi adolescenþi).

Câteva rezultate ºi concluzii
ale cercetãrii noastre

În luna noiembrie s-a remarcat o tendinþã
de reducere a violenþei în programele televi-

ziunilor, comparativ cu luna august, 2004.
Astfel, violenþa totalã a scãzut cu 35%,
violenþa realã a scãzut cu 27%, iar violenþa
ficþionalã a scãzut cu 43%. În medie,
frecvenþa scenelor de violenþã per canal a
scãzut de la 85% (vara) la 46% (toamna).

Violenþa realã

Naþional TV a difuzat, atât în perioada
de varã, cât ºi în cea de toamnã, cel mai
mare numãr de ºtiri violente, raportate
la numãrul total de ºtiri (59% � vara;
40,5% � toamna).

Cea mai constantã evoluþie este în
cazul TVR 2, care, în ambele perioade,
a difuzat 39% ºtiri violente.

Sursa: Drãgan, ªtefãnescu, 2004.

Graficul 1. Comparaþia ponderilor frecvenþei, între canale

Violenþa Ficþionalã: Tendinþe de creº-
tere: TVR 2, PRO TV, Antena 1 ºi

B1 TV ºi tendinþe de scãdere: TVR 1,
Naþional TV, Prima TV, Acasã TV.
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Sursa: Drãgan, ªtefãnescu, 2004.

Graficul 2. Ponderea duratei violenþei ficþionale

Corelarea canalului cu violenþã maximã cu perioada de timp de emisie:

Sursa: Drãgan, ªtefãnescu, 2004.

Graficul 3. Frecvenþa scenelor de violenþã pe intervale orare
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Cei care sunt mari consumatori de
televiziune sunt mici consumatori de lecturã
(astfel, 65% dintre cei care privesc la TV
peste 3 ore zilnic nu au obiºnuinþe de
lecturã în afara manualelor).

Sunt totuºi mari consumatori de carte
cei care au ºi un consum mediu zilnic de
televiziune de 1-2 ore; aceºtia fiind copii
informaþi, cu interese diverse.

Cei având cel mai mic consum TV,
sub 1 orã zilnic, sunt, poate paradoxal, ºi
mici consumatori de carte.

Aceste date aratã cã televiziunea este
doar unul dintre factorii care influenþeazã
lectura cãrþilor, corelaþia fiind mai semnifi-
cativã în cazul marilor consumatori de TV.

Motivaþia consumului
televizual corelat cu consumul
zilnic de TV

Micii consumatori (sub 1 orã de
vizionare zilnic sau mai rar) utilizeazã
pentru informare ºi mai puþin pentru diver-
tisment; tot ei sunt majoritari în a afirma
cã se uitã la televizor �din obiºnuinþã�.

Sursa: Abraham, 2005.

Graficul 4. Procentul celor care nu citesc deloc în funcþie de consumul
zilnic de TV

Marii consumatori (peste 3 ore zilnic)
consumã în special pentru distracþie, plãcere.

Variabila vârstã are o influenþã relativ
semnificativã asupra uzajelor/gratificaþiilor
consumului de TV: procentul copiilor de
11-14 ani care privesc la TV pentru dis-
tracþie este mult mai mare (45,5%), decât
cel al adolescenþilor în vârstã de 15-18 ani
(34,3%). În ceea ce priveºte consumul TV
pentru informare, este doar de aproape 3
procente în favoarea celor de 15-18 ani.

Corelaþia cu variabila �mari�/�mici�
consumatori indicã diferenþe de motivaþie/
utilizare/gratificaþie a televizionãrii. Din
ancheta CURS-SA, în cooperare cu
CSMNTC Universitatea din Bucureºti, efec-
tuatã pe trei eºantioane de elevi (7-10 ani,
11-14 ani, 15-18 ani), în 2005 au fost
scoase în evidenþã motivaþii preponderent
diferite ale televizionãrii la marii consu-
matori faþã de micii consumatori, cum se
observã din graficul anterior.

Volumul mare de violenþã televizualã
în programele de televiziune din România
sunt semnificative pentru un fenomen ºi
tendinþe mai generale: sub impactul tele-
viziunii, societatea merge din direcþia unui

Televizionarea ºi Lectura: Cum variazã numãrul celor care nu citesc cu con-
sumul de TV?
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model de culturã ºi civilizaþie în care
violenþa apare ca o componentã general
justificatã, banalã, ba chiar ca semnul

distinctiv al unei noi �normalitãþi� ºi ca
soluþie general acceptabilã a problemelor
umane ºi sociale.

Sursa: Abraham, 2005.

Graficul 5. Motivaþiile consumului televizual corelate cu timpul de vizionare zilnicã

În ciuda controverselor care continuã
ºi în prezent, majoritatea cercetãrilor con-
chid cã expunerea la violenþã mediaticã
induce agresivitatea (în conexiune cu alþi
factori) prin:

Imitare. Copiii imitã acþiunile pãrinþilor,
pe ale prietenilor ºi eroilor din filme, mai
ales când acþiunea lor este recompensatã.
Iar atunci când consecinþele violenþei nu
apar, copilul învaþã cã nu se produce nici
un rãu serios ºi se identificã cu actorul
principal.

Desensibilizare. Cu cât vor vedea mai
multã violenþã, cu atât li se vor pãrea mai
normale comportamentele agresive ºi le
vor accepta mai uºor. De asemenea, vor
deveni mai suspicioºi ºi se vor aºtepta ca
cei din jur sã acþioneze violent. Apare
sindromul �lumii rele�, în care copilul sã

priveascã mediul înconjurãtor ca fiind ostil
ºi primejdios.

Justificare. Dupã ce priveºte scene
violente, un copil care s-a comportat agre-
siv scapã mai uºor de vinovãþie ºi gãseºte
o justificare pentru acþiunile sale. El se
va simþi mai puþin inhibat în a întreprinde
acþiuni violente.

�Amorþire�. Pentru orice copil normal,
scenele violente sunt neplãcute ºi deter-
minã o excitaþie psihicã mare. Cei care
privesc frecvent filme violente sunt obiºnuiþi
cu acestea ºi au rãspunsuri emoþionale
scãzute. În prezent, s-a ajuns pânã acolo
încât ºtirea ce relateazã despre un copil
care a tras focuri de armã într-o ºcoalã ºi
ºi-a ucis colegii ºi profesorii nu mai are
aproape nimic ieºit din comun, fiindcã a
fost auzitã de prea multe ori în ultimii
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ani. ªi totuºi, astfel de evenimente stârnesc
îngrijorare ºi ridicã multe semne de între-
bare asupra cauzelor care stau la baza
comportamentului violent al copiilor, în
special în ceea ce priveºte actele de omuci-
dere ale acestora de la vârste tot mai mici.

�Celebrarea� rãzboinicilor, durilor ºi
justiþiarilor: personajele sunt apreciate mai
mult pentru duritate decât pentru inteli-
genþã, sensibilitate ºi umor. Asemenea
serialelor de acþiune ºi a thrillerelor, ºi dese-
nele animate violente transmit disimulat
un mesaj periculos ºi dezinhibant: violenþa
nu este oribilã ºi nimeni nu este rãnit sau
ucis cu adevãrat. Iar de la ficþional la real
nu e decât un pas, trecerea la real fiind
ca ºi insesizabilã pentru copil.

�Video-copiii� sau generaþia
televizualã

Chiar dacã anchetele asupra �comporta-
mentelor de consum de programe audi-
ovizuale ale elevilor� (7-10 ani; 11-14 ani
ºi 15-18 ani), realizate prin contract cu
CNA de cãtre CURS-SA (coordonator
principal prof. dr. Dorel Abraham), în
cooperare cu Centrul de Studii Media ºi
Noi Tehnologii de Comunicare, Univer-
sitatea din Bucureºti, nu au avut ca punct
de plecare cartea lui Giovanni Sartori Homo
videns. Imbecilizarea prin televiziune ºi
postgândirea, aceste investigaþii nu puteau
sã nu intre cel puþin în rezonanþã cu unele
idei din aceastã carte, mai ales cu acelea
care au întrunit o recunoaºtere mai gene-
ralã în era televiziunii. Desigur, autorul
acestor rânduri (coautor al cercetãrilor men-
þionate, inclusiv al proiectului Evaluarea
reprezentãrii violenþei în programele de
televiziune [2004]) nu este atât de categoric
precum Sartori în aserþiunile rezumate
mai ales în subtitlul cãrþii (Imbeciliza-
rea prin televiziune ºi postgândirea). Dar
aceste cercetãri consonante cu un numãr

impresionant de studii efectuate în ultimii
patruzeci de ani în SUA mai întâi, apoi
ºi în alte þãri, converg spre concluzia cã
televiziunea reuºeºte sã impunã în scurgerea
istoricã a generaþiilor ºi a tipologiilor cultu-
rale ale identitãþii umane o nouã generaþie,
cea a cãrei formare este mediatã în princi-
pal de televiziune, de �semnele televiziunii�
(J. Fiskel) ºi mai puþin de �semnele cultu-
rii scrise�, ale cãrþii îndeosebi. Datele
anchetelor confirmã acest fenomen istoric
inedit: copiii ºi adolescenþii de astãzi au
devenit ºi în România prima generaþie care
fizic ºi simbolic �creºte cu televizorul�.
Acesta s-a instalat de mai mult timp ca
membru central al familiei (R. Silverstone
vorbeºte în acest sens despre �familiariza-
rea� televizorului) ca furnizor mai puternic
decât ºcoala ºi familia, decât cultura cãrþii
de modele culturale ºi stiluri de viaþã.
Televiziunea preia � ca principal �mediator
cultural� � ºi exercitã succesiv sau simultan
rolul de tetinã ºi de doicã, de pãrinte ºi
de învãþãtor sau profesor, de �pedagog
naþional�, dar mai ales de sursã a reperelor
existenþiale înscrise în ceea ce numim prin
noþiunile de �teleprezenþã�, �telerealitate�,
�star-sistem�, valori ale vedetismului. Tele-
viziunea devenitã atotputernicã în zilele
noastre, a ajuns un incubator ºi o pepi-
nierã în care cresc la scarã planetarã exem-
plarele unei noi linii în evoluþia speciei
umane � �video-copiii�, cum îi numeºte
Satori �, un produs deviat de la modelul
uman definit prin cultura scrisã ºi vorbitã
ºi transformat prin televiziune în homo
videns. Acesta reprezintã, dupã autorul
citat, o formã de degenerescenþã în evo-
luþia speciei umane, fiind reprezentantul
unei lumi în care cuvântul ºi abstracþia
sunt dominate de forþa emoþionalã ºi repre-
zentaþionalã a imaginii de televiziune. Sin-
dromul �imbecilizãrii� prin televiziune
descris de Sartori este însã mai curând
expresia unor judecãþi morale apocaliptice,
pe care nu le împãrtãºesc toþi cercetãtorii
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specializaþi în analiza imaginii (televizuale,
publicitare etc.). Foarte probabil cã Sartori
este prea tranºant în condamnarea efecte-
lor televiziunii asupra omului postmodern,
pe care aceasta l-ar deforma de mic, alte-
rându-i chiar structura sa mentalã. Dintr-un
instrument de comunicare, televiziunea
s-a transformat într-o paidea, un mediu
care, dupã cum spune Sartori, �genereazã
un anthropos nou, un nou tip de fiinþã
umanã�. Televiziunea plãmãdeºte astfel o
fiinþã umanã deformatã ºi anchilozatã în
ceea ce priveºte atributul principal al lui
homo sapiens � capacitatea de abstractizare,
o fiinþã �înrobitã pe veci de video-games�.
Dacã homo sapiens s-a format dupã prin-
cipiul �la început a fost cuvântul�, pentru
acest homo videns la început a fost ºi
rãmâne imaginea. În parantezã fie spus,
autori mai rezervaþi, preocupaþi mai ales de
�efectul de realitate� al imaginilor TV în
era �videosferei� (R. Debray et al.) nu
separã forþa imaginii de puterea cuvântului
în discursul televizual, atribuie televiziunii
o capacitate tactilã ieºitã din comun (valo-
rizarea preponderentã a simþului tactil) ºi
recunosc o pregnantã specificitate a comu-
nicãrii televizuale, aceea a suspendãrii
�distanþei�, dintre emitere-difuzare-re-
ceptare, distanþã clar vizibilã în cazul
cãrþii, al operelor de artã ºi al filmului de
cinema. Noile canale de televiziune (încã
foarte rare în lume la ora actualã) des-
tinate copiilor sub trei ani sunt numite cu
ironie �tele-tetine� (un canal israelian inti-
tulat �Baby TV�). Pe de altã parte, mulþi
gânditori acuzã raritatea canalelor TV (în
afara celor de desene animate) destinate
special copiilor de vârstã ºcolarã, adoles-
cenþilor ºi tinerilor, ceea ce are ca efect cã,
în medie, 80% dintre emisiunile vizionate
de copii sunt adresate, de fapt, adulþilor.
Anchetele noastre confirmã aceastã consta-
tare prin evidenþierea situãrii vârfurilor de
audienþã TV ale elevilor în intervale orare
în care predominã emisiunile pentru adulþi,

inclusiv în prime time (sau �prima parte a
serii�): peste 50% dintre elevi vizioneazã
emisiunile TV seara dupã orele 19; circa
32% dupã-amiaza între orele 13 ºi 19, iar
17% dimineaþa între orele 6 ºi 13.

În cazul copiilor de 7-10 ani, peste
97% privesc zilnic la televizor atât în
zilele de lucru, cât ºi în week-end; elevii
de 11-14 ani sunt într-o proporþie aproape
covârºitoare mari �devoratori� de tele-
viziune (37,7% privesc zilnic la televizor
între 3 ºi 4 ore, iar peste 20% dintre ei
privesc mai mult de 4 ore zilnic). Indi-
catorul �audienþã cumulatã� (toþi cei care
privesc TV în decursul unei sãptãmâni,
indiferent de durata vizionãrii) aratã cã
practic toþi elevii sunt în contact cu tele-
vizorul, în timp ce procentul celor care
citesc cãrþi scade dramatic, iar lectura se
reduce preponderent la fragmente literare
cerute/recomandate expres de programele
ºcolare. Tabloul lecturii este, dupã Sartori,
chiar sumbru: copiii ºi tinerii din zilele
noastre nu mai citesc decât subtitrarea
filmelor difuzate la TV sau �titlurile zilei�
din cadrul jurnalelor de ºtiri TV.

Aceastã constatare fundamentalã a mã-
surãtorilor de audienþã � ne aratã ce vãd cu
preponderenþã copiii la televizor, fiindcã
ei urmãresc emisiuni pentru adulþi � trebuie
asociatã cu o alta mult mai importantã:
copiii percep altceva ºi altfel emisiunile
de televiziune în comparaþie cu adulþii.
De unde ºi efectele adeseori incalculabile
pe care televiziunea le are asupra copiilor,
inclusiv asupra adolescenþilor. Tocmai de
aceea, astfel de investigaþii îºi propun sã
evalueze ºi chiar sã cuantifice modul dife-
rit în care televiziunea este vizionatã ºi
influenþeazã socializarea, precum ºi com-
portamentele copiilor ºi adolescenþilor în
funcþie de variabila vârstã. În raport cu
aceastã variabilã, copiii sunt doar aparent
expuºi la aceleaºi conþinuturi, contextele
de vizionare sunt diferite, precum ºi modul
de a recepta programele ºi sensul atribuit
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conþinutului acestora. În funcþie de vârstã,
ei au capacitãþi cognitive ºi empatice dife-
rite, o imaturã experienþã a lumii însãºi,
precum ºi a mediului televiziune. Distincþia
dintre real ºi imaginar este esenþialã pentru
producerea, de pildã, a efectelor violenþei
televizuale asupra copiilor: la vârsta pre-
ºcolarã este dificil pentru copii sã vadã în
desenele animate (în general îmbibate de
violenþã, ele conþinând, conform cerce-
tãrilor noastre, de ºapte ori mai multe scene
de violenþã decât celelalte programe) doar
o lume imaginarã. Pentru un copil de opt
ani, spre exemplu, cuvântul �real� pare sã
însemne �ceea ce existã în mod material
în univers� (Kellz, 1981; Dorr, 1983).
Pentru ambii, incidenþa violenþei televi-
zuale asupra agresivitãþii manifestate dupã
vizionare este probabil mai mare decât în
cazul unor adolescenþi sau tineri tocmai
din cauza indistincþiei dintre real ºi ima-
ginar: pentru preadolescenþi agresivitatea
nu este un efect posibil al transferului de
la imaginar (ecranul televizorului, desene
animate, filme etc.) la real (viaþã), ci
rezultatul amalgamului confuz al celor
douã universuri. Adolescenþii sunt mai
înclinaþi sã se îndoiascã de realitatea conþi-
nuturilor televizuale, fiind mai puþin încli-
naþi sã se identifice prin mimetism cu
personajele televizuale, decât preadoles-
cenþii, aceºtia fiind derutaþi de lipsa lor
de experienþã ºi mai ales de credinþa în
�realitatea televizualã�. Mecanismele de
influenþare ale violenþei televizuale sunt
mult mai complexe decât ne spune teoria
�mimetismului�: violenþa depersonali-
zeazã, desensibilizeazã ºi dezinhibã sau,
dimpotrivã, ºocheazã ºi conduce la supra-
estimarea violenþei ca risc ºi ca reflex de
apãrare, la legitimarea violenþei.

Fãrã a acredita concluziile extreme ale
lui Sartori din Homo videns, dupã care omul
crescut în faþa televizorului � dominat de
video-cultura televizualã � riscã sã devinã
ºi sã rãmânã un �video-copil�, prizonier

al �postgândirii� sãrãcit de culturã ºi de
autonomie reflexivã, investigaþiile noastre
susþin punctual unele dintre fenomenele ºi
tendinþele relevate de Sartori. Mai întâi,
chiar dacã existã unele schimbãri cu vârsta
în consumul televizual, atât copiii, cât ºi
adolescenþii intrã în categoria marilor con-
sumatori de televiziune ºi, corelativ, în
aceea a micilor consumatori de carte, ei
situându-se precumpãnitor într-o lume în
care cuvântul tipãrit (cartea mai ales) a
fost detronat în profitul imaginilor: circa
50% dintre cei chestionaþi în diferitele
anchete efectuate la noi în þarã în 2004-2005
nu mai citesc cãrþi în afara manualelor;
majoritatea elevilor dedicã televizionãrii
mai mult timp decât pregãtirii ºcolare;
nu îºi imagineazã alternative la televiziune
în modul de a-ºi trãi timpul liber; sunt
deci dependenþi de acest �drog� pe care
îl primesc zilnic; sunt ºi mai mari consu-
matori de publicitate televizualã.

Este evidentã predilecþia elevilor pentru
canalele TV comerciale: pe primele locuri
în preferinþele elevilor (ca ºi ale adulþilor,
de altfel) se situeazã canalul PRO TV,
urmat de Antena 1 ºi, pe locul 3, postul
Acasã TV, urmând în ierarhie canalele de
divertisment comercial MTV, Prima TV
ºi pe ultimele locuri, Discovery, TVR 1,
HBO ºi TVR 2 sau TVR Cultural.

În al doilea rând, majoritatea elevilor
percep televiziunile ca axã centralã în
sistemul reperelor dupã care îºi orienteazã
chiar ºi modul de a gândi lumea. Aproape
douã treimi dintre elevi apreciazã cã tele-
viziunea este �importantã� ºi �foarte impor-
tantã� pentru viaþa lor, ceea ce înseamnã
a vedea lumea prin �ochelari televizuali� ºi
construirea propriei identitãþi dupã mode-
lele socializãrii televizuale. Doar 3% dintre
elevi considerã cã televiziunea nu este deloc
importantã pentru ei. Existã, desigur, ºi
un procent de 30% pentru care televi-
ziunea are o importanþã redusã.

În al treilea rând, comparativ cu ºcoala
ºi familia, televiziunea este principalul
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arhitect al tablei de valori ale elevilor, mai
ales prin cultivarea în prim-planul sistemu-
lui lor de valori a celor mediatice: vede-
tismul (84%); sexualitatea (64%); lipsa
de scrupule (42%); vulgaritatea (66%);
senzaþionalul (74%); îmbogãþirea (46%).
Televiziunea apare astfel în postura de
principal promotor al star-sistemului ºi al
valorilor �succesului� ca realizare �de
imagine� în care valorile �materiale� sau
sclipirile spectaculare eclipseazã valorile
intelectuale, rezultând un tablou confuz
al valorilor.

Totuºi, familia ºi ºcoala concureazã
televiziunea ºi previn încã instalarea ei în
postura de mediator absolut al structurãrii
modelului valoric al elevilor. Astfel, valori
fundamentale ca adevãrul ºi respectul (com-
pasiunea, generozitatea), prin excelenþã
valori etico-morale, sunt considerate ca
fiind învãþate de la familie, în proporþie
de 65%, respectiv 79%. ªcoala deþine
încã o influenþã semnificativã în cultivarea
unor valori civice ºi socioprofesionale
ca: libertatea de expresie (49%), creativi-
tatea (67%), competenþa (71%), compor-
tamentul activ (47%), cultura civicã (83%),
spiritul de competiþie (60%), formarea
culturalã (82%), patriotismul (53%). Com-
parativ cu ºcoala ºi cu familia, televiziunea
îºi exercitã influenþa ºi pe acest plan prin
spectacularizare, prin formarea unui ima-
ginar colectiv impregnat de star-sistem,
de cultura vedetismului ºi a aspiraþiei spre
celebritate, precum ºi de violenþã. Ori-
cum, televiziunea a trecut pe primul loc
în modul de a influenþa criteriile valorilor,
ca instanþã a autoselectãrii conþinuturilor
normativ-axiologice. Autoselecþia (crite-
riile de valorizare) este intermediatã de cãtre
figuri-staruri, starlete, pseudovedete, de
personaje violente � care invadeazã micul
ecran, încât acestea devin agenþii cei mai
influenþi ai socializãrii. În ancheta �Gallup
România� � �Metro Media Transilvania�
(2004), în topul modelelor valorice, pen-

tru bãieþi, conduceau Dan Negru, Mircea
Radu, Van Damme, Andreea Marin, Adrian
Mutu � o combinaþie de domenii de succes,
de farmec personal ºi atractivitate fizicã,
televiziunea întreþinând stereotipul �tot ce
este frumos este bun de urmat�. Andreea
Marin, un produs tipic televiziual, conduce
în topul vedetelor de televiziune, Andreea
Esca în topul jurnaliºtilor. Doar în rândul
elevilor de 15-18 ani se conºtientizeazã
separaþia dintre jurnalist ºi prezentator TV,
Cristian Tudor Popescu fiind recunoscut
ca jurnalistul cel mai apreciat.

În anchetele CURS-SA, CSMNTC din
2005 harta reperelor simbolice este domi-
natã de vedete televizuale preferate (cân-
tãreþi, actori de filme, artiºti, sportivi,
jurnaliºti, staruri de televiziune, politicieni).
Topurile vedetelor preferate întãresc ideea
lui Sartori despre relaþia dintre televiziune
ºi identitatea �video-copilului� în aceastã
erã a �video-sferei� ºi a �star-sistemu-
lui�. Cea mai relevantã, dar ºi cea mai
neaºteptatã se dovedeºte a fi distribuþia
preferinþelor pentru cântãreþi: chiar în
rândul copiilor de 7-10 ani pe primele
ranguri ale topului se aflã trei �maneliºti�:
Nicolae Guþã, Adi de Vito ºi Andra. Iar
în cazul celebritãþilor-actori conduce Adela
Popescu, actor minor în prima telenovelã
româneascã.

Trei constatãri apar ca evidente:

� numai 5% dintre copii nu au idoli
din rândul cântãreþilor;

� topul cântãreþilor este dominat de
cântãreþii de manele;

� nici un cântãreþ român clasic de
muzicã uºoarã sau popularã nu obþine
peste 1% din opþiunile copiilor (apud
Dorel Abraham, coordonatorul principal
al anchetei).

În schimb, atunci când este vorba despre
oameni de culturã, clasamentul rezultat
din preferinþele copiilor (7-10 ani) are un
caracter sincretic, provenit din intersecþia
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mai evidentã a unor influenþe multiple ºi
contradictorii � ºcoalã, lecturi, familie,
participare la activitãþi culturale. Dar ºi în
acest caz ordinea statisticã a preferinþelor
este impregnatã serios de televiziune.

Se evidenþiazã faptul cã peste 32%
dintre elevi nu au un om de culturã pre-
ferat, deci cu atât mai puþin idoli. Dupã
clasarea preferinþelor, topul este dominat
de scriitorii clasici ºi actorii contemporani
(regizori), între care doi actori dintr-o
telenovelã româneascã.

O constatare mai generalã, rezultatã
din observarea supraconsumului de televi-
ziune, este aceea cã star-sistemul, care
este un produs mediatic, fiind asociat cu
valorizarea excesivã a notorietãþii devenitã
un apanaj al accesului la micul ecran ºi al
formãrii percepþiei publice, exercitã o puter-
nicã influenþã asupra modului în care copiii
ºi adolescenþii îºi structureazã categoriile
perceptive ºi intelective asupra actorilor
sociali ºi a raportului dintre diferite domenii
ale experienþei sociale ºi culturale. Structu-
rile de construire ºi de difuzare a sistemelor
de semnificare a faptelor, realitãþilor, acto-
rilor, evenimentelor, personajelor publice
nu mai sunt dominate de ºcoalã ºi familie
ºi sunt precumpãnitor marcate de modul
în care televiziunea devine arhitectul unei
�culturi� ºi al unei reprezentãri mediatice
a lumii la care se raporteazã de mic omul
zilelor noastre: din pãcate, o culturã specta-
cularã care produce în serie violenþã ºi
staruri aºa cum sunt produse în masã
mãrfurile obiºnuite.

Analiza relaþiei elevilor copii ºi adoles-
cenþi cu publicitatea este extrem de impor-
tantã pentru a înþelege impactul televiziunii
asupra generaþiei actuale. Aceasta cu atât
mai mult cu cât, aºa cum a recunoscut cu
o dozã de sinceritate cinicã preºedintele
director general al TF 1, cel mai puternic
canal TV din Franþa, funcþia principalã
(latentã) a programelor de televiziune (în
special comerciale) este de a �pregãti

creiere disponibile pentru publicitate�. O
formulare care exprimã un adevãr susþinut
ºtiinþific, deºi aparent paradoxal: doar
în aparenþã televiziunea �vinde programe
audienþelor�, cãci în realitate ea livreazã
audienþe publicitarilor ºi societãþilor comer-
ciale. Aceasta explicã tendinþa spre universa-
lizarea modelului publicitar (modelul clip)
în ansamblul programelor TV, precum ºi
orientarea tot mai accentuatã spre atragerea
copiilor în consumul de TV prin publici-
tate atractivã ºi seducãtoare pentru ei.
Anchetele noastre au arãtat cã peste 51%
dintre elevi urmãresc cu regularitate publi-
citatea TV (reacþiile ºi aprecierile fiind,
este drept, destul de diverse). Specialiºtii în
marketingul publicitar oferã indicaþii pen-
tru construirea mesajelor publicitare dupã
metoda �segmentãrii publicului�, în cate-
gorii denumite metaforic de un semiolog
ºi sociolog francez, Jean-Luc Excousseau
(2005), prin neologisme precum �cocos�
(peste 64 de ani, generaþia �a avea ºi a fi
mai mult�, iubesc luxul, fiind dominaþi de
un imaginar ostentativ); �lobos� (burghezi
boemi, 38-63 de ani, care cumpãrã pentru
a-ºi �marca diferenþa� � ei consacrã �con-
sumul de masã standardizat�); �momos�
(28-38 de ani, o generaþie �zen, care nu
iubeºte publicitatea�; este mobilã �material
ºi moral�, dar cãreia îi sunt publicizate pro-
duse �mai simple, mai funcþionale ºi mai
ieftine�); �yoyos� (15-28 de ani, numiþi
�XS� în Anglia, cei care afiºeazã constant
telefonul mobil, caschetele întoarse, bas-
cheþii Nike ºi care sunt îmbibaþi de cultura
MTV, amatori de accesorii, de maºini etc.);
�zozos� (�zoom zombies�, 9-15 ani, adepþi
de noi tehnologii, de jocuri video ºi care,
prin publicitate, se înscriu în �reprodu-
cerea modurilor de consum ale celorlalte
generaþii�). ªi astfel publicitatea (cum se
constatã ºi din anchetele noastre asupra
elevilor) îi pregãteºte �temeinic� pe copii
ºi adolescenþi pentru o societate a consu-
mului. Ei sunt abordaþi de TV în ansamblu
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ºi în special de publicitate ca viitori �buni
consumatori�. Pe plan politic (interesul
civico-politic al adolescenþilor este pe ulti-
mul loc într-o scarã de interese ale adoles-
cenþilor noºtri) adolescenþii sunt (ca ºi
adulþii) supuºi fenomenului �opiniei tele-
dirijate� ºi al �video-politicii� (politic =

imagine) prin cuplul televiziune-sondaje
de opinie. Noua generaþie se formeazã
într-un context în care televiziunea se
exhibã ca �purtãtor al opiniei publice�
(Sartori), dar care nu este, în realitate,
decât ecoul propriei voci a televiziunii
alimentate de sondaje.
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Abstract

This paper presents a brief overview of data and results from two research projects
coordinated by the Center of Media Studies and New Communication Technologies within
a contract with the National Council of Audiovisual broadcasting. The topic of the first
research was �The evaluation of violence representation in TV broadcasting� (July and
November, 2004), and used an original research methodology.
The second topic was �Analysis of youngsters� consuming behavior of audiovisual broadcasting�
(7-10 years, 11-14 years, 15-18 years, November 2005).
The common idea of those two projects (one using a semio-discursive method for estimating
the violent content and the other analyzing the audience and the impact of TV broadcasting
on cultural models of the children) is the understanding of a historical fact: children and
teenagers are, here too, the first generation which is growing (from the physical and
symbolic point of view) with the TV set.
Many studies point out the unwanted coincidence and the consequences of three factors
that balance each other: the massive offer of TV shows with violent content (significantly
higher than the averages of western TV channels); grouping of minors into the exposed
category of greater TV consumers that are likely to build a �homo videns �identity ant to
see the world through TV glasses;
The psychological perception of media contents according to the age associated with TV
violence discursive-representative structures, which increase the potential of a negative impact.
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