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Volumul reprezinta reunirea unui numar
de cincisprezece studii, comunicari si articole
rezultate din cercetarile efectuate de autor de-a
lungul mai multor ani pe tema spatiului public
national si european si reflexiile mediatice ale
actorilor sociali, atat persoane, cit mai ales
institutii care actioneaza in acest spatiu si il
definesc.

Problema comunicdrii de masd si a
metamorfozelor mediatice contextualizate de
evolutia dimensiunii economice si sociale este
una dintre temele abordate in aceasta lucrare, iar
modul in care autorul ne infatiseaza problemele
modernitatii in societatea romaneascd face
din volumul in discutie un instrument teoretic
necesar cunoasterii si intelegerii cadrelor care
s-au succedat in construirea identitatii nationale
si a celei europene. Conceptul de modernitate
tendentiald, idee originala a autorului si,
totodatd, mecanism explicativ util in studiul
unor societati in tranzitie, asa cum este si
societatea romaneascd, reprezintd una dintre
cheile de lecturd esentiale ale acestei carti si
contribuie la structurarea viziunii integratoare
asupra societatii romanesti.

Tema spatiului public este una recurenta si
este tratatd cu atentie in prima parte a volumului,
unde autorul parcurge distanta de la Grecia
si Roma Antica la spatiul public al Uniunii
Europene, aratand ca spatiul public are propriile
avataruri fizice, agora sau modernele piete,
saloane si cafenele, parlamentul, dar si forumul,
precum si de naturd abstractd, el ,,exprima un
principiu al actiunii politice democratice” si o
modalitate de ,,mediere intre societatea civila si
stat, intre privat si public” (Schifirnet, 2014, 21).
Spatiul public este in mod eminamente public,
exprimandu-se pe sine si, mai mult de atat,
cuprinde si intdlnirea privilegiatd dintre public
si privat, constituind acel loc al dezbaterii, dar si

al reflectiei. Autorul patrunde si in spatiul public
romanesc, traversand timpul prin saloanele
Junimii pana la actualele dezbateri parlamentare,
prin toate locurile predilecte ale libertatii de
participare.

Spatiul public este de neconceput in
absenta comunicarii, iar comunicarea mediata,
inclusiv prin mijloacele tehnice moderne si
postmoderne, este un subiect analizat in paginile
volumului profesorului Constantin Schifirnet.
Catalizatorul reprezentat de mass-media, cu
toate esecurile, dar si contributiile acesteia, ne
da iluzia omniprezentei si omniscientei, prin
transcenderea realitatii inspre hiperrealitate,
populata de imagini, dar si de simulacre. Influenta
noilor media si capacitatea lor de schimbare a
realitdtii sociale, chiar si prin puternicul transfer
al zonei publice in privatitatea caminelor noastre,
modeleaza lumea in care trdim, iar impactul
acestui fenomen este resimtit foarte puternic in
Romania postcomunista, insetatd de comunicare
si informatie, care a fost cenzurata atat de multa
vreme. Este, desigur, o iluzie sd ne imaginam
mediile ca fiind absolut independente si lipsite
de ingerinte ale ,,unor grupuri politice sau unor
grupuri economice interesate in a influenta
deciziile politice” (idem, 33). Cu toate acestea
un rol fundamental in democratizarea statelor
europene l-a avut influenta mass-media asupra
societatii, contribuind la ,,constructia nationala
si a identitatii”.

Autorul deplange absenta unei sfere publice
europene, cauzd a deficitului democratic despre
care se vorbeste tot mai des in dezbaterile privind
Uniunea Europeana. Unul dintre paradoxurile
evidentiate in volum este acela ca mass-media
contribuie la europenizarea sferei publice
nationale in ciuda deficitului enuntat mai sus, nu
doar prin functia ei informativa (vezi si capitolul
11, ,Informatii despre politici si initiative ale
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Uniunii Europene” (idem, 185-201), care, in
mod evident este relevantd pentru comunicarea
politicilor europene, dar si prin cea de coagulare
a ideilor si de integrare intr-o lume europeana cu
un ,,stil european de viatd” (idem, 57).

Reflectarea mediaticd se regaseste pe
parcursul lecturarii volumului si in abordarea
temei imaginii Romaniei i a romanilor In spatiul
public european, cu prejudecatile inerente
generatoare de  discrimindri, generalizari
negative, dar si o foarte Inceatd transformare
a mentalitatii ,,euronavetistilor” care ar putea
actiona ca agenti ai schimbarii si europenizarii
in sfera nationala. Vehiculul mediatic opereaza
adesea negativ, vezi capitolul ,,Manipularea pe
forumurile ziarelor online” (idem, 87-110), dar
rolul sdu in socializare (cap. 11 ,Interactiune
si socializare Tn mass-media si in new media”,
idem, 201-221) este de necontestat.

Revenind la conceptul de modernitate
tendentiald, prezent de-a lungul mai multor
capitole: ,,5. Mass-media si modernitatea
tendentiala 1n procesul tranzitiei de la societatea
nationald la Comunitatea europeand” (idem,
111-121),,,7. Europenizarea imaginii institutiilor
intr-o societate a modernitatii tendentiale”
(idem, 128-145), ,14. De la modernitate
tendentiald la europenizare” (idem, 285-309),
autorul aratd cum, intr-o lume in care mediile
si in special televiziunea joaca un rol major in
constructia identitatii nationale si a imaginii de
tard, in Romania modernitatea tendentiala este
caracteristica si ,,deriva din rolul mass-media in
sustinerea unei modernitdti de suprafatd sau a
uneia mozaicate” (idem, 120), idee ilustrata prin
numeroase exemple care conduc spre concluzia
ca in Romania, prin mass-media, se transmit
preponderent opinii si nu informatii.

Modernitatea tendentiald, 1in opozitie
cu modernitatea reflexiva, face ca interesul
pentru actualitatea problemelor UE si fie
inconsecventa, pulsatila si dependentd de
corelarea problemelor lansate in spatiul public
european cu cele nationale, astfel Incat starea
lucrurilor este agravatd atat de lipsa de interes
a jurnalistilor 1n a se specializa pe problematica
europeand, neinvestitd cu o considerabild

audienta, dar si de teama ca orice comentariu
facut pe marginea stirilor europene ar putea
aduce eticheta de nationalism. Astfel, probleme
arzatoare europene sunt aruncate ca niste insule
plutitoare, singuratice §i necomentate intr-un
ocean In care tabloidizarea presei rimane cel
mai adesea nesanctionatd nici macar de opinia
publica.

Actorii care populeaza spatiul public sunt
pusi sub lupa observatiei si reflectiei critice a
autorului indeosebi din perspectiva contributiei
lor ca agenti ai modernizarii, dar si ca obiect al
acesteia. Mai ales institutiile fac parte din cea de
a doua categorie, iar imaginea lor, modernizarea
si europenizarea lor, reprezintd una din mizele
teoretice ale acestei carti, indiferent daca ne
referim la scoald ca institutie, la televiziune,
parlament sau corporatii multinationale.
Modernitatea tendentiala este, in tarile unde
ea se manifesta, un trend sustinut de elite care
sunt si beneficiarii efectelor modernitatii si
care patrunde cu greu, prin hatisul retelelor
socio-institutionale, spre marea masa a populatiei
care continud sa ramana captivd, asa cum
aratd autorul, In vechile cadre, valori, reguli si
norme. De aici responsabilitatea sociala pe care
o au atat elitele intelectuale, cat si corporatiile
(Responsabilitate Socialda Corporativd) de
toate tipurile, de la microintreprinderi la
multinationale in europenizarea societatii, care
ar trebui sa prevaleze ideii capitaliste de obtinere
de profit, intr-un context al unificarii practicarii
aceloragi criterii morale indiferent de tara de
origine.

Interactiunea sociala este o altd chestiune
dilematicad si oarecum paradoxald abordatd
de autor in contextul in care mass-media
sunt investite cu multiple functii sociale si
se bucurd de un grad ridicat de incredere din
partea publicului. Noile media multiplica
functiile celor clasice (presa, radio, televiziune),
creand si transformandu-se ele insele in retele
de interactiune cu si Iintre utilizatorii lor,
stimuland creativitatea si feedback-ul acestora,
bazandu-se pe continutul generat de utilizatori,
concept adesea folosit in literatura privind
noile media (user generated content). Retelele
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sociale (social networks), iar nu ,retelele
de socializare”, asa cum in mod eronat sunt
adesea desemnate chiar si In presd, asa cum
subliniaza autorul, sunt un rezultat al revolutiei
mass-media si al impactului Internetului in viata
si in lumea noastra. Interactiunea, dar mai ales
falsa interactiune, aduce cu sine fascinanta iluzie
a similaritatii dintre lumea reala si cea virtuala,
in care conditia existentiala online devine
mai importantd decit cea offline si trece de la
trend la adictie. Comunicarea virtuald implica
,hoi forme de cultura si de subiectivitate (...)
individul isi construieste identitatea bazatd pe
libertatea de alegere din varietatea de oferte
comunicationale” (idem, 250).

Autorul ia in discutie tezele lui Manuel
Castells si Jan Van Dijk privind societatea
informationald si societatea in retea (network
society) In care conexiunea/interactiunea

devine mesaj, autocomunicarea de masa,
asa cum McLuhan prezisese: ,,The medium
is the message”, unde naratiunile insele se
globalizeaza, dar observa critic migcarea opusa
acestei globalizari a informatiei, manifestata
prin tendinta ,.cresterii actiunii fortelor locale si
nationale” si a orientarii publicului cétre retelele
locale de comunicare (idem, 268).

Constantin Schifirnet isi incheie volumul
cu cateva reflectii pe care le reia din cercetari
si publicatii anterioare valorificandu-le superior,
aratand ca, Intr-o lume in care mai ales tinerii
sunt afectati de aceste fenomene si metamorfoze
comunicationale, mass-media si contactul cu
mediile reprezintd expresia unor necesitati si,
totodata, stimuli ai unor nevoi sociale presante.
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