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Abstract: When the common belief was that , everything had been said” about the
Sociological School of Dimitrie Gusi (1925-1940), researcher Zoltan Rostas released his
research project regarding Gusti’s School. The Monographic School was disclosed in a
totally different manner from the perspective of the oral history. This study is based on the life
history interviews conducted by Rostds on the Gusti’s School members in the '80s. To answer
the question to which extent did a coherent or spontaneous political communication strategy
exist in the interwar period, coordinated by the sociologists hired at the Royal Foundation in
the favor of King Karl II, the author also studied the press articles of those times. By using the
method of representative biography, the article unveils if and how the members of Gusti’s
School used the PR and communication techniques that Gusti had encountered in Germany
with the purpose to build an image of a Social Monarch for King Karl II’s. The article
describes the rupture produced in the mid "30s between the group formed around Randuiala
magazine (Ernest Bernea, D. C. Amzar) and the sociologists who remained faithful to
Dimitrie Gusti at the Cultural Royal Foundation (Octavian Neamtu, Henri H. Stahl, Anton
Golopentia). The two fractions applied a series of communication techniques to build the
profile of a ,,Savior” of the nation in the press back then. The supporters of Randuiala built it
for the Captain of the Legionary Movement, Corneliu Zelea Codreanu, and the
monographists — for King Karl I1.
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Introducere

Multi sociologi sunt astdzi angajati ca
experti de catre partidele politice romanesti
si devin 1n perioadele electorale consilieri
sau consultanti ai candidatilor la functii pu-
blice. Observam ca sociologii roméni con-
siliaza actorii politici care intrd in cursele

electorale oferindu-le date rezultate din cer-
cetarea pietei electorale, de la caracteris-
ticile demografice si pana la asteptarile
publicului, dar si analize despre calitatile si
defectele contracandidatilor, ori studii care
ii ajutd la construirea profilului electoral si
a mesajelor pe care candidatii insisi le vor
transmit apoi in campaniile electorale.
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Ne putem intreba dacd in Romania este
aceasta o practica recentd, aparutd in pe-
rioada post-comunista, specifica marketin-
gului politic modern si tehnicilor de Public
Relations (PR) de import sau daca socio-
logii romani au gandit si au practicat inca
din proto-istoria acestei stiinte sociale in
Romania, aceasta legaturd intre omul po-
litic si cercetatorul realitatii sociale? For-
muland aceastd ipotezd, prezentul demers
incearca sa raspunda la aceasta intrebare.

Fenomenul asupra céaruia ne vom opri il
reprezintd relatia dintre sociologii Scolii
Sociologice de la Bucuresti grupati in jurul
lui Dimitrie Gusti — gustistii — si actorii
politici angrenati in lupta pentru putere si
aflati in competitie politicd in perioada
dintre cele doud razboaie mondiale.

in interbelic au avut loc zece consultari
electorale (Voicu, 1998, 31-32), iar convin-
gerea autorului acestui articol exprimata si
cu alt prilej (Momoc, 2011), este aceea ca
sociologii Scolii de la Bucuresti au jucat un
rol important 1n construirea identitétii
electorale si in comunicarea electorala din
anii ’30, cel putin in alegerile din 1937.
Primii specialisti in PR-ul politic romanesc
par a fi sociologii care s-au format in
Scoala Sociologicd a lui Dimitrie Gusti:
unii dintre ei au ramas alaturi de fondatorul
Scolii si 1n anii *30, altii au trecut de partea
Miscarii Legionare, ca cei mai multi dintre
tinerii intelectuali ai vremii.

Agenda politicienilor a fost influentata
chiar si In perioada interbelica, poate intr-o
masurd mai mica, de agenda-setting a pre-
sei scrise, de agenda evenimentelor stabilita
de catre formatorii de opinie care publicau
in ziarele vremii. Sociologii Scolii de la
Bucuresti au publicat articole in presa inter-
belica, iar ipoteza acestui studiu este aceea
ca cel putin unii dintre ei s-au transformat
treptat in specialisti in comunicare politica.
Initial, in dezbaterile publice din anii 20 de
la Institutul Social Roman (ISR) (fondat de
Gusti in 1921 in scopul cercetarii proble-
melor stiintelor sociale si 1n special a celor
privitoare la starea sociald a Romaéniei

Mari), dar si in presa cotidiana, sociologii
Scolii Monografice defineau cu neutralitate
problemele din societate si incercau sa di-
semineze rezultatele cercetarilor de teren
agezand solutiile stiintifice pe agenda pu-
blicd. Oamenii politici se ,,intdlneau” la
Institutul Social Romén cu temele stiinti-
fice ale sociologilor, preluau aceste pro-
bleme sociale in discursul lor politic si le
adaugau solutiile proprii, in acord cu iden-
titatea si oferta lor electorala.

Din 1921 pana in 1929, aproape un
deceniu, Institutul Social Roman, infiintat
si condus de sociologul Dimitrie Gusti, a
organizat o serie de conferinte publice pe
teme definite si cercetate de tinerii mono-
grafisti. La conferintele organizate de ISR
au participat si personalitati politice ale
vremii pe care Gusti spera sd le determine
sd-si analizeze critic propriile pozitii poli-
tice §i economice, daca nu prin controversa
academica, cel putin prin conferinte si
expuneri publice de opinii contrare (Stahl,
1981, 174).

Inainte ca Dimitrie Gusti sa lanseze in
1924 Seminarul sau de Sociologie de la
Universitate, in decembrie 1921 a inceput
primul ciclu de conferinte de la ISR cu pre-
legeri despre problemele Romaniei inter-
belice: 23 dintre prelegeri au avut ca su-
biect de dezbatere Proiectul liberal de
Constitutie a Romdniei $i reforma institu-
tionala a statului propusa de liberali. Socio-
logii, specialistii altor stiinte si intelectualii
prezenti la conferintele ISR 1si aduceau
contributia 1n acest fel la organizarea
constitutionald a Romaniei. Noua Consti-
tutie (23 de prelegeri), Doctrinele Parti-
delor Politice (19 prelegeri), Politica
Externa (20 de prelegeri), Viata sociala in
Romania dupa razboi (37 de prelegeri),
Capitalismul in viata sociala (20 de prele-
geri), Oras si sat (21 de prelegeri), Politica
Culturala (27 de prelegeri), Federalizarea
statelor europene (25 de prelegeri) si Influ-
enta depresiunii economice mondiale in
Romania sunt conferintele care au adunat
un auditoriu de mii si mii de oameni §i care
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au fost publicate in Arhiva pentru Stiinta §i
Reforma Sociala (Gusti, 1930).

Se poate afirma despre Dimitrie Gusti
cd, in anii 20, cat timp a fost presedinte al
ISR, s-a situat deasupra disputelor dintre
partide. Oameni politici foarte diferiti ideo-
logic au luat cuvantul in conferintele ISR:
Nicolae lIorga, Al. Vaida Voievod, Iuliu
Maniu, Vintila Bratianu, Alexandru
Marghiloman, Virgil Madgearu, I. G. Duca,
Octavian Goga, Constantin Argetoianu si
Mihail Manoilescu. De altfel, din inter-
viurile de istorie orala reiese cd in anii *20
se raspandise opinia ca prin influenta
membrilor ISR se produsese ,,0 conta-
minare” a aparatului de stat care a inceput
sd punad bazele, in diverse departamente
administrative, unor sectii de cercetare-
documentare, in sensul unei institutio-
nalizari incipiente a expertizei premer-
gatoare deciziei politice (Rostas, 2005, 21).

Odata cu revenirea la tron a Regelui,
Dimitrie Gusti s-a reapropiat in anii *30 de
Carol al Il-lea, iar discipolii s-au Tmpartit
intre cei care au refuzat activismul cultural
de la Fundatia Culturala Regald ,,Principele
Carol” (Mircea Vulcanescu ramane 1in
administratia publica ca simplu functionar
al statului), cei care au luat calea diplo-
matiei (Victor Pogoneanu si Brutus Coste),
cei care au ramas la Fundatia Regala fideli
sistemului de gandire si de actiune gustian
(Anton Golopentia, Octavian Neamtu si
Henri H. Stahl) si cei care au atacat metoda
Monografica (Ernest Bernea, Dumitru C.
Amzar) si care s-au indepartat de Scoala
Monograficd pentru a intra in Miscarea
Legionara (Momoc, 2009a). Unii dintre
fostii gustisti, odata ce au intrat in Miscarea
Legionard, au sustinut prin pozitii publice
si prin articole de presa gruparea lui
Corneliu Zelea-Codreanu (Ernest Bernea si
Dumitru C. Amzar). Altii, ramasi alaturi de
Gusti, au justificat activismul cultural in
numele reformismului lui Carol al IlI-lea
(Octavian Neamtu si Henri H. Stahl).

Prezentul studiu incearcd sd inven-
tarieze si sd explice care au fost tehnicile de

comunicare si PR politic pe care le-au folo-
sit sociologii din Scoala Gusti In competitia
politica a anilor ’30, daca si cum au con-
tribuit sociologii din Scoala gustiana la
imaginea pe care actorii politici principali —
Carol al II-lea si Corneliu Zelea Codreanu
— au construit-o despre ei insisi in perceptia
publica.

Cadrul teoretic

Comunicarea politica §i comunicarea
electorali

Din perspectiva actorilor politici, comu-
nicarea electorald este o comunicare care
tinteste anumite segmente de public si care
urmareste ca scop precis si declarat obti-
nerea mandatului prin castigarea voturilor.
Mesajele electorale se inscriu in ,logica
persuasiunii” si sunt constructii discursive
de tipul propaganda sau publicitate, asta n
vreme ce ,functia esentiald a mesajelor
jurnalistice este cea informativ-referentiala
si nu cea persuasiva” (Mazzoleni, 1998,
140). Altfel spus, in vreme ce politicienii
urmaresc sa obtind legitimitate, incredere si
voturi, jurnalistii urmdresc sd obtina legiti-
mitate, incredere si audientd. Politicienii
vor sd obtind increderea alegatorilor pe
baza discursului persuasiv, in vreme ce
jurnalistii vor sd castige increderea publi-
cului pe baza discursului informativ.

Nu toti teoreticienii pun semnul egali-
tatii intre comunicarea politicdi si cea
electorald. Unii dintre ei (Sorice, 2011, 39)
subliniazd faptul cd In vreme ce comu-
nicarea politica implicd construirea unei
relatii de lungd duratd intre politicieni si
cetateni cu privire la diferite teme publice,
bazandu-se pe ,logica interrelationarii”,
comunicarea electorald este temporara si
are ca obiectiv precis obtinerea acordului in
privinta votului, bazandu-se pe ,logica
persuasiunii”.

Astazi, competitia electorald de tipul
curselor de cai (horse race) urmeaza logica
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spectacularizarii si a punerii in scena, iar
distanta dintre perioadele de campanie
electorald si perioada mandatului propriu-
zis tinde sd se anuleze. Comunicarea poli-
tica tinde sa devina comunicarea electorala,
adicd sda se permanentizeze si sda devina
ceea ce se numeste permanent campaign
(Blumenthal, 1982).

Nu stim in ce masurd le erau cunoscute
sociologilor din Scoala Gusti aceste carac-
teristici ale comunicarii politice, dar ne
propunem sa stabilim In ce masurd au
utilizat in perioada interbelicd tehnici sau
strategii specifice comunicarii politice si
electorale.

PR-ul politic

Relatiile publice politice se sprijind pe
rezultatele de cercetare si segmentare ale
marketingului politic. De asemenea, un rol
important, in special in evaluarea situatiei
de pe piata politica, il au instrumentele si
metodele socio-psihologice de lucru care
oferd informatii si analize provenite din
sondajele de opinie.

Parintele PR-ului, Edward Bernays, a
utilizat 1n articolul Moulding Public
Opinion, din 1935, termenii de propa-
gandist $i counsel on public relations ca
sinonime. Bernays nu a avut niciun fel de
probleme in a-si defini activitatea de spe-
cialist in relatii publice drept manipulare.
Joseph Goebbels, Ministrul Propagandei
Publice in timpul regimului nazist incepand
din anul 1933, a scris cd ,propaganda
inseamnd repetare, propaganda este arta
simplificarii” (Kunczik, 2003). Bernays a
argumentat si el despre PR ca este arta
simplificarii, caracteristica unui agent PR
fiind capacitatea de a se exprima in fraze
scurte si simple: o idee, o propozitie.
Bernays a pretins cd Goebbels ar fi citit
lucrarea lui din anul 1923: Crizstallizing
Public Opinion.

Primul care a utilizat termenul de PR in
spatiul cultural german a fost Carl

Hundhausen care, inainte de izbucnirea
celui de-al doilea razboi mondial, a publi-
cat in 1937 un Raport special pentru Aso-
ciatia de publicitate din Germania: Public
Relations. Un Congres pentru specialistii
in  publicitate ai bancilor din SUA.
Hundhausen definea PR-ul ca fiind arta
care prin cuvantul tiparit sau vorbit, prin
actiune sau prin simboluri vizuale, creeaza
o opinie publicd favorabila propriei firme,
produselor  sau  serviciilor  propriei
companii.

Orice consilier pe probleme de PR po-
litic trebuie sa foloseasca o serie de stra-
tegii, tehnici si reguli in constructia de
imagine a actorului politic: strategia de pro-
iectare a unui profil al actorului politic,
strategia de aducere la cunostinta opiniei
publice, strategia de formare a increderii in
actorul politic promovat si a Increderii
actorului politic in sine insusi, strategia
verbala si nonverbald (Rus, 2006, 14).

PR-ul politic este o formd de comuni-
care specializatd in care dezbaterea politi-
cilor publice din campania electorald a fost
inlocuita de notorietatea si reputatia acto-
rilor politici. Discursul politic si strategiile
de comunicare ale actorilor politici au
abandonat idealul normativ, acela prin care
valoarea comunicdrii politice trebuia sa fie
informativa i sda contribuic la formarea
unui electorat rational, care sa ia o decizie
de vot 1In baza programelor politice pre-
zentate. Idealul normativ a fost inlocuit in
strategiile de comunicare cu ,,spectacolul
politic” prin mobilizare emotionald, nu
cognitiva (Rosca, 2007).

,Personalizarea” discursului politic a
determinat aparitia unor tehnici de comuni-
care care se regasesc in fiecare dintre dis-
cursurile mediatice actuale: forma simpla a
discursului, ugor de inteles, plina de for-
mule mobilizatoare; constructii discursive
pline de formule-soc, sloganuri, instru-
mente de performantd persuasiv-discursiva;
dramatizarea actiunii politice, in care se pot
distinge personaje bune sau rele; adaptarea
la nevoile/cerintele pietei si adaptarea la
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schimbarile strategiei concurentei (Rosca,
2007).

Fiecare candidat politic, fiecare partid
din orice tara democratd incearcd sa-si
creeze sau sa-gi revizuiascd imaginea pu-
blica, dar si serviciile/beneficiile oferite
intr-un program electoral. in termeni de
marketing acest proces se numeste pozi-
tionare sau repozitionare. (Davies si
Newman, 2006). ,,Pozitionarea” este pro-
cesul formarii i manipuldrii imaginilor
mentale ale clientilor/consumatorilor sau
asocierile pe care le fac consumatorii cu
anumite produse, servicii sau companii
(Ries si Trout, 2004). Repozitionarea este
mai dificild in cazul partidelor politice,
deoarece, in comparatic cu un produs
comercial, formatiunile politice sunt atasate
de promisiunile lor anterioare in anumite
circumstante, cum ar fi o campanie politica.

Majoritatea electoratului stie cu cine
voteaza dinainte de alegeri. Cei care vo-
teaza, nu aleg un candidat sau un partid
politic doar pe baza meritelor sau bene-
ficiilor oferite prin programul lor politic, ci
voteaza pe baza perceptiilor pe care le au
asupra candidatilor. De aceea, specialistii
in marketing analizeaza in perioada electo-
rala, si inainte de aceasta, care sunt per-
ceptiile pe care le au oamenii asupra candi-
datului pe care il promoveazd si asupra
competitiei. Analiza acestor doi factori care
influenteaza electoratul va atrage din votu-
rile candidatilor nehotarati sau a celor care
au fost convinsgi pe ultima sutd de metri de
catre liderul de opinie din grupul lor de
apartenentd/referinta cd perceptiile sau idei-
le lor preconcepute erau eronate (Davies si
Newman, 2006).

Un partid politic sau un candidat se va
adapta ca Principele lui Machiavelli la
dorintele si preferintele electoratului pentru
a avea sanse la castigarea alegerilor. Un
politician va avea cu atdt mai mult succes
cu cat Intruchipeaza promisiunea ca va re-
zolva problemele aparute din cauza ges-
tiunii eronate a resurselor politice de cétre
contracandidatii sdi. In cazul partidelor

politice, aceste dorinte si asteptdri pot fi
identificate prin sondaje de opinie, dar ele
trebuie sa tina cont si de politicile pe care
aceste partide le urmeaza, pentru a nu apa-
rea incoerente la nivelul promisiunilor si al
asteptarilor (Davies i Newman, 2006).

Un alt factor important de care partidele
si candidatii tin cont In campania electorala
este starea economica a tarii in care 1isi
desfisoard campania. In contextul crizei
financiare din perioada interbelica discursul
politicienilor din Parlament a devenit tot
mai putin credibil in anii ’30, iar partidele
cu solutii moderate si-au pierdut legitimi-
tatea. Locul partidelor parlamentare tradi-
tionale a fost luat treptat de miscarea de
extremd dreaptd care atragea prin lozinci
populiste si prin promisiunea unei schim-
bari radicale de sistem.

In comunicarea cu publicul lor, parti-
dele trebuie sa stabileasca o conexiune con-
tinud intre ceea ce promit, asteptarile pe
care publicul le are din partea lor si situatia
economicd, pentru ca discrepantele intre
promisiuni §i situatia economica si sociala
a tarii sd nu fie foarte mari §i greu reali-
zabile (Davies si Newman, 2006).

Ipoteza

La finele celui de-al doilea razboi
mondial aparea studiul The People’s
Choice: how the voter makes up his mind in
a presidential campaign (Columbia
University Press, 1944) al lui Paul Felix
Lazarsfeld, Bernard Berelson si Hazel
Gaudet, finantat de Rockefeller Foundation
si de revista Life. Era prima cercetare
despre mecanismul votului, despre cum se
decid alegatorii si despre teoria efectelor
limitate ale mass-media, teoria ,,fluxului In
doi pasi”. Paul Lazarsfeld descoperea
atunci rolul liderului de opinie in influen-
tarea deciziei de vot intr-o campanie electo-
rala.

In Germania autoritara si sociald in care
a studiat Dimitrie Gusti, s-a facut PR
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pentru stiinta chiar Tnainte de primul razboi
mondial. In 1911 a luat fiintd Societatea
Imparatul Wilhelm” pentru Promovarea
Stiintelor a carei sarcind consta in casti-
garea unor sponsori pentru universitatile
aflate in crizd, deoarece universitatile au
inteles de timpuriu importanta opiniei pu-
blice (Kunczik, 2003, 76). Dimitrie Gusti a
studiat in universitatile germane din Berlin
si Leipzig, iar managerii acestor uni-
versitati erau constienti ca stiinta nu este un
demers exclusiv privat §i cd are nevoie de
opinie publicd, deci si de PR. Cunostintele,
noile informatii obtinute prin cercetare
trebuie facute cunoscute si trebuie vandute.
Ajuns profesor la Bucuresti si avand nevoie
de finantare pentru proiectele sale, Dimitrie
Gusti a aplicat permanent o politica de pro-
movare si PR pentru sustinerea cercetarii
sociale si a metodei monografice.

Ipoteza studiului de fatd este aceea ca
inainte de a se fi efectuat primele studii ale
lui Paul Lazarsfeld despre influenta marke-
tingului politic in comunicarea electorala,
sociologii Scolii de la Bucuresti — O.
Neamtu si H._H. Stahl, care au ramas
alaturi de Gusti la Fundatia Culturala in
anii *30 — s-au ocupat de constructia stra-
tegiei de proiectare a profilului Regelui
Carol al Il-lea, in vreme ce fostii mono-
grafisti — T. Herseni, D. C. Amzir si E.
Bernea, care l-au abandonat pe Gusti si au
intrat In Miscarea Legionara — au contribuit
prin articole de presd scrisa la constructia
profilului electoral al lui Corneliu Zelea
Codreanu si la strategia de formare a Incre-
derii 1n acest actor politic.

Metodologia cercetarii

Metoda de cercetare folosita re-consti-
tuie biografia cultural-politicda a lui
Dimitrie Gusti si a principalilor sai cola-
boratori. Biografia reprezentativa urmareste
istoria vietii unui individ, iar atentia cerce-
tatorului se orienteazd pe urmadrirea con-

textelor sociale si a experientelor mpar-
tagite cu altii care au urmat trasee formative
asemanatoare.

Studiile bazate pe ,,biografia reprezen-
tativa” se axeaza pe investigarea contextu-
lui cultural impartasit de respectiva per-
soand cu cei ce au urmat o traiectorie ase-
mandtoare. Complementar, trebuie expli-
cate diferentele, momentele de alegere intre
optiuni politice diferite.

Pentru a reconstitui traseele politice si
culturale ale fondatorului Scolii de la Bucu-
resti si ale colaboratorilor sdi si pentru a
identifica si indexa strategiile de construc-
tie a profilului politic la care au apelat
gustistii fie In comunicarea pentru Carol al
II-lea, fie in comunicarea pentru Corneliu
Zelea Codreanu, au fost utilizate articolele
monografigtilor din publicistica vremii,
precum si documentele devenite publice:
jurnale, corespondentd, memorii, amintiri,
interviuri de istorie orala.

Pentru a identifica strategiile de comu-
nicare politica folosite de sociologii care au
lucrat sub indrumarea lui Dimitrie Gusti la
Fundatia Culturala Regalda ,Principele
Carol” au fost investigate articolele gustis-
tilor care au ramas la Fundatie, publicate
intre anii 1935 si 1939 in Curierul Echi-
pelor Studentesti si Curierul Serviciului
Social. Revista Curierul Echipelor Stu-
dentesti a fost fondatd la propunerea cola-
boratorilor lui Gusti, Henri H. Stahl si
Octavian Neamtu, si a avut un rol de indru-
mare a echipelor de munca culturald ras-
pandite in satele din tard. Curierul a fost o
revistd sdptamanald publicatd in fiecare an
pe durata campaniilor la sate incepand din
1935. in iunie 1939, revista isi va schimba
numele in Curierul Serviciului Social.

Strategia de mesaje si de captare a
increderii electorale folosita de fostii
monografisgti, deveniti in anii *30 legionari
si sustindtori ai lui Corneliu Zelea-
Codreanu, a fost analizatd in articolele
publicate in Randuiala, Arhiva de gand si
fapta romdneasca in perioada 1935-1938.
Din 1937 revista Randuiala a luat forma
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unor Caete verzi, cu caracter strict legionar.
In 1937 au fost editate 10 Caete verzi, iar in
1938 un singur Caet.

Regele Carol al I1-lea si
Miscarea Legionara, actori ai
comunicarii politice interbelice

Societatea interbelicd romaneascid a
participat intre 1919 si 1937 la zece con-
sultiri electorale. In contextul crahului
financiar din anii ’30, discursul politicie-
nilor din Parlamentul Romaniei devenea
din ce in ce mai putin credibil, iar partidele
cu solutii moderate isi pierdeau legitimi-
tatea. Spre finele deceniului, miscarea de
extrema dreaptd (cu puternice accente de
stinga) a reusit sd atragd prin promisiuni
populiste si prin mirajul unei schimbari
radicale de sistem. Unul dintre cei mai cre-
dibili comunicatori din campaniile electo-
rale de la sfarsitul anilor *30 a fost Misca-
rea Legionara.

Spre deosebire de Mussolini care a luat
cu asalt Roma printr-un mars care l-a adus
in fruntea Guvernului italian, liderul extre-
mei nationaliste din Romania, Corneliu
Zelea-Codreanu, a incercat sa obtina putere
pe cale electorald. Paradoxal, ,desi a
construit despre sine un profil antisistem,
Corneliu Zelea-Codreanu a incercat sa
ajungd la putere pe cale electorald”
(Momoc, 2009). Mesajele sale politice au
fost permanent anti-politice, iar solutia sa
era indreptatd impotriva sistemului 1in
ansamblul sau. Prin Codreanu, fascismul
romanesc a cunoscut o ascensiune specta-
culoasa. Miscarea fascistd din Romaénia a
devenit la sfarsitul anilor ’30 a treia ca
importantd 1n FEuropa, dupd fascismul
german si italian (Chioveanu, 2005, 95).

Solutiile propuse de cétre legionari erau
radicale, mesianice §i milenariste. Fascis-
mul legionar a fost definit de catre fostii
discipoli ai lui Dimite Gusti, ajunsi intre
timp inamicii Scolii Monografice, ca fiind

insdsi Revolutia (Bernea, 1935). In paginile
revistei Rdnduiala, Ernest Bernea (1935)
scria ca ,,nimeni dintre oamenii lumii vechi
nu a inteles ce a inteles Capitanul: ce este o
revolutie si ce inseamna indeosebi o revo-
lutie romaneasca. [...] Capitanul a inteles sa
dea prin Miscarea Legionard o revolutie
totald, adicd adevarata revolutie”. Discursul
legionar cultivat de grupul de la Randuiala
anunta un nou inceput moral pentru natiu-
nea romana, o ,,nastere din nou”, un Om
nou $i 0 noud rdanduiald.

Salvatorul, 1inzestrat cu calititi per-
cepute ca fiind exceptionale, apare de obi-
cei in situatii de criza economica si sociala.
Corneliu Zelea-Codreanu a jucat pe scena
politica romaneasca interbelica ,,rolul celui
Ales, omul predestinat sa scoatd o tara
intreagd dintr-o situatie farda iesire”
(Momoc, 2009b).

La sfarsitul anilor 30, ascensiunea fas-
cismului legionar a reprezentat pentru
Regele Carol al Il-lea un argument sufi-
cient de solid pentru a justifica desfiintarea
partidelor si a Parlamentului si pentru a
concentra in mainile sale puterea politica.
Replica Regelui la retorica nationalista le-
gionara a fost aceea de a oficializa cultul
natiunii i de a-i da o interpretare monar-
hista (Pippidi, 1994, 27).

Istoricul Lucian Boia (2011, 112, 115)
observa cd Regele Carol al II-lea a vrut sa
fie un ,rege al culturii” si un ,rege al tara-
nilor”. Carol a incurajat cultura si i-a ajutat
intr-o anumitd masura pe ,,creatori” si ma-
terial, dar mai ales dandu-le sentimentul ca
reprezinta ceva in societatea romaneasca.

Boia (2011, 115-116) apreciazd cd in
constructia acestei imagini de ,,Rege al
taranilor” Carol al Il-lea ,,si-a gésit colabo-
ratorul ideal 1n persoana lui Dimitrie Gusti.
Gusti infiintase Institutul Social Romaén,
orientat spre sociologia rurala. Carol, la
randu-i, pe cand era Principe mostenitor, a
pus bazele Fundatiei culturale ,,Principele
Carol”, in scopul ridicarii satelor in plan
intelectual, economic, sanitar, religios si
moral”. In anii ’30, cele doua institutii au
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ajuns sa meargd impreund, cu atat mai mult
cu cat Gusti a devenit In 1934 director al
Fundatiei ,,Principele Carol”. Cercetarile pe
teren ale scolii gustiene in vederea ela-
borarii de monografii rurale s-au prelungit
in implicarea efectivai a sociologilor in
viata satelor.

Spre mijlocul deceniului au aparut si
echipele regale studentesti, raspandite,
pentru o perioada de trei luni, in sate din
diversele regiuni ale tarii, in vederea asis-
tarii si ajutorarii locuitorilor in cele mai
variate domenii (agriculturd, sanatate,
constructii locale si activitati culturale).
Punctul ultim este atins in 1938 cand se
adopta Legea ,,Serviciului Social” potrivit
careia toti tinerii, de ambele sexe, care isi
incheiau studiile universitare, erau obligati
ca timp de un an de zile sd mearga la sate
pentru a-si pune competentele in aplicare.
Institutia centrala a fiecarui sat urma sa fie
»Caminul cultural”, cu sectiuni distincte:
sanitard, economica si educationala”. Legea
n-a functionat insd decat un an, fiind
afectatd si de declansarea razboiului in
septembrie 1939.

Incercand sa atragd de partea sa elitele
studentesti §i societatea romaneasca rurala,
Regele a reunit in jurul sdu pe membrii
Scolii  Sociologice de la Bucuresti, iar
principalul sau colaborator in incercarea de
a construi despre sine imaginea unui ,,Rege
al taranilor” devine fondatorul Scolii,
Dimitrie Gusti.

Intr-o societate rurald era de asteptat sa
creascd popularitatea Eroului legionar
imbracat in straie taranesti. Propaganda
legionara si simpatia pentru legionari se va
transforma 1n voturi la alegerile din 1937.
Sociologii ramasi alaturi de Gusti la
Fundatia Culturala (O. Neamtu si H. H.
Stahl) se vor angaja in acest context in
fabricarea unui alt Erou Salvator al
Romaniei, in persoana Regelui Carol al II-
lea. Scoala lui Dimitrie Gusti a intrat atunci
intr-o competitie nedeclarata de
comunicare cu Miscarea  Legionara
(Rostas, 2005, 75-83).

Tehnici de PR politic in Scoala
Sociologica de la Bucuresti

Edward Bernays, fondatorul concep-
tului de PR (Public Releations) a fost
nepotul psihanalistului Sigmund Freud
despre care a publicat in 1954 eseul My
uncle Sigmund Freud. lstoria disciplinei
Public Relations consemneaza astfel influ-
enta direca a psihanalizei asupra relatiilor
publice prin relatia dintre psihanalistul
Sigmund Freud si fondatorul domeniului
Relatii Publice, Edward Bernays. Intere-
santd este din aceasta perspectiva si relatia
profesionald dintre psihologul Wilhelm
Wundt si viitorul ,relationist” Dimitrie
Gusti.

Ca student, tdnarul Gusti studiase in
Germania cu psihologul Wundt, intr-o peri-
oadd in care se producea o revigorare a
mimperialismului social” intr-o incercare a
statului de a trezi entuziasmul national
pentru aspiratiile de putere ale Imperiului
German. Studentul Gusti a studiat psiho-
sociologie in Germania in timpul guver-
nului Biillow (1900-1909) cand clasa mun-
citoare a fost sprijinitd de statul social ger-
man prin largirea legislatiei de asistentd
sociala. Tanarul Gusti s-a format intelectual
si a trdit intr-un stat social in care Monarhia
se legitima ideologic ca fiind protectoarea
claselor populare, a somerilor si angajatilor
din industrie, a claselor de jos.

Asemdnator cu acest profil al unui
Monarh autoritar, dar preocupat de soarta
celor multi, probabil dupa modelul celor
intalnite si observate in tineretea sa In
Germania, Dimitrie Gusti va imagina mai
tarziu interventia monarhului in plan social:
ca Presedinte al Fundatiei Culturale Regale,
Dimitrie Gusti il va intitula pe Carol al II-
lea in Curierul Serviciului Social din 15
octombrie 1939: , Regele taranilor si al
satelor romdnesti”. Imaginea pe care va
incerca sa o construiascd Gusti si colabo-
ratorii sai pentru Regele Carol al II-lea va fi
aceea a unui Monarh social.
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Daci pentru Iimpiratul Germaniei,
Wilhelm al II-lea, un concurent social-
politic semnificativ il reprezentau partidele
social-democrate, miscarea muncitoreasca
si sindicala, pentru Regele Romanei, Carol
II-lea, concurentul va deveni, de la un anu-
mit moment dat, Migcarea Legionara. Tinta
comunicarii politice §i a propagandei regale
in Romania anilor ’30 nu il putea constitui
muncitorimea (firava ca strat social), ci
taranimea romand (majoritatea populatiei
trdia la sate). Miza construirii imaginii unui
Rege preocupat de situatia sociala a celor
multi era aceeasi ca in Germania: legitimi-
tatea si atragerea maselor largi si a catego-
riilor sociale defavorizate de partea Coroa-
nei (Momoc, 2012, 25-29).

Asadar, 1n anul 1934, dupa ce Dimitrie
Gusti isi incheie mandatul in fruntea Minis-
terului Instructiunii, Artelor si Cultelor,
Regele Carol al II-lea i-a oferit sociologului
roman conducerea Fundatiei Culturale
Regale ,,Principele Carol”, ca Presedinte
activ, Director general. Prin presa Fundatiei
Culturale, sociologii ramasi alaturi de
Gusti, precum H. H. Stahl si O. Neamtu,
vor incerca sd construiascd profilul ideo-
logic si imaginea unui Rege apropiat de
tdranii romani, adicad sd atingd tinta pre-
feratd a mesajului legionar. Mitului Salva-
torului i-a fost adaugat de catre Scoala
Monograficd mitul Unitatii unei natiuni
alcatuita in cea mai mare parte din tarani.

Cei care au executat tehnicile de
constructie a strategiei de proiectare a pro-
filului au fost acei reprezentanti ai Scolii de
Sociologie, Henri H. Stahl si Octavian
Neamtu, angajati dupd 1934 ai Fundatiei
Culturale Regale ,,Principele Carol”, (inca-
drati intre 1938 si 1939 la Serviciul Social).
Pe 15 ianuarie 1937 in Curierul echipelor
studentesti, H. H. Stahl maérturisea anga-
jarea sa in politica culturala a Regelui
Carol al II-lea:

»Chemarea Majestatii Sale Regelui a
avut acest dar de a ne stringe §i a ne tri-
mite, ca pe niste iscoade prevazitoare pe un
drum cu totul nou, drum pe care urmeaza

sd calce armatele cele multe ale natiei
intregi. Ne-a strans de pe unde ne aflam, de
prin sali de cursuri, din biblioteci si labo-
ratorii [...] i ne-a pornit pe drumul cel nou
al muncii spre folos obstesc, in satele tarii
noastre. [...] Muncind acolo la sate, am
facut si o altd isprava: am chemat la randul
nostru pe altii in randurile armatei culturale
a tarii. Dupa al treilea an de munca (in
1937 n.n.), vedem cum strajerii $i premi-
litarii, primesc intreg programul nostru de
ridicare culturald a satelor. [..] Asta
inseamna ca de aci Inainte, noi nu vom mai
fi singuri; munca noastra se va oficializa si
va deveni actiune de stat”.

Odata cu punerea in aplicare a Legii
Serviciului Social, in 1939, H. H. Stahl a
publicat brosura Cdteva lamuriri despre
Serviciul Social pentru tineretul universitar
din tara. Stahl (1939, 6, 25) se adresa
studentilor cu origine rurala care cu fiecare
examen se Indepartau de starea sociala ori-
ginara si care ,,s-au ridicat muncind in car-
turdrie in vreme ce cei de acasa au ramas cu
aceleasi greutati”.

»Ilineretul intelectual si-a facut pana
acum datoria. Sa nu uitdm de pilda pe care
ne-au dat-o echipele regale studentesti care,
de 5 ani de zile, lucrand in satele tarii, au
reusit sa creeze aceastd doctrind si sa dea
nastere 1n toatd tara unui curent de actiune
culturala. [...] Tanarul inrolat in echipele
Serviciului Social va face un prim stagiu de
0 luna in s@nul unei scoli de echipieri.
Organizati in tabard camaradereasca, intr-
un colt pitoresc al tarii si in preajma unor
sate, ehipierii SS vor invdta cum Invata-
turile aflate in scoald pot sd fie transfor-
mate in fapte vii de folos pentru obste.
Laolalta, tinerii intelectuali de profesiuni
diferite vor forma o singura arma de lupta,
o echipd care pune laolaltd cunostinte
profesionale diferite. Echipa formata va fi
trimisd pe langd un Camin Cultural din
tara. O data planul stabilit, echipa va trece
la cautarea mijloacelor de infatuire. Un
intreg program de constructii necesare
satului (case, scoli, dispensare, bai popu-
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lare, sosele, poduri) trebuie realizat de
fiecare echipa”.

La randul sdu, Octavian Neamtu (1939,
9) a mobilizat tinerii, parintii si invatatorii
prin carticica Invdtdtorul si scoala in Ser-
viciul Social: ,,Profesiunea noastra inseam-
nd raspundere fatd de obste, munca sociala,
Serviciu Social. $i asta in primul rand
pentru noi invatatorii”.

Doctrina Fundatiei culturale ,,Principele
Carol” sub conducerea lui Dimitrie Gusti s-
a concentrat pe conceptul strategic Rege-
tineret-tarani. Pozitionarea Regelui ca
actor care intervine social in sprijinul cate-
goriilor populare 1-a diferentiat pe Carol al
II-lea de ceilalti Regi ai Romaniei.

Monarhia lui Carol al Il-lea 1si asuma
public discursul populist. Obiectivul lui
Carol era acela de a frana simpatia pentru
Miscarea Legionarda si de a inocula in
congstiinta colectiva convingerea ca Regele,
mai mult decat formatiunile politice, era
preocupat de starea taranimii. Revistele
Fundatiei, Curierul Echipelor Studentesti si
apoi Curierul Serviciului Social, au fost
folosite pentru propaganda in randul stu-
dentilor si pentru promovare la sat a con-
ceptiei potrivit careia Regele Carol al 11-lea
era Regele tineretului si al taranilor:

»De la inceput am avut ca principiu
esential al doctrinei noastre cresterea tine-
retului in spirit crestinesc §i renasterea
satului pe baze noi crestinesti, pe baze
profund, curat si sincer crestinesti. Acestea
sunt dispozitiile, principiile pe care Regele
tineretului i Regele taranilor ni le-a dictat
si le-a pus in fruntea miscarii noastre. [...]
Grija noastrd de sufletul tineretului si de
sufetul satului este grija cea dintdi, caci in
primul rand opera noastrd este opera de
educatie Intemeiatd pe crestinismul pe care
Majestatea Sa Regele, de atitea ori l-a
formulat: crestinismul activ, crestinismul
creator, de fapte care fie ca innobileaza
romanismul, fie cd innobileaza colectivi-
tatea, intotdeauna Innobileaza natiunea si
Statul roman” (Gusti, 1939).

Lucian Boia subliniaza preocuparea lui
Carol de a fi perceput ca rege al culturii si
ca rege al taranilor. Dar istoricul nu
adauga faptul ca, in egala masura, Carol
este proiectat ca rege al tinerilor. Noile
elite intelectuale si politice ale tarii erau
reprezentate de tinerii cu origini taranesti.
Acesti tineri se legitimau ca facand parte
din ,,noua generatie”, ei Ingrosasera randu-
rile Migcarii Legionare, iar aceasta strategie
de comunicare tradeazd preocuparea
Regelui de a-i atrage de partea sa.

Sloganul Regele Taranilor si al satelor
romdnesti comunica publicului despre
Regele Carol al Il-lea, intr-o forma acce-
sibila, usor de memorat, faptul ca suveranul
era preocupat de destinul unei natiuni
formatd din tdrani. Preocuparea sociald a
Monarhului autoritar era sd intervind in
favoarea taranilor la nivelul satelor roma-
nesti. De la conducerea Fundatiei Culturale
Regale, la unul din Congresele Caminelor
Culturale, din iunie 1938, profesorul Gusti
expunea cultul regal-national pe care
Scoala de Sociologie de la Bucuresti il
dezvolta ca promotoare a doctrinei actiunii
culturale:

»3atul romanesc a pornit pe toate
drumurile incoace ca sa poata sa stea astazi
prin mii si mii de fruntasi ai lui, zid 1n jurul
Regelui Taranilor. El vine ca o intrupare
insasi a Tarii cu graiul, cu portul, cu jocul,
cu cantecul si cu sufletul faurit in timp de
veacuri ca sa-si arate credinta si iubirea.
[...] Venim in fiecare an inaintea Marelui
nostru Comandant, ca sa 11 arataim ca
suntem plini de aceeasi credinta si putere si
sd ne legdm solemn a fi oricand gata la
datorie. Noi, ostirea culturald a Maiestatii
Sale Regelui la sate, trimesii a peste doud
mii de camine culturale, cu peste doua
milioane de sateni, sa strigdm de aici ca sa
ne auda intreaga tard: Trdiascd Regele
Taranilor §i al satelor romdnesti” (Gusti,
1938).

Nu stim 1n ce masura mesajul politic al
lui Dimitrie Gusti si al sociologilor de la
Fundatie si incercarea lor de construi un
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profil de Monarh preocupat de soarta
taranilor a ajuns In mediul rural la o popu-
latie majoritar sdraca si putin alfabetizata.
Stim insa din cercetarile bazate pe istoria
orala a lui Zoltan Rostas (2003, 4-5) ca
Gusti ,,nu a fost bun comunicator in mediul
taranesc, dar cd in cercuri politice, inte-
lectuale si studentesti a fost imbatabil”.

,,Din momentul cand a devenit condu-
catorul Fundatiei Culturale Regale, cand
actiunea culturald a devenit dominanta in
suita de preocupari a Scolii Monografice,
Gusti a acceptat infiintarea Sociologiei
Romanesti, o revistd de popularizare, de
exercitiu studentesc. Curierul Echipelor
Studentesti si continuarea lui in 1939
Curierul Serviciului Social, Caminul Cul-
tural si Albina, publicatiile Fundatiei legi-
timau Scoala pe latura actiunii culturale.
Curierul a devenit primul «Newsletter»
cultural-gtiintific =~ romanesc”  (Rostas,
2003).

Atunci cand Gusti a ajuns Director
general al Fundatiei a fixat pentru echipele
studentesti drept obiectiv  infiintarea
Caminelor Culturale in sate. Dacd acest
plan a avut un ecou doar la nivelul comu-
nitatii locale, construirea Muzeului Satului
din Bucuresti a nsemnat cea mai impre-
sionantd ilustrare a credrii de imagine
pentru sociologia monografista. Muzeul in
aer liber de la Sosea s-a construit intr-o
singurd lund, sub indrumarea sociologului
H. H. Stahl si a regizorului Victor Ion
Popa, colaborator in aceastd perioada al lui
Gusti la Fundatie.

La capitolul tehnici de comunicare
politicd si imagine trebuie semnalat si
ritualul paramilitar al Serviciului Social.
Legea pentu infiintarea Serviciului Social a
fost adoptatd pe 18 octombrie 1938. In va-
rianta sa neoficiald, Legea a fost redactata
de H. H. Stahl si O. Neamtu, participanti la
campaniile monografice la sate din 1925-
1931 si organizatori ai echipelor mono-
grafice de muncd culturald intre 1934 si
1938. Legea a fost suspendatd pe 13
octombrie 1939.

Dezvoltand latura exterioara a activitatii
echipelor Regale, Serviciul Social a intro-
dus uniforma, careul, ridicarea drapelului,
intonarea de cantece patriotice, marsul in
pas de front, integrandu-se in politica cultu-
rala si de tineret a dictaturii carliste instau-
rate Tn 1938 (Rostés, 2003).

La sfarsitul anilor ’30, ,,intre Carol II si
legionari s-a incins o partidd sangeroasa.
Idealismul si violenta sunt doud fete inse-
parabile ale legionarismului, ceea ce pare
derutant, unii continuand si astizi sa vada
doar ,puritatea” proiectului, iar altii,
dimpotriva, strict dezlantuirea criminala.
Nu este insd un mare secret: legionarismul
apartine marii familii a milenarismelor,
acele ideologii care isi propun tabula rasa
si instaurarea unei lumi noi (cum a fost, in
felul lui, si comunismul)” (Boia, 2011,
135).

Concluzii

Chiar daca in literatura stiintifica a
vremii nu erau teoretizate conceptele spe-
cifice PR-ului politic precum pozitionare,
profil electoral sau imagine, observam o
preocupare constantd la sociologii romani
interbelici pentru constructia de imagine si
pentru lupta pentru pozitionarea actorilor
politici in mintea alegatorilor.

Aflat in fruntea Fundatiei culturale
,Principele Carol”, Dimitrie Gusti a teo-
retizat doctrina culturalda a interventiei la
sat, a transformarilor mediului rural prin
cercetare, prin monografie, prin Sociologia
natiunii. Fondatorul Scolii de la Bucuresti a
actionat 1n acord legitim cu sistemul sdu de
gandire Sociologie-Politica-Etica (politica
eficientd nu poate fi conceputd farda un
fundament sociologic si fara sa urmareasca
un ideal etic) si a comunicat prin presa de
la Fundatie triada care sintetizeaza doctrina
sa national-culturald: Rege-Tineret-Tarani.
Comunicarea politica pe care a coordonat-o
sociologul Dimitrie Gusti incepand din a
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doua parte a anilor ’30 a constituit unul
dintre instrumentele de constructie de ima-
gine ale puterii regale si de legitimare a
tendintelor autoritariste ale Iui Carol.

De cealalta parte, observam la sustina-
torii Miscarii Legionare, la fostii monogra-
fisti de la Rdnduiala, o strategie coerenta
de comunicare pentru construirea imaginii
electorale a profilului unui Salvator in per-
soana Capitanului, dar — paradoxal — si
pentru comunicarea promisiunii salvarii na-
tionale pe calea unei ideologii revolutio-
nare, a schimbarii totale §i a nasterii
Omului Nou (care exclude schimbarea prin
alegeri).

In vreme ce sociologii care au rimas
alaturi de Dimitrie Gusti la Fundatia
Culturalda Regald s-au ocupat de comuni-
carea politicd 1n sensul diseminerii n
randul tineretului, a publicului tanar si edu-
cat, a unor mesaje favorabile Monarhiei
sociale si reformatoare, cei care au intrat in
Miscarea Legionara au adus indirect voturi
formatiunii lui Corneliu Zelea-Codreanu.
Comunicarea prin paginile revistei Randu-
iala este o comunicare electorald, persua-
siva, nu una informativa, jurnalistica. Daca
sociologii rdmasi la Fundatia Culturald
Regald au contribuit la construirea unui
brand si au legitimat vrand-nevrand o gu-
vernare carlistad din ce in ce mai autoritara
(In acelasi timp si sociald), legionarii au
castigat din ce In ce mai multe voturi (apo-
geul fiind alegerile din 1937) si au reusit sa
convinga taranimea §i intelectualii cu ori-
gini tardnesti de necesitatea sau inevitabilul
unei Revolutii (morale si nationale).

Sociologul Dimitrie Gusti a proiectat in
,laboratoarele” Scolii de la Bucuresti

Nota

Aceastd lucrare a fost finantatd din con-
tractul POSDRU/89/1.5/S/62259, proiect
strategic ,,Stiinte socio-umane si politice
aplicative. Program de pregatire postdoc-
torald si burse postdoctorale de cercetare in

pentru Carol al IlI-lea profilul unui Rege
reformator si social, al unui Monarh social
preocupat de masele taranesti si foarte
apropiat de elitele studentesti. Este profilul
unui Monarh paternalist si reformator in
acelasi timp, a unei autoritati care poarta de
grija, dar care incurajeaza simultan moder-
nizarea comunitdtilor locale rurale. Strate-
gia de aducere la cunostinta opiniei publice
a acestui profil a inclus si apelul la presa
Fundatiei culturale, acolo unde colabora-
torii sdi, Stahl si Neamtu, au semnat arti-
cole despre misiunea activismului cultural
si despre ridicarea salvatoare prin cultura a
satelor romanesti.

La randul lor, fostii monografisti care
au intrat in Migcarea legionard au pus in
aplicare prin publicatiile si brosurile legio-
nare o strategie de formare a increderii in
actorul politic promovat in persoana mesia-
nicd a lui Corneliu Zelea-Coreanu. Capita-
nul este promovat in randurile revistei
Randuiala ca fiind Salvatorul, personajul
inzestrat cu calitdti exceptionale pe care
poporul va trebui sa 1l aseze In fruntea
statului prin recursul la vot sau chiar prin
revolutie.

Folosind aceste tehnici de comunicare
politica si de constructie a imaginii si profi-
lului electoral, sociologii Scolii Sociologice
de la Bucuresti au apelat la cateva din
tehnicile specifice PR-ului politic modern
pe care Profesorul fondator al Scolii, tana-
rul student iesean, Dimitrie Gusti, le-a pu-
tut intalni si observa in perioada studen-
teascd petrecutd in Germania autoritar-
sociala de la inceputul secolului XX.

domeniul stiintelor socioumane si politice”,
cofinantat din Fondul Social European, prin
Programul Operational Dezvoltarea
Resurselor Umane 2007-2013.
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