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STUDII EMPIRICE

Comodificarea turisticã a comunitãþilor
�neatinse�, prin lentila antropologicã

Ana Maria Mintici (ªendruc)
SNSPA

Abstract: Through this article I try to offer an insight into the changes of the rural
communities in Romania, under the influence of tourism. In order to sustain my point
of view, I will bring into discussion a case study � Mãgura village in Braºov County.
In the theoretical framework of tourism anthropology, commodification is often brought
about � the transformation of a culture, or a place, in a commercial product. Tourism
entrepreneurs often search for authenthic culture, unspoiled nature, and rather isolated
communities, to offer a concept of a �eco life� to their clients. This �eco life� is
commodified, and when tourists buy a holiday package, they actually buy the illusion
of a lifestyle. However, the implication of tourism in communities is not without
consequences: positive as well as negative. The entrepreneurs and the locals often
perceive differently the situation created by the impact of tourism. The main questions
I address in this paper are: What is the impact of tourism on the receiver communities?
Or otherwise said: Is there arising a �colonisation� of the locals phenomenon by the
urban entrepreneurs or we should rather see impact as the alteration of the local
culture and economy? I will also address the problem of local identity change through
commodification of nature and local specific, exemplifing etnographically the way a
rural community changes � Mãgura.

Keywords: anthropology of tourism, commoditization, development, mountain
communities, environment
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Studiul de faþã este rezultatul analizei datelor
culese prin observaþie ºi intervievare, în
cadrul cercetãrii de teren care s-a desfãºurat
sub coordonarea dr. Monica Vasile1 , în iulie
2008 în satul Mãgura din judeþul Braºov2 .
În cadrul acestei cercetãri au fost realizate
40 interviuri cu localnicii3 , fie proprietari
de pensiuni, fie angajaþi sau furnizori de pro-
duse pentru aceºtia, ori localnici participanþi

la viaþa cotidianã a satului Mãgura, pe baza
cãrora îmi întemeiez opiniile. Comunitatea
Mãgurei este potrivitã în mod special pentru
acest studiu întrucât face parte dintr-un parc
naþional, deci este protejatã prin lege, de
asemenea este comunitatea la cea mai mare
altitudine din România ºi face parte din
UNESCO World Heritage. Motivez astfel
deoarece am urmãrit în acest studiu sã observ
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influenþele dezvoltãrii turismului într-o co-
munitate �neatinsã�, relativ izolatã de tumultul
vieþii moderne, aºa cum este ea cotatã de o
anumitã categorie de turiºti. Eco-turismul,
ca formã a turismului alternativ, ia amploare
în România ºi capãtã noi valenþe dacã obser-
vãm ce anume cautã eco-turiºtii ºi dacã avem
în vedere felul în care influenþeazã comu-
nitãþile �receptoare�

Prin acest articol ne-am propus nu doar
sã analizãm un studiu de caz, ci ºi sã aducem
în prin plan o serie de preocupãri din cadrul
studiilor sociologice ºi antropologice, mai
cu seamã, asupra turismului, care este un
fenomen ce ia amploare în România ºi schimbã
faþa comunitãþilor rurale. Am încercat sã
adresez tematica impactului turismului ca
alterare a culturii ºi economiei locale, aºa
cum o expun mare parte din teoreticienii
domeniului, pe baza studiului de caz Mãgura,
care demonstreazã apari]ia mai degrabã unor
efecte pozitive decât negative.

De asemenea, am abordat problematica
schimbãrii identitãþii locale prin comodifi-
carea4 naturii ºi specificului local. Como-
dificarea, sau marketizarea � cum i se mai
spune acestui proces, este fenomenul prin
care anumite aspecte, care sunt în general
nevalorificate din punct de vedere financiar,
capãtã conotaþii economice ºi devin un bun
cu potenþial de tranzacþie în aceastã direcþie.
Schimbarea identitãþii locale ca urmare a
comodificãrii, poate cãpãta valenþe atât po-
zitive, cât ºi negative în teoretizarea turis-
mului � în funcþie de perspectiva autorilor �
majoritatea opiniilor fiind mai degrabã nega-
tive. În abordarea noastrã, îmi propun o
analizã obiectivã, nebiasatã de opinia gene-
ralã negativã, în care sã propun atât valenþele
pozitive, cât ºi negative.

Perspective în antropologia
ºi sociologia turismului

Cohen (1984) spunea cã sociologia turismului
este un domeniu special în curs de dezvoltare,
care se ocupã cu studiul motivaþiilor, rolu-
rilor, relaþiilor ºi instituþiilor care apar în

contextul turismului, dar totodatã ºi cu
impactul acestora asupra turiºtilor ºi a societã-
þilor receptoare. Despre studiul ºtiinþific al
acestui domeniu, el spune cã îºi are originea
în Europa continentalã, unde s-a experimen-
tat impactul turismului de masã.

Burns (1999) argumenteazã cã antropo-
logia turismului propune un cadru comparativ
(prin studierea unei varietãþi de fenomene în
locaþii diferite, pentru a observa tendinþe
comune), o abordare holisticã (luând în con-
siderare factorii economici, sociali, de
mediu ºi legãturile dintre ei) ºi urmãreºte o
analizã la un nivel superior (de exemplu: ce
produce turismul). Nash (1981, apud Burns,
1999) considerã cã turismul nu a câºtigat
credibilitate nefiind un subiect �serios� pen-
tru studiul antropologic, Nash justificând
acest lucru cu slabele reacþii la problema-
ticile puse de antropologii turismului, consi-
derate un subiect nerelevant pentru domeniul
general al antropologiei. Potrivit lui Nash,
doar întâlnirile transculturale ºi tranzacþiile
sociale corespondente oferã cheia spre înþe-
legerea antropologicã a turismului ºi eviden-
þiazã importanþa studierii subiectului.

O perspectivã teoreticã contemporanã din
care putem privi turismul este globalizarea.
Folosindu-ne de scrierile lui Giddens (1991)
despre modernitate, putem spune cã turismul
este o consecinþã a acesteia. Globalizarea
poate fi definitã ca o �intensificare a rela-
þiilor sociale pe plan internaþional, care leagã
locaþii îndepãrtate într-un aºa fel încât eveni-
mentele locale sunt afectate de evenimentele
care se petrec la o mare distanþã ºi invers�
(Giddens, 1991, 64). Astfel putem da turis-
mul ca exemplu: o societate avanseazã din
punct de vedere financiar, industrial ºi oamenii
încep sã plece spre comunitãþi mai �pure� sau
care le pot oferi experienþe noi. Deci, ceea ce
se petrece cu un stat dintr-o emisferã a glo-
bului, poate afecta ceea ce se petrece într-un
stat din cealaltã emisferã. Un stat poate ajuta
astfel un alt stat sã se dezvolte sau îl poate
(nu neapãrat deliberat) dezechilibra. Turis-
mul este un joc între cele trei componente
ale sistemului mondial modern propuse de
Wallerstein (apud Giddens,1991, 69): centrul,
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semi-periferia ºi periferia. Majoritatea turiº-
tilor pleacã din centru spre periferii ºi aceste
cãlãtorii pot cauza schimbãri în apartenenþa
statelor la una dintre cele trei zone.

Un punct esenþial al teoriei lui Giddens
(1990, 20) despre modernitate este separarea
dintre spaþiu ºi timp. Conform teoreticianu-
lui, aceastã separare a fost posibilã odatã cu
cartografierea întregului glob pãmântesc ºi
cu stabilirea unui mod unitar de mãsurare a
timpului. Odatã ce acestea au devenit �un
dat� pentru oameni, timpul ºi spaþiul, unite
inseparabil înainte, au început sã fie recom-
binate astfel încât sã formeze un cadru de
acþiune mobil ºi adaptabil în funcþie de do-
rinþele omului. În ceea ce priveºte a doua
componentã, Giddens vorbeºte despre �goli-
rea spaþiului�, care înseamnã separarea dintre
spaþiu ºi loc, adicã faptul cã activitatea umanã
nu mai þine de un �peisaj fizic� anumit, ci se
poate desfãºura independent de el. Acest
lucru este indicat foarte evident de cãtre
turism. Activitatea de relaxare nu mai este
neapãrat desfãºuratã acasã, ci în locuri înde-
pãrtate, idealizate, mereu altele. Având în
vedere cã se poate naviga în spaþiu ºi timp
dupã dorinþa proprie, nu neapãrat la modul
ºtiinþifico-fantastic, ci la modul simbolic,
oamenii confecþioneazã combinaþii cât mai
�fantasmagorice�. De exemplu, o anumitã
cãlãtorie în insulele Samoa poate duce omul
nu numai într-o locaþie anume, ci îl poate ºi
transporta la nivelul simbolic într-un timp
considerat pur, plin de autenticitate, neatins
de �viciile lumii dezlãnþuite�, ºi astfel omul
simte cã prin contagiune se �contamineazã�
ºi el de spiritul acelui timp.

În discursul despre individualizare, Beck
(2001, 89) descria obligaþia la solidaritate a
societãþilor pre-industriale, în care nu conta
individul, ci scopurile comune ale familiei ºi
comunitãþii. El le-a dat denumirea de �co-
munit\]i ale nevoii�, spunând cã atunci nu
se punea problema de sentimente, dorinþe ºi
înclinaþii personale, întrucât se urmãrea numai
pãstrarea bunurilor materiale ºi onoarea fa-
miliei. Astãzi, în societãþile alienate, când
aceastã solidaritate nu mai caracterizeazã
majoritatea comunitãþilor deoarece sistemele

de securitate socialã au preluat rolul familiei,
oamenii sunt solidari cu alte grupuri, alese
pe criterii de interes ºi sunt caracterizaþi în
mare parte de individualism. Aceastã indivi-
dualizare este consecinþa schimbãrilor sociale
ale modernitãþii, în care persoanele sunt pre-
sate sã-ºi construiascã propriile vieþi ºi sã nu
depindã de ceilalþi. Turismul este un exemplu
de nouã modalitate de a rezona cu ceilalþi, el
genereazã un nou tip de solidaritate. De ase-
menea, Beck (2001) spunea cã noua societate
este una a opþiunilor, a sinelui reflexiv. Astfel,
omul modern poate alege spaþiul în care se
aflã, nu mai este condiþionat de locul de
naºtere: acest lucru se vede clar în listele
nesfârºite de destinaþii turistice cu care sunt
tapetate vitrinele agenþiilor de voiaj. Trebuie
doar sã ai bani, timp ºi sã alegi.

Potrivit lui Beck (2001, 25) o faþetã a
globalizãrii este detradiþionalizarea, dar nu
în sensul cã tradiþia nu mai joacã un rol
important, ci în sensul codificãrii unor noi
tradiþii care au forþã numai prin deciziile ºi
experienþa de clasã. Identitatea etnicã îºi
pierde misticismul ºi dispare, iar locuitorii
noii lumi globale îºi formuleazã identitãþi
care înlocuiesc pe cele primare, etnice. Noile
identitãþi se formeazã intersectându-se, com-
binându-se ºi intrând în conflict cu cele vechi.
Aceste rezultante sunt cele care cauzeazã indi-
vidualitatea ºi determinã integrarea socialã.
Turismul constituie ºi el un nou input în
tradiþia remodelatã ºi oamenii se raporteazã
adesea la el. �Ultima vacanþã� ºi unde a fost
petrecutã ea reprezintã un subiect de discuþie
important între cunoscuþi. Din cauzã cã oame-
nii îl investesc cu valoare mare, punctele de
preferinþã comune constituie lianþi majori
pentru relaþiile dintre ei. De asemenea, impor-
tanþa acestuia în viaþa oamenilor poate fi
explicatã ºi prin faptul cã este o sursã de
auto-realizare ºi auto-determinare, nevoi com-
pulsive ale oamenilor moderni, dupã Beck
(2001, 45). Când vorbeºte de auto-realizare,
Beck se referã la stadiul în care un om �ajunge
sã fie ceea ce este�, adicã legãtura unui om
cu natura sa, aºa încât sã îºi împlineascã
capacitãþile ºi aptitudinile. Auto-determina-
rea reprezintã posibilitatea de a acþiona liber,
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fãrã a fi constrâns de nimeni ºi nimic.
Turismul este vãzut ca un totem al libertãþii,
dupã cum spune Burns (1999), chiar mottoul
Administraþiei Americane pentru Cãlãtorii
ºi Turism fiind: �Cãlãtoriile: Libertatea Per-
fectã�. Împlinirea acestor nevoi, spune el,
duce la integrarea în contextele internaþio-
nale. Astfel, indivizii muncesc cu gândul la
vacanþele liniºtitoare sau pline de aventuri,
tot anul, ºi momentul atingerii acestui �loc
în afara timpului� este caracterizat de senti-
mentul auto-realizãrii. În funcþie de locul
ales pentru a petrece vacanþa, oamenii simt
cã aparþin unei anumite clase sociale ºi se
pot strãdui sã îºi permitã vacanþe în locuri
mai costisitoare, pentru a-ºi arãta statutul.

Mãgura ºi turismul

Luând la întâmplare un drum din Zãrneºti în
sus spre munþi te-ai putea aºtepta ca pãdurile
înalte ºi serpentinele sã nu se mai termine.
Totuºi, pe neaºteptate, drumul dintre copacii
`ntunecaþi te va arunca într-o mare de luminã
care nu este nimic altceva decât platoul
Mãgurii: un sãtuc mic din cadrul Parcului
Naþional Piatra Craiului, care devine din ce
în ce mai bãtut de picioarele drumeþilor. Iar
din cauzã cã nu toatã lumea are o rudã aici,
unii sãteni mai primitori ºi-au deschis porþile
pentru a-i adãposti pe turi[ti, iar alþii au investit
în pensiuni de interes european. Sã vedem
cum se schimbã acest mic sat de pãstori,
unde cãsuþele cu ºiþã se amestecã printre vile
cochete.

Satul Mãgura, este situat în judeþul Braºov,
la 10 kilometri de Zãrneºti. Se ajunge cu
dificultate în Mãgura, deoarece drumul pânã
aici este unul forestier, neasfaltat, cu serpen-
tine provocatoare. Nu numai pânã în sat este
drumul astfel, ci ºi în sat, drumul de pãmânt
nefiind nici mãcar pietruit. Mãgura este un
sat de pãstori prin tradiþie: fiecare munte
are stãpânul lui � un sãtean din tatã-n fiu,
care are în subordine mai mulþi ciobani.
Stãpânul de munte, pe lângã coordonarea
ciobanilor, are ca datorie sã proceseze laptele
ºi sã furnizeze produsele derivate. ªi astãzi

se pãstreazã acest sistem arhaic dar noi ocu-
paþii încep sã le înlocuiascã pe cele vechi. În
acest sat (care împreunã cu satul Moeciu nu
are mai mult de 1.300 de locuitori) sunt 10
pensiuni care se încadreazã în categoria eco-
turismului, întrucât satul face parte din Parcul
Naþional Piatra Craiului (P.N.P.C). Dez-
voltarea turismului a fost posibilã numai dupã
1989, deoarece în timpul comunismului, în
Zãrneºti funcþiona una din cele mai mari
fabrici de armament din România ºi existau
multe restricþii privitoare la accesul în oraº
dupã anumite ore, iar utilizarea aparatelor
de fotografiat era interzisã. Cvasi-majori-
tatea pensiunilor au fost înfiinþate de sãteni,
care în parte au beneficiat de fondurile oferite
de parcul naþional. Pe lângã pensiuni, s-au
construit multe �case de vacanþã� pe terenuri
cumpãrate de la sãteni, iniþial la preþuri deri-
zorii. În momentul de faþã, mãgurenii ºi-au
dat seama de potenþialul zonei ºi au stabilit
preþuri de pânã la 50 euro pe m2.

Beneficiile localnicilor din turism

Turismul se dezvoltã în satul Mãgura din
1989 ºi aceastã dezvoltare a adus �curentul
schimbãrii�. Deºi �industria� turismului nu
este încã fulminantã, discursurile despre
schimbare sunt ardente. La momentul de
faþã, infrastructura turisticã este compusã
dintr-un hotel ºi mai multe pensiuni, dintre
care multe sunt extensia casei personale a
proprietarului. Odatã cu dezvoltarea turis-
mului, au apãrut schimbãri în oferta locu-
rilor de muncã. Astfel, patronii pensiunilor
au creat noi locuri de muncã pentru localnici,
precum: cameristã, bucãtar, lucrãtor cu ziua,
producãtori de derivate din lapte (brânzã,
iaurt). De asemenea, aceºtia cumpãrã animale
de la sãteni pentru servirea clienþilor în stil
agroturistic, sau, în acelaºi scop, carne, lapte,
ouã ºi fructe. Veniturile din vânzarea acestora
a fost greu de realizat dupã 1989, centrele de
colectare fiind desfiinþate iar sãtenii regretã
uneori �vremea comunismului� din acest punct
de vedere. Odatã cu aceastã schimbare, au
crescut ºi veniturile sãtenilor, dar ºi calitatea
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vieþii la locul de muncã deoarece aceºtia
nu mai sunt nevoiþi sã facã naveta pânã în
Zãrneºti, ci pot lucra în sat. Totodatã, pentru
cei care lucreazã în agriculturã ºi înainte
erau condiþionaþi de sezon, colaborarea cu
pensiunile turistice constituie o sursã de venit
constantã. Sãtenii sunt conºtienþi de bene-
ficiile aduse de turism, discursul lor tipic
fiind: �Pãi este foarte bine cã se dezvoltã
(turismul). Ne gândim cã poate trãim ºi noi
cu ajutorul oamenilor aceºtia: dacã e o
pensiune e nevoie de niºte angajaþi, nu?�
(P.B., 76 ani).

De asemenea, o nouã sursã de venit pen-
tru sãteni o constituie vânzarea de terenuri.
Dupã revoluþie, din ce în ce mai multe per-
soane s-au arãtat interesate sã cumpere teren
în aceastã zonã pitoreascã. Dacã la început,
sãtenii nu ºtiau sã evalueze corect valoarea
terenului ºi purtaþi de mirajul unui venit
neaºteptat, vindeau terenul pe mai nimic,
acum piaþa terenurilor ºi-a adaptat tarifele
conform cererii ºi un preþ rezonabil li se
pare sãtenilor 30 de euro pe metru pãtrat,
dar ºi mai mult, în funcþie de poziþionarea
acestora în raport cu cãile de acces.

Un beneficiu major constituie accesarea
de proiecte Phare pentru turism, prin care
localnicii îºi pot extinde locuinþa astfel încât
sã poatã oferi turiºtilor condiþii potrivite pentru
cazare. Parcul Naþional Piatra Craiului a
sprijinit ºi el construirea unor pensiuni, con-
tractele cu acesta fiind mult mai uºor de rea-
lizat. Cu ajutorul acestor proiecte, calitatea
locuinþei unora dintre locuitori a crescut,
deoarece pentru construirea noilor clãdiri
s-au folosit materiale mai bune, au fost prote-
jate faþã de infiltraþiile de apã ºi au fost dotate
cu instalaþii sanitare.

Probleme specifice:
cultura, natura ºi economia

Analizând contextul prezent la Mãgura, se
remarcã influenþele aduse de turism în mai
multe domenii: culturã, naturã ºi economie.
Din perspectiva teoreticienilor, turismul con-

torsioneazã valorile ºi cultura localã în moduri
controversate. Am încercat cu întrebãri de
tipul: Ce valenþe capãtã modificãrile cultu-
rale în Mãgura?, Economia localã se schim-
bã sub puterea dezvoltãrii turismului, dar în
ce direcþie? Comodificarea culturii duce la
o pierdere a semnificaþiei acesteia pentru
localnici?

Aculturaþia: între bine ºi rãu

Nuòez (1963, apud Stronza, 2001) descria
turismul ca fiind o situaþie de laborator în care
putem observa felul în care apare aculturaþia,
turiºtii fiind donatorii de culturã, iar gazdele �
receptori pentru culturã. Un exemplu etno-
grafic pentru acest punct de vedere teoretic
ne-a fost narat de cãtre proprietarul hotelului
din sat. Cu ocazia unui revelion, oaspeþii sãi
au ieºit în sat sã sãrbãtoreascã, purtând dife-
rite costume tradiþionale (de exemplu, un
scoþian purta kiltul tradiþional). Sãtenii, vã-
zându-i, s-au simþit provocaþi ºi imediat ºi-au
pus hainele tradiþionale de sãrbãtoare ºi au
ieºit ºi ei sã sãrbãtoreascã, chiar dacã în
mod obiºnuit nu fãceau acest lucru cu ocazia
revelionului. Credem cã acest exemplu aratã,
în anumite limite, cum are loc aculturaþia
prin intermediul turismului. Unii antropologi
(Chicchon, 1995, McLaren, 1997, Rossel,
1988, Seiler-Baldinger, 1988, apud Stronza,
2001) considerã cã aceste schimbãri nu sunt
benefice, dar cã nu putem fi atât de
categorici ºi trebuie sã ne întrebãm: pentru
cine nu sunt benefice aceste schimbãri? Atât
timp cât obiceiul preluat îndeplineºte o
funcþie pentru localnici, nu putem spune cã
aculturaþia a fost în mod cert dãunãtoare.

O temã care a generat opinii, adesea con-
tradictorii, este aceea a modificãrii tradiþiilor
ºi valorilor locale: o tabãrã susþine cã acestea
îºi pierd sensul, printre ai cãrei susþinãtori
se numãrã ºi Greenwood (1977 apud Cohen,
1984) ºi cealaltã cã acestea devin tot mai semni-
ficative (Van de Berghe, 1984, apud Cohen,
1984). Alþi cercetãtori percep turismul ca
afectând identitatea localã prin proiectarea
aºteptãrilor asupra localnicilor. Astfel, turiºtii
ar modela relaþiile cu localnicii prin preferarea
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acelora dintre ei care aratã ºi se comportã
într-un anumit fel care pare autentic indigen
sau etnic. Boorstin (1964) descria întâlnirile
dintre gazde ºi turiºti ca fiind pseudo-eveni-
mente deoarece turiºtii vãd ceea ce aleg sã
vadã, mai mult decât ceea ce este cu adevãrat.
Urry (1992) vorbea despre �privirea turis-
tului� ca fiind resortul care îi face pe localnici
sã se comporte aºa cum se aºteaptã turiºtii.
Acest joc de roluri nu a fost mereu descris
de antropologi ca fiind o tendinþã negativã
deoarece are un mare potenþial de a rein-
venta vechile valori, dar ºi de a le distruge.

Stronza (2001) observa cã a fost pus
accentul numai pe influenþa turiºtilor asupra
comunitãþilor gazdã, dar se uitã faptul cã ºi
localnicii pot alege sã joace un rol pentru
a-ºi atinge anumite scopuri ºi, de asemenea,
ei sunt agenþi activi în determinarea a ceea
ce vor sã pãstreze sau sã reînvieze din tra-
diþiile locale. Deci nu ºtim încã nimic despre
impactul pe care îl are turismul asupra turiº-
tilor însuºi, deoarece pe aceastã temã mai
mult s-au analizat date decât s-au emis teorii,
spune Stronza, care a fãcut un inventar al
opiniilor despre impactul turismului.

Impactul economic

În ceea ce priveºte impactul turismului,
Mansperger (1995, apud Stronza, 2001) spu-
nea cã efectul cel mai important este întãri-
rea economiei locale prin noile oportunitãþi de
angajare, dar Erisman (1983, apud Stronza,
2001) prezenta ºi cealaltã faþetã a situaþiei,
spunând cã acele comunitãþi riscã sã devinã
tot mai dependente de finanþele turiºtilor.
Totuºi, rareori au fost opiniile cercetãtorilor
pozitive în ceea ce priveºte efectele turismului
asupra comunitãþilor gazdã, spune Stronza ºi
îl citeazã pe Crick care nota cã turismul a fost
blamat �pentru toate transformãrile valorice
de sub soare�. Economiºtii în schimb promo-
vau turismul ca fiind o strategie idealã pentru
dezvoltare (Schwartz, 1997, apud Stronza,
2001) care nu s-a dovedit a fi chiar atât de
bunã, întrucât au apãrut probleme neaºteptate
precum piaþa neagrã de valutã, traficul de

droguri, prostituþia, supraaglomerarea ºi
poluarea. Cu toate aceste probleme, guver-
nul s-a centrat pe promovarea turismului
prin investiþii ºi nu pe nevoile localnicilor,
ca educaþia ºi sãnãtatea (Richter, 1982, apud
Stronza, 2001).

În ceea ce priveºte calitatea vieþii, turis-
mul a adus oportunitãþi de noi venituri ºi în
unele comunitãþi munca în agriculturã a fost
înlocuitã cu muncã în turism. Seiler Baldinger
care a fãcut cercetãri în Amazonul Superior
(1988, apud Stronza, 2001) a observat un
declin în sãnãtatea localnicilor odatã cu schim-
barea specificului muncii acestora. Înlocuirea
orientãrii muncii nu reprezintã o problemã
în sine, ci devine atunci când fluxul turiºtilor
se reduce ºi locuitorii rãmân fãrã o alternativã
economicã de a se întreþine. Pe l^ngã aceasta,
Stronza (2001) aduce în discuþie faptul cã
aceastã dezvoltare turisticã duce adesea la
diferenþe de venit foarte mari care pot stârni
sau exacerba conflicte sociale.

Comodificarea culturii
ºi naturii

Cohen (1988, apud Stronza, 2001) vorbeºte
despre adaptarea sau marketizarea culturii,
adicã procesul prin care o culturã este eva-
luatã în primul rând în termeni de valoare de
schimb, în contextul comerþului, devenind
astfel un bun. Adesea apare convingerea
cã localnicii îºi vor pierde identitatea cultu-
ralã ca rezultat al comodificãrii tradiþiilor,
precum în lucrãrile lui Greenwood (1977,
apud Cohen, 1984). Sheperd (2002), discutã
despre diferitele aspecte ale comodificãrii
culturii, fiind un partizan al ideii postulate
de Claude Lévi-Strauss în 1972 ºi anume cã
atunci când o culturã este comodificatã, ea
iese din spaþiul sacrului ºi devine profanã,
deoarece îºi pierde autenticitatea. Dar pe de
altã parte sunt ºi antropologi precum Pierre
van den Berghe (1994, apud Cohen, 1984)
care susþin ideea cã procesul comodificãrii
face tradiþiile sã devinã chiar mai semnifi-
cative pentru localnici.
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Mul]i oameni (Urry, 1992, 9) cautã
�singurãtatea, intimitatea ºi o relaþie per-
sonalã, semi-spiritualã cu natura, fie aceasta
construitã sau nu�. În satul Mãgura, pro-
prietarii de pensiuni vor sã pãstreze exact
aceastã conexiune cu natura, nedorind ca
strãzile sã fie asfaltate, deoarece acest �con-
sum vizual�, dupã cum Urry îl numeºte,
este posibil numai într-un mediu �nepãtat�,
�neatins�, ºi prezenþa unei mulþimi de oameni
ar începe imediat sã distrugã acest atribut.
Potrivit lui Urry, dezvoltarea turismului la
nivel internaþional este �dezvoltarea unei
conºtiinþe de mediu�, care totuºi duce la
deteriorarea mediului (1992, 14).

Turismul ca schimbare socialã:
Provoacã turismul �stricãciuni�
culturii?

Una dintre principalele teme � spune Burns
(1999) � când se discutã despre turism este
cea a interacþiunilor transculturale dintre
�gazdã� ºi �oaspeþi� care devin problematice
datoritã aºteptãrilor ambelor pãrþi. Campa-
niile guvernamentale au supraapreciat benefi-
ciile financiare care ar proveni din turism,
în ceea ce priveºte gazda, iar în ceea ce
priveºte oaspetele, reclamele au supraestimat
capacitatea gazdelor de a fi prietenoase ºi
ospitaliere.

A doua temã are în vedere conceptul de
�strãinãtate�. Întâlnirile dintre cei doi actori,
dupã cum Cohen (1984) ºi Nash (1977, 1981,
apud Burns, 1999) le-au descris, implicã o
relaþie între strãinii care vin din diferite culturi
ori subculturi ºi gazde. Natura complexã a
acestor interacþiuni poate varia în funcþie de
câþiva factori precum: tipurile de turiºti,
perioada ºederii, atitudinile ºi aºteptãrile lor,
numãrul turiºtilor (când sunt în numãr mai
mic aceºtia sunt �o noutate�, iar când sunt
mulþi devin oarecum parte din peisaj), lungi-
mea sezonului ºi rolul �brokerilor culturali�
sau �oamenilor marginali�. �Brokerii cultu-
rali� (Smith, 1977, apud Burns, 1999) sunt
definiþi ca mediatori poligloþi ºi inventivi care

manipuleazã cultura localã pentru a satisface
nevoile turiºtilor. Rolul lor este adesea unul
crucial în stabilirea unui context antrepre-
norial pentru dezvoltarea turismului.

Efectul de demonstrare. Acest efect se
referã la procesul prin care societãþile tradi-
þionale, în special membrii cei mai predispuºi
la a fi influenþaþi, precum tinerii, vor cãuta
voluntar sã adopte anumite comportamente
(ºi bunuri materiale) în ideea cã acestea îi va
duce la atingerea stilului de viaþã hedonic
manifestat de turiºti. În acest caz, turiºtii
acþioneazã ca modele de viaþã nepotrivite.
Burns (1999) mai specificã faptul cã aceastã
asumpþie nu a fost demonstratã empiric ºi
este dificil sã diferenþiezi între schimbãrile
produse de turism ºi modernizare. Un alt
aspect al acestui concept a fost dezvoltat ºi
de Urry (1992) prin �privirea turistului�
localnicii modelându-ºi comportamentul dupã
cum simt cã vor place mai mult turiºtilor.

Acest efect de demonstrare, evocat de
Burns, apare datoritã înþelegerii greºite a turis-
tului ºi stereotipizarea lui. În ochii localnici-
lor el apare bogat ºi nepãsãtor. O altã cauzã
ar fi dezvoltarea unui complex de inferioritate
în comunitatea gazdã care activeazã procesul
imitãrii. Dupã Mathieson ºi Wall (1982, apud
Burns, 1999), aceste schimbãri apar în siste-
mul de valori, atitudini, limbaj, îmbrãcãminte,
dietã ºi cerere de bunuri. Burns (1999) con-
siderã cã nu existã culturi care sã rãmânã
neschimbate de-a lungul timpului ºi cã existã
douã procese � intern ºi extern � prin care
schimbarea poate surveni. Primul presupune
evoluþia prin invenþie, declanºatã de nevoi sau
capitalism, al doilea (extern) schimbãri sub
influenþe economice, politice, de mediu ºi
culturale exterioare.

Aculturaþia ºi �deriva culturalã�. Deriva
culturalã este caracterizatã de o transformare
temporarã a comportamentului gazdelor, atâta
timp cât dureazã interacþiunea dintre gazde
ºi oaspeþi (Burns o numeºte schimbare feno-
tipicã). Când interacþiunile se prelungesc ºi
apar schimbãri în normele, valorile ºi standar-
dele gazdelor de la o generaþie la alta, Burns
le considerã un comportament genotipic.



52 A.M. Mintici (ªendruc), Comodificarea turisticã a comunitãþilor �neatinse�...

Aculturaþia, dupã Burns (1999), este pro-
cesul prin care împrumutul unui element
dintr-o culturã se produce indiferent cât
dureazã interacþiunea. Nuòez (1963, apud
Cohen, 1984) spune cã aculturaþia se produce
atunci când contactul dintre douã societãþi
are loc prin apariþia fiecãrei asemãnãri a
uneia cu cealaltã, prin împrumutul de idei ºi
produse. Totuºi, acest proces nu este echi-
librat, deoarece cultura mai puternicã (fãrã
sã fie cea �superioarã�) va domina ºi o va
schimba pe cea mai slabã într-un tip de ima-
gine-oglindã. Nuòez (ibidem) spune cã limba
este un indicator cheie al acestei asimetrii:
populaþia mai neºtiutoare de carte va pro-
duce un numãr mai mare de indivizi bilingvi.

Simbioza culturalã ºi asimilarea sunt
concepte aplicabile în principal culturilor
�egale� în putere ºi presupun înlocuirea unui
set de trãsãturi culturale cu un altul (Spicer,
1968, 21, apud Cohen, 1984). Termenul de
�coliziune culturalã� a stat în atenþia lui Gee,
Makens ºi Choy (1989, apud Burns,1999)
care au propus un model cu stadii ºi efecte
ale evoluþiei interacþiunilor transculturale ale
rezidenþilor. Astfel, primul pas este co-exista-
rea localnicilor ºi vizitatorilor într-o relativã
armonie; al doilea este segregarea, unde
distanþa socialã afecteazã interrelaþionarea;
în a treia etapã segregarea se transformã în
opoziþie, când turiºtii sunt respinºi de gazde
sau invers, iar ultimul stadiu este difuziunea
când în cele douã culturi încep procesul de
simbiozã ºi asimilare. Wood (1993, apud
Burns,1999) afirma cã societãþile receptoare
nu sunt atât de pasive cum se afirmã peste
tot ºi era nemulþumit cã acestea erau tratate
ca fiind inerte. El spunea cã turismul a devenit
un fel de þap ispãºitor, un fel de a dispersa
responsabilitatea localnicilor.

Între personalizare
ºi standardizare � pensiunile

Dupã cum spunea Burns (1999), existã proble-
matica personalizare-standardizare a ofertei
turistice. Poate fi vorba de standardizarea
clãdirii, practicilor ºi atitudinilor faþã de turiºti.
Deºi Olsen ºi Merna (1993, 95, apud Burns,

1999) spuneau cã se doreºte standardizare pen-
tru reducerea costurilor, în aceastã comunitate,
standardizarea nu este rezultatul dorinþei
proprietarilor de pensiuni ci al unor restricþii
impuse �din afarã�. În Mãgura, principala
problematicã este standardizarea clãdirii,
întrucât apartenenþa la PNPC implicã anu-
mite standarde de arhitecturã referitor la
înãlþimea construcþiei, materialele folosite ºi
din alte considerente. Dupã cum spunea Burns
(1999), aceastã standardizare, poate dilua
ceea ce este cel mai important la o comu-
nitate: individualitatea.

Dacã pensiunile nu pot fi personalizate
prin construcþie dupã bunul plac al proprieta-
rilor, aceºtia compenseazã prin decoruri.
Decorurile pot fi întâlnite în varii locuri:
decorarea intrãrii, grãdinii, pereþilor exteriori
ºi interiori, dar mai ales obiecte cu semni-
ficaþie pentru proprietar sau loc. Obiectele
expuse �trebuie sã lase impresia� cã au apar-
þinut locului, trebuie sã dea senzaþia de �loc
autentic�. Scopul acestor decoruri este de a
personaliza pensiunea, de a crea un �spirit
al locului�, în foarte mare mãsurã conform
teoriei lui Urry (1992) care spune cã localnicii
se comportã aºa cum se aºteaptã turiºtii ca ei
sã se comporte. Astfel, proprietarii de pen-
siuni expun obiecte care sã dea un sentiment
de identitate culturalã ºi etnicã.

Din interviurile pe care le-am realizat am
observat cã majoritatea obiectelor decorative
din pensiuni au fost achiziþionate special cu
scopuri estetice ºi nu au aparþinut �stocului
personal� al gazdei. Un investitor puternic din
zonã a spus chiar cã achiziþioneazã obiecte
vechi de la sãteni ºi le expune în cabana sa.
De asemenea, acesta a construit întreaga
pensiune în stilul rustic: oglinzi cu cadru de
lemn de brad neprelucrat, coarne de cerb,
blãnuri de oi pe jos, covoare cu model tradi-
þional românesc, grinzi sculptate. Proprieta-
rul singurului hotel din zonã nu expune astfel
de obiecte argumentând cã �turiºtii strãini
vor camere cât mai aerisite, ºi nu cu covoare
ºi icoane pe pereþi�. Singurele obiecte decora-
tive descoperite la acest hotel sunt fotografii
cu proprietarul ºi familia sa extinsã, pe lângã
câteva hãrþi ºi peisaje, care ocupã întreaga
salã de la parter.
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Dezvoltarea: O controversã:
asfaltãm drumurile sau nu?

Vorbind despre dezvoltare, Burns (1999),
spune cã sistemul turistic, incluzând structu-
rile sociale ºi economice dintr-un anumit loc,
nu permite intrarea unor potenþiali partici-
panþi care nu sunt elite. În situaþia Mãgurei
lucrurile nu stau chiar aºa, dupã cum am
arãtat, sãtenii apeleazã la fonduri oferite de
parcul naþional pentru construirea unei anexe
pentru a caza turiºti. Astfel, aceste fonduri
nu numai cã existã, dar sunt ºi accesate de
localnici, pe lângã fondurile structurale, fãrã
ca respectivii sã fie elite din vreun punct de
vedere. În aceastã direcþie putem spune cã
dezvoltarea se produce în Mãgura. De ase-
menea, comunitatea se dezvoltã ºi prin crearea
noilor locuri de muncã de cãtre pensiuni.
Singura perspectivã de care nu putem spune
cine ar fi beneficiarul este cea a infrastruc-
turii. Avem în vedere posibila asfaltare a
drumurilor pe care sãtenii o doresc, dar pro-
babil în defavoarea lor, deoarece ei nu dispun
de autoturisme ºi le displace traficul intens.
Dezvoltarea infrastructurii drumurilor poate
acþiona în mare împotriva localnicilor ºi a
proprietarilor de pensiuni, întrucât ar genera
aglomerarea zonei ºi pierderea specificului
ei, fiind beneficã numai pentru o anumitã
categorie de turiºti. Pe de altã parte, existã
alte dimensiuni ale dezvoltãrii infrastructurii
care ar putea aduce beneficii pentru localnici
în special, precum stabilirea unui sistem de
colectare ºi distrugere a deºeurilor.

Asfaltarea drumurilor este în general un
factor de dezvoltare localã. Totuºi în acest
sat multiplele faþete ale dezvoltãrii pot avea
urmãri nedorite. Ce fel de dezvoltare ne
dorim? Dezvoltare turisticã prin pãstrarea
imaginii arhaice sau dezvoltare prin oferirea
unei metode de transport pentru localnici?
Se pot îmbina oare acestea douã? Existã
douã opinii principale în ceea ce priveºte
asfaltarea drumurilor: proprietarii de pen-
siuni nu îºi doresc acest lucru, pe când sãtenii
da. Aceastã controversã poate fi consideratã
o metaforã pentru schimbare. Noile drumuri
sunt percepute de ambii actori ca aducând

un nou suflu satului, schimbându-l astfel.
Cei dintâi considerã cã odatã cu asfaltarea ar
aduce un flux de turiºti care ar �pãta� puri-
tatea zonei. Cele douã motive interne posi-
bile pentru aceastã opþiune: nu doresc acest
aflux pentru cã au cu adevãrat un spirit eco-
logist ºi doresc conservarea zonei, fapt care
ar creºte calitatea mediului natural, sau nu
doresc mai mulþi turiºti deoarece acest lucru
ar genera apariþia mai multor pensiuni concu-
rente. De exemplu, un proprietar de pensiune
spunea:�Ecologia dispare odatã cu apariþia
aglomeraþiei� (L., 55 ani), iar altcineva:
�Problema asta cu drumul mi se pare mie cã
ar cam avea douã tãiºuri, am luptat pentru a
menþine zona cât de cât sãlbaticã ºi mai purã
aºa ºi automat un drum mai bun o va dis-
truge, asta este foarte adevãrat� (H., 50 ani).
De asemenea, din al doilea punct de vedere,
cel în care motivele �egoiste� primeazã,
putem spune cã proprietarii de pensiuni se
pot teme de pierderea �publicului lor þintã�
ºi anume pe cei care vin aici ca într-un
�paradis ascuns�, departe de �lumea dez-
lãnþuitã� ºi de agitaþia urbanã. Acest paradis
ar dispãrea dacã s-ar crea mijloace de acces
uºoare cãtre el, ºi anume strãzi asfaltate, ºi
odatã cu acest lucru dispar ºi clienþii fideli ai
pensiunilor. Pe mãsurã ce Mãgura a intrat pe
piaþa turisticã, antreprenorii încearcã sã se
adapteze cât de bine pot la cerinþele clienþi-
lor, ºi cum au observat cã aceºtia cautã autenti-
citate, autenticitate vor sã le ofere, cu orice
cost. Este foarte dificil sã ne dãm seama
care este adevãratul resort care activeazã
aceastã opoziþie faþã de asfaltarea drumu-
rilor. Aici vine discursul comodificãrii: ce
se întâmplã când comodificãm o culturã, un
stil de viaþã, natura?

Sãtenii au pe de altã parte un discurs al
dezvoltãrii comunitare, susþinând cã ar fi ideal
dacã s-ar asfalta drumurile (Zãrneºti-Mãgura
ºi Mãgura-Moeciu). Totodatã aceºtia consi-
derã cã este oarecum datoria proprietarilor
de pensiuni sã facã demersuri în acest scop:
�ªi poate dacã tot vin turiºti, or sã ame-
najeze ºi strãzile astea stricate. Sã repare
asfaltul.� (B.M., 81 ani); dar ºi a Uniunii
Europene dupã cum spune M.M.(77 ani).
Mai este ºi problema traficului: �Nu e bine,
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uite au frecat drumu� ãsta: dacã staþi aicea
câteva zile, zici cã e în Bucureºti cu maºinile
astea. Acum 18 ani, dacã trecea odatã o
maºinã.� (F.C., 70 ani). Acest citat aratã cã
este probabil ca sãtenii sã aibã dorinþe care
pot acþiona în sens invers cu aºteptãrile lor,
deoarece asfaltarea drumurilor ar fi o invi-
taþie pentru masele de turiºti, fapt care ar
duce curând la scãderea calitãþii mediului
natural, prin poluare fonicã ºi noxe.

Pãrerea generalã a sãtenilor este cã Mãgura
va deveni un sat turistic ºi numãrul locuito-
rilor permanenþi va tinde spre zero. Tinerii
din sat au plecat în ariile urbane pentru un
loc de muncã bine plãtit ºi în general lo-
cuitorii actuali sunt bãtrânii de peste 60 ani.
Copiii acestora, care mai locuiesc în sat fac
naveta la Zãrneºti sau alte sate din apropiere.
Existã totuºi un numãr în creºtere de locuri
de muncã la pensiunile din sat, fapt care îi
determinã pe unii sã spunã cã viitorul va fi
un fel de �sclavie�: toþi vor lucra la pensiuni.

Tipologii ale pensiunilor

Poate vã întrebaþi dacã pensiunile sunt ame-
najate în stilul modern sterilo-igienic, sau
într-un stil cãlduros, �ca la bunica acasã�.
Ei bine, nu existã un numitor comun în aceastã
privinþã: puteþi întâlni ambele variante. Aºa
cum existã mai multe tipuri de turiºti, existã
ºi mai multe tipuri de pensiuni. În Mãgura
turiºtii lenevesc în camerã la televizor sau se
caþãrã pe munþi. Îi veþi întâlni ºi pe unii ºi pe
alþii. Totuºi, întreaga activitate turisticã este
unitarã dintr-un punct de vedere: nimeni nu
vrea turismul de masã � clientela gãlãgioasã
ºi fãrã maniere � de peste tot este emanatã
ideea de turism alternativ.

Tipul �spa � rustic� �oamenii vor
bãi proprii, dar pe cealaltã parte
þoale de lânã�

Acest tip îºi propune sã ofere un confort deose-
bit la standarde europene, camere spaþioase,
grupuri sanitare individuale ºi diverse ser-
vicii, precum închiriere de schiuri. În astfel

de pensiuni puteþi gãsi fotografii din zone
exotice ale lumii, precum vânãtorile cu vulturi
din Mongolia, realizate chiar de proprietarul
pensiunii, sau obiecte artizanale achiziþio-
nate din sat. Se încearcã redarea unui soi
de �autenticitate þãrãneascã� tip, care sã se
plieze cât mai bine modelului mintal al aces-
teia. Tipul �spa� se adreseazã unui public
select: când spun aceasta mã refer ºi la
faptul cã se practicã selecþia clientelei: �Aici,
la noi vin în proporþie de 95% cunoºtinþe,
prieteni sau numai pe bazã de recomandare.
Am vrut sã fac un centru de brainstorming,
unde stãm cu prietenii ºi discutãm posibi-
litãþi, afaceri, s-avem un grup� (proprietarul
�Frãþiei Craiului�). Acest tip de pensiune
încearcã sã rãspundã nevoilor actualei elite
din centrele urbane.

Planurile de viitor pentru acest tip se
referã la dezvoltarea afacerii lor: �Un spa
cu 12 suite, 60-80 de metri pãtraþi. Cu salã
de antrenament, piscinã, aterizare pentru
elicopter, bucãtari aduºi din strãinãtate.
Cuvintele cheie vor fi: relaxare, mâncãruri
organice, armonia trupului ºi a sufletului�.
Întrebat fiind dacã nu este posibil sã disparã
tocmai atracþia principalã a satului la mo-
mentul de faþã: liniºtea ºi viaþa neperturbatã
a unui sat vechi, acelaºi proprietar ne-a spus:
�Pentru a preveni acest lucru am început o
sistematizare a terenurilor pe care le achi-
ziþionãm, în sensul cã alegem terenurile mai
depãrtate de drumul principal, unde sã venim
noi cu un proiect de casã þãrãneascã din
zonã, cu acoperiºuri de ºiþã�. Un sistem cel
puþin interesant de servire a mesei propus de
�Frãþia Craiului� este cã turistul poate veni
cu produsele lui ºi bucãtãreasa pensiunii gã-
teºte ce îi cere acesta.

Proprietarii acestui tip de pensiune sunt
de obicei oameni �umblaþi�, care au vizitat
lumea ºi au vãzut care sunt tendinþele inter-
naþionale ºi încearcã sã se plieze pe ele.
Totodatã, acest tip de proprietari au adesea
cunoºtinþe legate de legislaþie ºi de adminis-
traþie. De asemenea, au o abordare inteli-
gentã a situaþiei, intuind piaþa foarte bine nu
aleargã dupã câºtig cu orice preþ. De exemplu,
proprietarul �Frãþiei Craiului� discutã despre
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problematica traseelor cu ATV-ul pe munte.
Afirmã cã este o activitate profitabilã finan-
ciar, dar considerã cã pentru a avea o �dez-
voltare durabilã� ar trebui ca administraþia
parcului sã se ocupe de întreþinerea traseelor,
cerând în schimb o taxã de utilizare.

Tipul �ecologic�

În tipul pensiunilor ecologice se încadreazã
cele ale cãror proprietari sunt conºtienþi de
problemele naturii ºi încearcã sã orienteze
turiºtii spre un stil de vacanþã ecologicã. Un
exemplu este Hermann care a înfiinþat în 1997
prima pensiune din zonã în timp ce participa
la un proiect de cercetare pe carnivorele
mari din zonã, observând cã nu existã locuri
de cazare în sat. Din 2004 face parte dintr-o
asociaþie naþionalã de ecoturism ºi momentan
lucreazã la elaborarea unui catalog de ser-
vicii în ecoturism: �În 1998 am început cu
un proiect de cercetare pe domeniul car-
nivore mari. În zona asta a fost lansat pro-
iectul ºi din el am dezvoltat ecoturismul. Am
început în 2000 cu o micã asociaþie de
ecoturism localã, prin Zãrneºti, cu 15 membri
ºi de acolo s-a dezvoltat Asociaþia Naþionalã
de Ecoturism. Acum avem membri peste tot,
în munþii Apuseni, în Cluj, în Bistri]a�
(Hermann). El considerã cã stilul simplu e
mult mai plãcut de turiºti ºi nu decoreazã
camerele cu obiecte artizanale. Totodatã nu
are televizoare în camere pentru a-i deter-
mina pe turiºti sã iasã în naturã, el însuºi
conducând grupuri pe munte. Pentru a pune
�valorile în acþiune�, Hermann propune
zilnic un traseu montan clienþilor lui, ºi nu
de puþine ori planurile lui au fost primite cu
reticenþã, în special de turiºtii bucureºteni,
pentru ca dupã douã zile sã înceapã sã le
placã acest efort fizic. De asemenea, el invitã
pe timp de varã studenþi la geografie sau turism
sã facã �practicã� aici, dar pânã acum s-au
arãtat interesaþi doar studenþi din strãinãtate.

Tipul �agroturism�

În aceastã categorie intrã sãtenii care gãz-
duiesc turiºti, fãrã a avea locuinþa amenajatã

în mod special în acest scop ºi cei care au o
clãdire 2 în 1: locuinþã proprie ºi camere de
închiriat ca o anexã a casei. Ei atrag turiºtii
prin faptul cã le oferã ocazia sã observe
tradiþiile ºi obiceiurile bãtrâneºti, pot vedea
cum se trãieºte într-un sat de ciobani, pot
participa la activitãþi precum mulsul vacii,
cositul ierbii, ºi produsele cu care gãtesc
masa provin din propria gospodãrie. E bine,
deoarece proprietarii sunt locuitori ai satului
din moºi-strãmoºi, aceºtia au moºtenit diverse
obiecte pe care le folosesc acum în scop deco-
rativ ºi pensiunile sunt mai degrabã ca un mic
muzeu al satului. De exemplu coarne, capete
împãiate de cerbi, poze vechi, fuioare,
suveici. Majoritatea cazeazã selectiv, precum
ºi cei din categoria �spa�: nu acceptã pe
oricine ºi preferã clienþi pe care i-au mai cazat
ºi în trecut, promovând conceptul de clientelã
fidelã. Totuºi, acest tip de turism nu produce
la fel de mulþi bani precum celelalte, întrucât
nu existã acel confort superior oferit de hote-
luri: baie modernã în primul rând.

Concluzii

Turismul schimbã comunitãþile, iar comodi-
ficarea Mãgurei a adus localnicilor anumite
beneficii cu privire la calitatea vieþii. Deºi
discursul sãtenilor diferã de cel al proprietari-
lor de pensiuni, ne putem da seama cã aceºtia
din urmã vor juca un rol mai important în
viitorul satului. Sãtenii sunt sceptici ºi se vãd
�colonizaþi� de turiºti ºi antreprenori din
Bucureºti, dar viziunea proprietarilor de pen-
siuni este diferitã. Aceºtia, dintr-un motiv sau
altul, sunt împotriva turismului de masã, fapt
care poate fi benefic pentru conservarea zonei
din punct de vedere cultural [i al naturii. Con-
troversa asfaltãrii drumurilor este cea mai
potrivitã metaforã pentru dinamica schim-
bãrii aºa cum are ea loc la momentul de faþã,
întrucât aratã douã puncte de vedere principale.

Tendinþele localnicilor, deºi exprimate
într-un discurs anti-modernizare, anti-capita-
lism, sunt totuºi cãtre comercializare, cãtre
realizarea unor beneficii economice din poten-
þialul turistic al zonei, deci cãtre schimbare
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de la un mod de viaþã în care producþia
gospodãriei se combinã cu venituri minime
din pensii ºi salarii, cãtre un mod de viaþ\ cu
valenþe antreprenoriale. O alt\ tendinþã este
aceea a antreprenorilor veniþi, care au viziunea
unui turism alternativ, ceea ce sugereazã cã
schimbarea culturalã prin intervenþia acestora
va fi mai lentã, deoarece nu este doritã.

Dupã cum adresam iniþial întrebarea refe-
ritoare la impactul turismului asupra comuni-
tãþilor gazdã, datele aratã cã el este generator
de dezvoltare localã (dacã urmãrim indicii
calitãþii vieþii influenþaþi pozitiv � mediul na-
tural, aºezãrile umane, mediul social, locuinþa,
ocuparea, calitatea vieþii la locul de muncã,
veniturile ºi serviciile pentru populaþie �
conform Mãrginean ºi Bãlaºa, 2005). De
asemenea, putem vedea impactul dezvoltãrii
turismului sub forma alterãrii culturii ºi eco-
nomiei locale, prin inserþia de habitus caracte-
ristic societãþii moderne � habitus al cãrui
exponent este în principal antreprenorul tu-
ristic ºi în mod special turistul.

Principalele întrebãri ale studiului se re-
ferã la schimbare. Am oferit un rãspuns prin
sugerarea direcþiilor de schimbare socialã,
dar ºi un rãspuns subiectiv � modul de per-
cepþie a schimbãrii ºi de aderare la ea, de
cãtre grupurile ce constituie actualmente comu-
nitatea. Respectiv, schimbarea este favori-
zatã de procese precum vânzarea terenurilor,
construcþia drumurilor, implicarea localnicilor
în schimburile economice etc. Antreprenorii
veniþi întrevãd schimbarea ca fiind lentã ºi
doresc prezervarea spiritului local caracteri-
zat de �liniºte, viaþã ruralã autenticã, neîn-
tinare�, prezervare care ar fi un element
favorabil afacerii întreprinse, în acest caz,
întrucât aceasta este cerinþa pieþii.

Referitor la schimbare, este important
de subliniat faptul cã aceasta este oricum
caracteristicã perioadei actuale, cu sau fãrã
influenþa turismului. Oamenii încã mai prac-
ticã pastoralismul, comunitatea este îmbãtrâ-
nitã ºi fiii sãtenilor nu mai au înclinaþie spre
a prelua obiceiurile familiei de origine, pre-
ferând viaþa de la oraº, pânã într-acolo în a
se muta în cea mai apropiatã aglomerare
urbanã. Cultura localã este într-un proces de

transfigurare: lâna nu mai are aceeaºi impor-
tanþã ºi acelaºi rol în viaþa satului � oamenii
nu mai au ca prioritate þesutul; preocuparea
pentru prelucrarea lemnului scade � nu mai
are aceeaºi importanþã în construcþie, alte
materiale fiind preferate pentru eficienþã;
nu mai este primul preferat în ceea ce pri-
veºte articolele de uz casnic, acesta pierzând
teren în faþa materialelor �perene� precum
plasticul. Ca o metaforã, cultura devine o
relicvã, iar pensiunile niºte mini-muzee care
amintesc de specificul vechi al satului.

Relevant pentru studiul de faþã este faptul
cã din iulie 2009, la un an dupã cercetarea de
teren, s-a lansat o emisiune TV al cãrei efect
este promovarea satului Mãgura ºi a pen-
siunilor acestuia5. Se poate ca acest eveni-
ment sã influenþeze dinamica proceselor din
Mãgura, în direcþia grãbirii fenomenului de
modernizare, în ideea cã se modificã ritmul
de dezvoltare discutat de articolul de faþã, prin
prisma turismului. De la apariþia emisiunii,
telespectatorii se intereseazã din ce în ce mai
mult de aceastã zonã �neatinsã� ºi astfel zona
atrage mai mulþi turiºti prin prisma reclamei
indirecte pe care o face emisiunea. Interesul
crescut poate fi observat pe site-ul PRO TV
în reacþiile spectatorilor la emisiunile res-
pective care pot fi urmãrite ºi online.

Amanda Stronza (2001) considerã cã te-
mele majore pe care antropologii le-au studiat
în ceea ce priveºte turismul pot fi împãrþite în
douã: originile turismului ºi impactul turis-
mului, iar prima temã se centreazã în special
pe turist în timp ce a doua pe localnici. Sfatul
ei pentru cercetãtori este ca aceºtia sã explo-
reze originile ºi impactul prin prisma ambe-
lor categorii: turiºti ºi localnici. Aceastã
perspectivã este necesarã pentru a observa
modul în care formele de turism alternativ
aduc beneficii sociale, economice ºi de
mediu pentru comunitãþile locale, precum ºi
experienþe cu adevãrat transformatoare
pentru turiºti. Având în vedere aceastã opinie,
consider cã o posibilã direcþie viitoare de stu-
diu ar fi extinderea acestei cercetãri la nivelul
interviurilor cu turiºtii, pentru a putea avea o
perspectivã holistã despre emergenþa turismu-
lui, luând în considerare to]i actorii implica]i:
localnicii ºi turiºtii.
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Note:

1. Mulþumesc pe aceastã cale Monicãi Vasile
care m-a îndrumat ºi sprijinit în formarea mea
în tot acest timp, ca mentor ºi prieten, fãrã de
care aceste rezultate nu ar fi fost posibile.
2. Cercetarea de teren a fost realizatã cu spri-
jinul financiar al Universitãþii din Bucureºti �
Facultatea de Sociologie ºi Asistenþã Socialã.
Tema articolului face parte din lucrarea mea
de licenþã cu titlul Mãgura - între comunitate
«neatinsã» ºi comunitate turisticã. O perspectivã
antropologicã asupra turismului, coordonator
dr. Monica Vasile, cu care am participat la
Sesiunea de Comunicãri a Studenþilor la Faculta-
tea de Sociologie ºi Asistenþã Socialã Dimitrie
Gusti, pentru care am primit premiul II la sec-
þiunea Eseu, premiul I la secþiunea �Eseu foto-
grafic� ºi premiul �Anton Golopenþia� din partea
domnului Septimiu Chelcea cãruia îi mulþumesc,
de asemenea, pentru susþinerea ºi încrederea pe
care mi-a acordat-o în toþi aceºti ani. Lucrarea
a fost prezentatã ºi la Conferinþa: Balkans: The
local, the national and the global � Anthropo-
logical perspectives din Plovdiv, Bulgaria, la
a 7-a conferinþã din ciclul �International Graduate
and Undergraduate Student �Border Crossings�
Conference�, 9-12 aprilie 2009 cu sprijinul finan-
ciar al Universitãþii din Bucureºti - Facultatea
de Sociologie ºi Asistenþã Socialã.
3. Mulþumesc colegilor Alexandra Gissa, Ioana
Deliu, Mãdãlina Mitroi, Elena Tudor, Alexandru
Cernat, Eliza Lefter, Ioana Mãlureanu, Andrei
Dobre ºi Irina Opincaru, care au participat la
cercetarea de teren ºi celor care au ajutat la
prelucrarea datelor.
4. Mã voi referi la acest proces sub numele de
comodificare (din eng. commodification) în
lucrarea mea, deoarece în literatura de specialitate
pe care am utilizat-o ca bibliografie, termenul
apare în aceastã manierã. Menþionez aceasta
deoarece în literatura de specialitate româneascã
(Mihãilescu, 2007, Iancu, 2009b � mulþumesc
lectorului anonim pentru aceste referinþe) acest
concept a fost utilizat adesea sub numele de
marketizare (din fr.�marchandisation�).
5. Emisiunea sãptãmânalã �Serviþi, vã rog!�
difuzatã pe postul PRO TV, în care 4 vedete
vin la o pensiune din satul Mãgura ºi trebuie sã
gãteascã ºi sã întreþinã gospodãria pentru câteva
zile, are ca finalitate un scop �filantropic� întrucât
vedeta care se descurcã cel mai bine ºi câºtigã,
oferã unei familii defavorizate o vacanþã.
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