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Abstract : This text has two objectives referring to the study of the market development
of artisanship in Romania, and to the theoretical interpretation of the folk craftsmen’s
fairs in the comparative context of the open-air markets from Central-Eastern Europe.
Our research attempts to answer some questions related to the cultural variability of
artisanship, its hybrid character, as well as its regenerative properties within the
peasant traditions as a whole. From a methodological viewpoint, the article dwells
upon an ethnographic investigation (pursued in terms of participant observation and
life-story interviews) of a number of 53 peasant artisans that attended folk fairs held in
the summer of 2005, in the cities of Bucharest, Sibiu, Timisoara, and Suceava. The
second part of our material represents a compared analysis of the folk fairs and the
open-air markets in Central-Eastern Europe. The craftsmen differ from the market
traders either as to their working ownership, or as to their administrative and
commercial subordination. Despite such important socioeconomic differences, the
artisans and the farmers from the agricultural markets share a peasant historical
background, and a series of commercial functioning similarities (including the
ownership of their goods and trademarks, their relationships with partners coming
from the public or private spheres, strategies of retail and wholesale, investments in
transportation, the scale of formality-and-informality, and the ethics of trade). As a
result, the craftsmen may appear as a relevant reference for more general cultural and
economic trends of peasantry in contemporary Romania.
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Artizanatul taranesc in literatura
etnografica romaneasca

In Romania postsocialistd, artizanatul apare
drept o specializare mestesugdreascd in pro-
ducerea, reprezentarea si vanzarea de arte-
facte populare. El poate fi privit sub raport

istoric, socioeconomic si cultural. De-a lungul
Evului Mediu, dar si in perioada moderna a
istoriei romanesti, targurile populare rurale
raspundeau nevoilor de schimb ale taranilor
la nivelul mai multor sate dintr-o regiune, in
cadrul unei economii agro-pastorale ce
includea si produsele mestesugaresti (precum
uneltele si piesele de vestimentatie, oldrit si

1. Articolul de fatd este un rezultat al proiectului de cercetare ,,When Tradition is Given a
Trademark. The Market Enrolment of the Folk Artisanship in Post-Socialist Romania”, sustinut
printr-o bursa a Centrului de Studii Avansate din Sofia (2005-2006). Autorul multumeste institutiei
amintite pentru ajutorul primit si isi asuma intreaga responsabilitate pentru cele scrise aici.



Sociologie Romaneascd, volumul VII, Nr. 2, 2009, pp. 114-129

mobilier traditional) (c¢f. Stahl, 1969;
Butura, 1978; Stoica, Petrescu, 1997;
Geand, 2006). In socialism, cooperativele
mestesugdresti au proliferat ca o dezvoltare
»,populard” a economiei planificate, cu
mai bine de 50.000 de artizani afiliati
(cf. Petrescu, 1997 ; Horsia, Petrescu, 1972
Vlddutiu 1981). Dupa 1989, mestesugarii se
vor organiza in asociatii familiale si orga-
nizatii nonguvernamentale. Aceastd evolutie
istoricd poate fi interpretatd in termeni
culturali referitori la inlocuirea sistemului
particularist de valori al traditiilor etnogra-
fice cu programul oficial al ethosului national,
de-a lungul secolului XX. in Romaénia post-
socialistd, interesul artizanilor pentru pater-
nitatea muncii lor va conduce la revitalizarea
vechiului patriotism local in variate zone
etnografice si mestesuguri (¢f. Constantin,
2003, 2007).

Pe plan socioeconomic, artizanatul poate
fi descris ca un proces de tip ,atelier-si-
-tdrg”, cuprinzand in principal manopera
mestesugdreascad, apoi creativitatea artistica
si negotul cu artefacte. Printre ramurile
mestesugaresti ce se disting in Romaénia,
amintim cioplirea lemnului (de pildd, in
Maramures si Vrancea), tesutul (Bistrita,
Marginimea Sibiului, Timis), olaritul (Valcea,
Suceava, Harghita), pictarea icoanelor (Alba),
incondeierea oudlor (Suceava), mastile
populare (Neamt, Vrancea) etc. Negotul cu
artefacte populare are loc in cadrul unei
retele extinse de muzee etnografice sau de
arta populard din Roméania, precum muzeele
in aer liber de la Bucuresti (Muzeul Taranului
Roman si Muzeul Satului), Sibiu (Muzeul
Astra), Timisoara (Muzeul Satului Banatean),
Suceava (Complexul Muzeal al Sucevei si
Bucovinei). Alte dezvoltari ale artizanatului
ca proces sunt participarea mestesugarilor la
festivaluri populare internationale (precum
cele de la Miinchen, 1991, Washington, 1999,
si Praga, 2002), implicarea acestora in
industria ecoturismului (Sdpanta — Maramures,
Mainastirea Humorului - Suceava, Horezu -
Vilcea etc.) (cf. Constantin, 2003, 2007).

Literatura etnograficd romaneasca abor-
deaza in mod constant artizanatul pe linia

115

dihotomiei ,rural vs urban”. in termenii lui
Paul Petrescu (1997, 51-52), ,trebuie facuta
o distinctie intre productia de «artd populara»
lucratd in cadrul gospodadriei tardnesti si
productia mestesugareasca, distinctie viabila
pana azi. Deosebirea intre cele doud
activitati este justificatd istoriceste, prima
fiind dezvoltata cu precadere in mediul rural,
a doua in mediul urban, desi se stie ca isi
exercitd mestesugul si mesterii stabiliti in
mediul rural”. Acelasi specialist argumen-
teaza ca, dacd ,artizanatul este situat intre
artd si industrie”, dezvoltarea industriala
capitalista a cauzat ,,stagnare si involutie” in
mestesuguri, in aceea cd ,productia de
unicate si de mica serie” a ajuns ,,concurata
si coplesitd de productia industriald de mare
serie, avand si aceasta, pe masura perfectio-
narii tehnologiilor, calitdti functionale si
estetice superioare” (Petrescu, 1997, 53).

Intr-o interpretare recentd a dimensiunii
artistice a mestesugurilor populare, Gheorghita
Geand propune (2007) conceptul de etnomor-
fism spre a caracteriza functia reprezentativa
sau evocativa a artefactelor tardnesti (de
pilda, icoanele pictate pe sticld) in relatie cu
identitatea etnica. Mai precis, etnomorfismul
este un ,,stil de reprezentare a unei lumi reale
sau posibile prin care unele aspecte concrete
ale vietii specifice unei comunitdti umane
sunt transferate in reprezentiri ca atare”. in
vreme ce principalele exemple date de autor
(reprezentari ale personajelor sfinte ale
crestinismului in asociere cu vesmintele si
uneltele populare romanesti) circumscriu
etnomorfismul (ca un fenomen complementar
sincretismului) cu religia, sugeram in ceea
ce ne priveste ca etnomorfismul ar putea fi
aplicat si asupra altor elemente ale artiza-
natului (precum reprezentarile mestesugaresti
ale drapelului national, ale personalitatilor
istorice, harta politica etc.).

Informatia pentru studiul nostru a fost
colectatd in cursul a cinci tArguri mestesuga-
resti, tinute in vara anului 2005, in urma-
toarele muzee romanesti : Muzeul Taranului
Roman (Bucuresti, 15-17 iulie), Muzeul
Satului Banatean (Timisoara, 5-7 august),
Muzeul Civilizatiei Populare (Astra) (Sibiu,
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12-15 august), Complexul Muzeal al Sucevei
si Bucovinei (19-21 august) si Muzeul Satului
(Bucuresti, 16-18 septembrie). Targurile
mestesugdresti nu au o regularitate strict eco-
nomicd, ci sunt programate in zile de
sarbatori religioase sau date de semnificatie
locald (de exemplu, zile ale muzeelor res-
pective). Documentarea noastrd de teren a
urmat asadar planificarea prealabila a
targurilor de citre muzeele organizatoare? .
In cursul anchetei amintite, am participat la
activitdti specifice targurilor mestesugaresti
(activitdti organizatorice, sedinte si dezbateri
ale muzeografilor si mestesugarilor etc.) si
am intervievat un numar de 53 de mestesugari
(romani, maghiari, rromi) veniti din diverse
zone etnografice ale Romaniei (Maramures
sBérsana, Targu-Lapust, Marginimea Sibiului
[Tilisca, Poiana, Jina], Oltenia [Vadastra,
Horezu, Oboga], Vrancea [Nereju, Nistoresti],
Suceava [Miandstirea Humorului, Marginea]
etc.). Interviurile purtate cu artizanii tarani
au avut un caracter biografic, in jurul unor
teme precum originea si contextul etnografic
al nvatarii mestesugului, organizarea fami-
liald a productiei mestesugaresti, interpretarea
vernaculard a unor notiuni precum ,,traditia”
si ,arta populard”, relatia mestesugarilor cu
muzeele etnografice si municipalitétile ora-
senesti, specializarea comerciald a artizana-
tului etc. (pentru detalierea rezultatelor cerce-
tarii amintite, vezi Constantin, 2007, 2008).

In afara diversitdtii etnografice, am avut
in vedere polimorfismul mestesugaresc al
interlocutorilor nostri, fapt ce include cioplirea

lemnului, tesutul, pictarea icoanelor, olaritul,
crearea de masti populare, incondeierea oud-
lor, crearea de instrumente muzicale, imple-
titul de fibre vegetale, cioplirea in os etc. In
plan comunitar-etnografic si in practica
mestesugdreasca deopotriva, artizanatul
recurge la o ,autentificare” traditionald, cu
privire la provenienta locald a unui mes-
tesug, functiile comunitare ale acestuia si
reprezentarea sau colportarea sa de citre
artizanii individuali. Realitatea etnografica
a patternurilor mestesugaresti traditionale
este aceea a pluralitdtii culturilor populare -
intre care pot exista interrelatii, dar si
divergente importante. Dincolo de continuitatea
si armonia unei traditii, artizanii zilelor noastre
sunt interesati in difuziunea , transregionald”
a obiectelor lor, ceea ce ridicd problema
modernizarii mestesugurilor si a ,rostului”
contemporan al acestora.

O constatare de ordin general privind
situatia actuald a mestesugurilor populare din
Romania este aceea a dificultatii de incadrare
legislativ-profesionald a artizanatului romanesc.
in mod obisnuit, dintr-un punct de vedere
extern (incluzand aici Ministerul Culturii,
televiziunea nationald, muzeele si publicul),
asupra mestesugarilor persistd o definitie
folcloristica si esentialistd, mai curand decat
economica, potrivit careia acestia sunt niste
,creatori”, ,purtatori ai traditiilor”, ,artisti
populari” etc. Acest lucru provoaca adeseori
inconsistenta si confuzie in reprezentarea pe
care si-o fac artizanii asupra muncii lor si
daca se asteaptad sau nu de la ei o legitimare

2. In ceeace priveste relevanta institutionald a muzeelor alese pentru studiul nostru, distingem
in primul rand intdietatea cronologicd si conceptia sociologicd a Muzeului Satului (intemeiat
in 1936 de echipierii Scolii sociologice conduse de Dimitrie Gusti, cu reprezentarea diverselor
zone etnografice din Romania). Muzeul Tdranului Roman este consacrat prin obtinerea (sub
directoratul lui Horia Bernea) prestigiosului premiu EMYA, decernat in 1996 ,,celui mai bun
muzeu european al anului”. Cat despre Muzeul Astra din Sibiu, tinem seama de profilul acestuia,
dedicat (intr-un perimetru de 100 hectare) ,civilizatiei si tehnicii populare din Romania” ; in
acelasi timp, Muzeul Astra este gazda unor importante asociatii si manifestdri ale mestesu-
garilor tarani. Celelalte doud muzee amintite (din Timisoara si Suceava) reprezintad - 1a nivelul
celor mai intinse judete din Romania (Timis: 8.697 km?; Suceava: 8.553 km?) - cazuri
regionale de muzee in aer liber ce gazduiesc in prezent targuri mestesugdresti ; addugam (din
ratiuni legate de caracterul cercetdrii noastre) si interesul programelor populare multietnice

ale celor douad institutii.
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a statutului lor profesional, si nu doar tem-
porar ,ocupational”. Ei, mestesugarii tarani,
denuntd absenta unor specializiri precum cea
de ,olar” sau ,lucrdtor de masti populare”
din nomenclatorul national al meseriilor ; in
alte cazuri, ei au practicat sau incd mai
practica (simultan cu mestesugul curent)
profesiuni moderne precum cele de miner,
tipograf, electrician, maistru in prelucrarea
lemnului, strungar etc. (asemenea profesii
reprezintd indeobste, ca si agricultura de
subzistentd, un paleativ economic pentru
artizani, $i nu neaparat o alegere ,,vocatio-
nald” a acestora). Mai mult, mestesugarii
spun cd li se cere in prezent sa functioneze
ca societdti comerciale, spre a avea calitatea
de a elibera facturi atunci cand acestea le
sunt cerute. Desprinderea mestesugurilor
traditionale de un context sitesc autarhic,
sub forma unei alternante profesionale
»traditional-moderne” si a unei ,contabi-
litati” administrative, apare drept o premisa
sociala (si o conditie) pentru reusita adaptarii
artizanilor la ritmul targurilor mestesugaresti
din diversele orase ale Romaéniei.

Variabilitate, hibridizare
si regenerare in artizanatul
taranesc din Romania

Trei tipuri de fenomene - variabilitate,
hibridizare si regenerare - pot fi identificate
de o manierd generald in activitatea mestesu-
garilor populari din Roménia postsocialista.
Variabilitatea este prezentd deopotriva in
cadrul grupurilor tdrdnesti (in termeni de
asociatii familiale, traditii populare si iden-
titdti etnice) si al clientelei (prin cerere,
»gusturi” si provenientd). Hibridizarea inter-
vine intre aspectele ireconciliabile (in teorie)
ale traditiei si comertului, socialismului si
economiei de piatd, mestesugului si artei. In
ceea ce priveste regenerarea, aceasta poate
fi detectatd in relatia, aparent paradoxala,
dintre conditia socioprofesionald a artiza-
natului in comunism si dupa 1989, precum
si in situatia referentialitatii anonime a meste-

sugurilor traditionale in contrast cu exigentele
de paternitate ale artizanilor contemporani
(Constantin, 2008).

in cele ce urmeazi, vom defini si exem-
plifica cele trei fenomene amintite intr-o
incercare de a conceptualiza industria de tip
Hatelier-si-piagd” a mestesugarilor din Roméania
zilelor noastre. intr-adevir, artizanatul relevi
o foarte importantd dimensiune economici,
pe langd continutul simbolic al ,traditiei” si
»artei populare” din creatia mestesugareasca.
Nu pretindem prin aceasta cd mestesugurile
taranesti sunt in oricare conditii ,lucrative”
sau cd piata este intotdeauna un primum movens
pentru munca artizanilor. Problema nu este
dacd artizanatul constituie o forma de specia-
lizare rurald in economia de piatd, ci in ce
masurd si imprejurdri ceea ce ar fi putut fi
initial o ocupatie locald intr-o economie de
subzistentd avea sia devind , marketabil”
prin producerea si vanzarea de artefacte.
O asemenea ,mutatie” nu este generalizata
in lumea tardneascd a Romaniei de dupa
1989, si probabil cd o distinctie empirica
meritd a fi facutd intre comunitatile satesti,
zonele etnografice si formele de economie
tdraneascd, in ceea ce priveste adaptarea lor
diferitd la concurenta si reforma macroeco-
nomicda. De exemplu, importante diferente
(in termeni de dezvoltare si specializare
economicd) au fost reliefate in agricultura
(Sandu, 1999), referitor la asa-numitele
,opt regiuni de dezvoltare ale Romaniei” :
Bucuresti, Muntenia, Oltenia, Banat, Crisana,
Transilvania, Moldova si Dobrogea, precum
si in oierit (Vuia, 1964), in legaturd cu
»patru tipuri” de pastorit, la nivel local (sate
agricole), pe munte, in zonele colinare si la
munte §i ses (transhumanta).

Intr-o cercetare anterioard, am ficut
distinctia intre cinci zone rurale din Roméania
(Maramures, Sibiu, Vélcea, Vrancea si Tulcea)
din punctul de vedere al deschiderii catre piata
a mestesugurilor locale (Constantin, 2003).
In cazul de fagi, mai multe disimilarititi inter-
vin in planul organizarii asociative a muncii
artizanilor, al traditiilor acestora intr-un anumit
mestesug, al relationdrii lor cu muzeele si
clientela etc., intre judetele Bistrita-Nasaud,
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Maramures, Sibiu, Timis, Valcea, Suceava
si orasul Bucuresti (cu al sau hinterland).
Vorbind despre , variabilitate”, , hibridizare”
si ,regenerare”, interesul nostru este deci
nu atat in a stabili o schemad unicd si generala
a inrolarii comerciale a artizanatului, cat in
a pune in lumind diversitatea culturald a
mestesugarilor si activitatilor lor din ateliere
si targuri. O asemenea diversitate este pre-
zentd nu doar la nivelul traditiilor si artelor
populare (considerate generic drept fapte
»locale”), ci si in arena targurilor mestesu-
garesti gazduite de muzee (aceste targuri
activand ca piete regionale si locale). Am
relevat in cursul investigatiei amintite ca
particularismul etnografic apare ca fiind o
bazd si o resursd pentru ,autenticitatea”,
manopera ,inimitabila” si ,marca” unuia
sau altuia dintre mestesugari. Dincolo de
propriul lor discurs asupra ,culturii popu-
lare”, muzeele (si in particular cele regionale,
precum la Timisoara si Suceava) exaltd in
mod asemanator ,,originalitatea”, ,,unicitatea”
sau ,creativitatea” artizanilor.
Variabilitatea in artizanat actioneaza
practic in sfera mai multor ,categorii de
analizd” ce pot fi decelate in legitura cu
munca $i comertul mestesugarilor. Statutul
socioprofesional al artizanilor este diferen-
tiat in acord cu diviziunea familiala a muncii,
asociatiile si firmele private, afilierea organi-
zationalad si investitia in educatie (asociatii
familiale ale olarilor de la Horezu-Vilcea,
ale cojocarilor de la Jina-Sibiu, ale cioplitorilor
rudari in lemn de la Babeni-Vilcea etc.).
Traditiile sunt sisteme de valori caracterizate
printr-o ascendenta specificd (imemoriald,
istorica...), continut (tehnici, ,cunostinte
locale”) si identificare (apartenentd sateasca
sau regionald) ; acesta este cazul traditiilor
ceramice (Horezu-Valcea, Corund-Harghita,
Marginea-Suceava etc.), dar si al altor
traditii mestesugaresti, precum cioplirea
lemnului (Barsana-Maramures, Nereju-
-Vrancea etc.) sau vestimentatia populara
(Salba-Bistrita, Manastirea Humorului-
-Suceava, Tilisca-Sibiu etc.). Cadrul economic
(socialist, apoi capitalist) al artizanatului ope-
reazd in mod distinct in ceea ce priveste

forma de angajare a mestesugarilor (la stat
sau in sectorul privat), relatiile contradictorii
ale acestora cu autoritatile (,,co-interesare”
si ,parteneriat”), dar si opozitia lor fatd de
autarhia, uniformitatea si centralismul pro-
movate de stat; se adaugd aici strategiile
negustoresti ale artizanilor (plata in avans,
vanzarea cu ridicata, publicitatea...). Disimi-
laritatile la nivelul artei populare se reflectd
in conceptualizarea vernaculara (,,anonimatul”
traditional opus paternitatii explicite a majo-
ritdtii mestesugarilor contemporani), decorare
(ca repertorii de motive si simboluri) si
inspiratie (in legatura cu traditia, publicatii
specializate, gusturi publice etc.). Institutia
targului mestesugaresc ia diverse forme in
functie de specializarea de piatd a artizanilor
(ca in cazurile de [ne]acceptare a negocierii,
investitia in transport etc.), dar si de parte-
nerii lor (muzee, centre culturale, munici-
palitdti), ceea ce atrage importante diferente
la nivelul eficientei parteneriatului acestora
pentru artizani. Evolutia de piatd a muzeelor
etnografice nu este un proces uniform, ci
evidentiaza optiuni particulare ale mestesu-
garilor (precum cererea sau scutirea de taxe,
promptitudine sau intarziere la plata artefac-
telor puse in vanzare la standurile muzeelor,
prezenta sau absenta facilitatilor si stipen-
diilor de cazare); ca o consecintd, apare in
acest caz competitia deschisd intre muzee
(precum cele bucurestene) pentru organi-
zarea de targuri mestesugdresti. Clientela
artizanatului este diversificata in acord cu
specializarea in arta populard, identitatea
etnicd, puterea de cumparare si obiectivele
educationale, precum si in planul unor
»straturi” de extractie locala si regionald,
nationald si internationald a turistilor sau
altor categorii de cumpdratori ai artefactelor
populare. In planul identititii etnice a meste-
sugarilor studiati de noi (romani, maghiari,
rromi/tigani), apartenenta si afinitatea de
valori la nivelul unuia sau altuia dintre
grupurile etnice amintite sunt alti ,markeri”
distinctivi pe 1langd variabilitatea tehnica si
etnograficd a artizanatului, fapt concretizat
ca o specializare pe criterii etnice in meste-
suguri, ca rol distributiv al etnicitatii si ca
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reprezentare etnicd in artele sau traditiile
populare’.

Hibridizarea este indeobste rezultatul
interactiunii artizanilor cu socialitatea si
cultura urbana si astfel a ceea ce, de o maniera
generald (si poate superficiald), este concep-
tualizat ca fiind ,omogen din punct de
vedere social”, ,arhaic”, ,peren”, ,verna-
cular”..., cu ceea ce (la fel de stereotipic)
rezoneazd cu ,heterogenitatea sociald”,
,modernizarea”, , schimbarea”, ,multicul-
turalismul” etc. De fapt, , hibrizii” culturali
sunt omniprezenti in artizanat, ca in cazul
suprapunerii structurilor de rudenie cu fir-
mele private in productia mestesugireasca,
in amestecul modelelor ,traditionale” cu
»gustul public” la nivelul targurilor muzeale
si in interdependenta dintre discursul despre
,cultura populard” si specializarea in
marketing - in cadrul muzeelor etnografice.
Exista totusi trei cazuri de hibrizi ce abunda
in diversele faze ale artizanatului ca proces,
si anume cele constituite din ,traditie-si-
-negot”, ,,socialism-si-economie de piatd” si
,mestesug-si-arta”. Trebuie spus cd aceste
cupluri de notiuni nu sunt resimtite in mod
necesar ca antitetice de citre artizani.
Evidentele empirice ale hibridizdrii in
mestesuguri pot fi interpretate in termenii
unui ,continuum cultural” intre diferite
seturi de valori, patternuri economice sau
etichete ocupationale.

Chiar daci unii artizani nu isi reprezinta
mestesugurile intr-un sens comercial si de
yorientare de piatd”, insdsi prezenta lor in
cadrul unui targ este dificil de situat in afara
interesului in vanzarea de artefacte. Din
moment ce artizanatul implica investitii in

muncd si timp productiv, el nu poate fi
detasat de cerintele calculului economic
(precum aprovizionarea cu materie prima,
planificarea sezoniera a muncii, costurile
transportului etc.). Dintr-o altd perspectiva,
activitdatile negustoresti depind intr-un mod
pragmatic de implicarea artizanului in
pastrarea tehnicilor sale traditionale de
executie — nu atat de dragul unei ,,vechimi
imemoriale”, cit mai probabil pe maisura
asteptdrilor diversificate ale clientelei. Ne
putem intreba asupra gradului in care
transmiterea traditiilor populare pare si
raspunda in mod crescand la ceea ce ,se
cere” in Romania contemporana si, comple-
mentar, dacd cererile pietei - dincolo de
cautarea inovatiei si a ,,modelor culturale” -
nu exprima cumva la un nivel mai profund
tocmai particularitatile de durata ale traditiei.
Intr-un fel sau altul, artizanatul se dezviluie
ca o practica generalizatd de schimb intre
taranime si lumea urbana.

Un alt ,,hibrid” - cel al economiei socia-
liste-si-de piatd - este relevant pentru un
asemenea mecanism de schimb. intr-adevir,
la fel cum in comunism artizanii au mers
dincolo de ideologie si centralism, prin (re)des-
coperirea uzului comercial al mestesugurilor
lor, dupd 1989 ei vor mentine si dezvolta
(alaturi de ,parteneriatele” private) relatii
profesionale cu institutii de stat precum
muzeele si municipalitdtile. Ca si cum meste-
sugarii ar actiona doar in acord cu valorile si
interesele lor, si nu ceea ce altii predica despre
Htraditie”, ,,comert” si ,,guvernare”, artizana-
tul pare in mod continuu provocator pentru
statu-quoul pe care el il intdlneste sub diverse
regimuri, deopotriva pe teren economic si

3. In productia, distributia si reprezentarea mestesugareascd, variabilitatea se reflectd in
particularitdti asociate cu identitatea sociald, culturald si economicd a unor diferite ,,zone
etnografice” din Romania. Potrivit lui Paul Petrescu (1997, 495), o zonad etnografica include
un ,teritoriu mai mult sau mai putin delimitat care prezintd caractere etnografice unitare,
determinate de traditia istorico-sociald, cristalizate in felul asezdrilor, ocupatiilor, locuintei,
portului, artei populare, la care se adaugd manifestarile culturii spirituale si modul de viata”.
Autorul amintit estimeazd numarul zonelor etnografice din Romania (cuprinzand ,,tari” precum
Barsa, Hateg, Olt, Vrancea, Zarand etc.) intre ,60-120”; el subliniazd totodatd ca zonele
etnografice nu coincid cu unitdtile administrative moderne si cd o cartografiere precisa in acest
sens depinde de cercetari extinse de teren, care sa tind seama si de caracteristicile sociale.
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politic. Ceea ce artizanii au impartisit din
socialism a fost discursul ,popular”, iar ceea
ce ei vor prelua din economia de piatd sunt
practici si strategii precum vanzarea directd,
negocierea, alternarea vanzdrii en gros cu
aceea en détail, publicitatea etc. in acelasi
timp, mestesugarii au preferat si dea
»popularului” un inteles etnografic (si nu
»hational”), continuind totodatd sa accepte
un anumit control neconcurential ,,de sus”
asupra muncii lor, ca in cazul ,antrepreno-
riatului” pe care unele muzee sau primadrii
inci il exercitd asupra traditiilor tArdnesti*.

Cel de-al treilea ,,hibrid” abordat aici reu-
neste imaginea ,,localizatd” a mestesugurilor
ca ocupatii sau tehnici domestice menite doar
a adresa trebuintele utilitare ale gospodariilor
taranesti si recunoasterea larga a realizarilor
sartistice” ale artizanilor, indeobste prin atri-
buirea unor calitdti filosofice si estetice precum
»intelepciunea”, ,puritatea”, , frumusetea”,
»,permanenta” si asa mai departe. in dezba-
terea ,,accesoriu sau decorativ ? 7, mestesugarii
stiu in general ca se asteaptd de la ei menti-
nerea unui echilibru intre standardele este-
tice ale traditiilor si culturilor lor si ,,nevoile
de consum” si ,,gusturile” clientilor, sub forma
de ,comandd” pe care acestea o iau. Astfel,
dupd cum spune una dintre interlocutoarele
noastre, ,,0 lingura de lemn crestatd nu va fi
folosita la bucatarie” : functia acelui ,,obiect”
se mutd de pe ,,practic” pe ,,frumos”. Se poate
vorbi atunci de o ,degenerare” a traditiilor
populare ? Mai probabil, artizanii se afla aici
implicati intr-un fel de ,,gospodarire a frumu-
setii”, in al cdrei cadru ,popularul” este
deopotriva un atribut al ,artefactelor” si al
Htargurilor”.

Regenerarea este aici un fapt ce insoteste
procesele mai notorii (si radicale) de ,tran-
zitie” si ,,transformare” sociala si economica
din Romania de dupa 1989. Distinctia-cheie
este cea dintre conotatiile ,liniare” sau
,structurale” date, dupd caz, schimbadrilor
macrosociale din postsocialism. In artizanat,
regenerarea ar sugera pur si simplu ,,revitali-
zarea” anumitor trasaturi presocialiste in
munca mestesugarilor contemporani. Cum
am aratat, artizanii s-au adaptat in timp la
diferite contexte de productivitate, precum
,cooperativele” comuniste si ,atelierele cas-
nice” din perioada actuald a economiei de
piatd. Pe de altd parte, circuitul concurential
al targurilor mestesugaresti este institutio-
nalizat in principal prin medierea muzeelor
in aer liber, controlate de stat. Dincolo de
opozitia ireductibild dintre aceste ,cadre”
istorice recente si imediate, credem ca arti-
zanii si-au pastrat in mod statornic o anumita
autonomie - individuald, domestica... — a
mestesugurilor proprii. Acest statut profe-
sional privat este insd doar ,reactivat”, nu
generat de capitalismul zilelor noastre ; este
vorba aici de redescoperirea conditiei sociale
mestesugaresti dinaintea comunismului din
Romaénia si Europa Centrald si de Est.
O altd evolutie regenerativa decurge din dis-
paritatea ,anonimat vs paternitate”, la
nivelul prezentdrii de cdtre mestesugari a
sursei auctoriale a muncii lor. Mai degraba
decat sd exprime vreun contrast structural
intre orizontul ,popular” al traditiei orale
din trecut si ,asociatiile” si ,firmele” de
profil de dupd 1989, interesul curent al
artizanilor pentru autoritatea propriilor
mestesuguri este probabil o reactie impotriva

4. Este semnificativ cd, in vreme ce in socialism cooperativele mestesugaresti erau afiliate la
Uniunea Centrald a Cooperativelor Mestesugdresti, UCECOM (o asociatie infiintata sub con-
trolul statului in 1951, la primul Congres al Cooperatiei Mestesugdresti din Roménia), prin-
cipala organizatie a artizanilor in Romania contemporand - Asociatia Creatorilor Populari -
isi are sediul in cadrul Muzeului Astra din Sibiu (care, la fel ca restul muzeelor etnografice din
tard, este o institutie subordonatd Ministerului Culturii). Aceastd perpetuare a managementului
de stat asupra artizanatului inainte si dupa 1989 este concomitenta cu existenta autorizatiilor
mestesugarilor pentru atelierele lor private in perioada comunistd si cu raspandirea asociatiilor
mestesugdresti private in postsocialism (vezi Horsia, Petrescu, 1972, 234-246; Vladutiu,

1981, 44, 46).
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ideologiei comuniste despre ,popor”. De
fapt, chiar premiile oferite de autorititile
comuniste pentru unii ,laureati populari”
aratd cd, foarte posibil, un proces de ,,discer-
nere a identitatii” a fost intotdeauna efectiv
in artizanat. Ca o consecintd, ethosul post-
socialist pentru paternitatea muncii mestesu-
garesti pare sd reflecte reinvierea unor vechi
,drepturi de autor” in raport cu care ,,anoni-
matul” a fost (si probabil va raimane) doar o
tema discursiva circumstantiala in descrie-
rea atasamentului ,,obstesc”, traditional sau
popular-artistic al cuiva’.

in Romania postsocialistd, artizanatul
apare astfel ca o intrepatrundere complexa
de variabilitate, hibridizare si regenerare,
pe scena culturald alcatuitd de reteaua natio-
nald de muzee etnografice si targuri mestesu-
garesti. Complexitatea unei atari ,,intrepa-
trunderi” si largimea ,,scenei” amintite fac
dificila incercarea de a ,sintetiza” munca
sau ,arta” mestesugarilor intr-o definitie in
acelasi timp concisd si cuprinzitoare. De-a
lungul acestui text, am vorbit in general despre
»procesul mestesugiresc de tip atelier-si-
-targ”, spre a da seama deopotriva de fazele,
nivelurile si accentele ,,creative” si ,,lucrative”
in ceea ce implicd identitatea si comporta-
mentul artizanilor. in descrierea unui asemenea
proces, institutiile atelierului si tArgului sunt,
de aceea, intr-o mare misura cruciale.

Intr-un text anterior despre artizanatul
din Romania (Constantin, 2003, 80), am
constatat ca atelierele sunt sinonime cu insesi
specializarea si productivitatea mestesuga-
resti. Plasat indeobste in cadrul gospodariei
satesti, atelierul taranesc este bine integrat

»

5. O asemenea ,etica autoritativa

intr-un complex productiv impreund cu (si
fara a fi in mod necesar subordonat unor)
ramuri economice precum agricultura, pasto-
ritul, exploatarea lemnului sau profesiile
moderne. Atelierele sunt asociate cu o seama
de trasaturi si atribute culturale ce portre-
tizeazd, in cele din urmd, o zona etnografica
distinctd. O primad asemenea trasatura este
aceea a ,patternului traditional”, incluzand
intre altele tehnici, aptitudini si idei din
practica localda a unui anumit mestesug. Un
alt atribut al atelierelor este munca manuala,
intemeiata pe ucenicie si transmiterea locala
a cunostintelor mestesugaresti. Atelierele
rurale sunt destinate in mod esential produ-
cerii unor bunuri accesorii sau utilitare, pre-
cum realizarea uneltelor sau a unor obiecte
cu functie rituald (de pilda, crucile din lemn,
stergare, scoarte etc.). Practica mestesugurilor
in ateliere este investitd cu valoarea ,auten-
ticitatii populare [sau «etnice»]”. Dat fiind ca
atelierele servesc la crearea fizica a artefactelor
si desemneazi ,locul de munca” in exerci-
tarea mestesugurilor, ele pot fi caracterizate
drept mestesugdrie.

La randul lor, targurile mestesugaresti
sunt corelative altor institutii si forme de
economie legate (intr-un fel sau altul) de
traditiile taranesti, cum sunt expozitiile muze-
ale, agroturismul, ,,zilele oraselor” organizate
de primarii etc. Ca orice alte piete, targurile
mestesugaresti relevda un amestec de pro-
ducidtori si produse. Totusi, vandabilitatea
artefactelor se bazeaza pe virtutea implicita
de ,,originalitate” a acestora. In cursul nego-
tului din targ, principala functie prescrisa
artefactelor este cea estetica, si anume

a mestesugarilor, contrapusa oricarui cadru egalitar si redistributiv

,obstesc” (traditional sdtesc sau cooperativ-socialist), are analogii bine documentate in istoria
sociald a tdranimii romanesti. Vechea organizare ,,devdlmasa” a satelor medievale romanesti
(caracterizata de Henri H. Stahl drept ,,obste democratica egalitard a bastinasilor” ce practica
0 ,economie naturald” a ,,stapanirilor locuresti” create prin ,,defrisari si desteleniri permanente”)
s-ar fi destramat de-a lungul a , trei tipuri” succesive ale procesului ,,umbldrii pe bdtrani”. Mai
intai, in cadrul ,,cetei satului” s-ar fi produs delimitarea unor grupuri familiale, cu ,,spite de neam”
reprezentdnd descendenta relevantd succesoral, ce stdpanesc separat de restul obstei niste
terenuri ; ulterior, s-au stabilit ,raclele de mosie” (loturi egale dupd numadrul ,batranilor” sau
copartasilor) ; in sférsit, in cursul ,,umblarii pe batrani de tip III”, cotele-parti devin tot mai mici,
individualizate si concretizate intr-o ,,spitd de hotar” (c¢f. Stahl, 1959, 9, 159-160, 262, 284-294).
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ornamentarea. Targul mesterilor populari
exaltd ,reprezentativitatea nationald [sau
minoritar-etnicd]” a artizanatului. Luand in
considerare prestigiul de ,,artd populard” a
artefactelor puse in vanzare, inrolarea
mestesugarilor pe piatd poate fi interpretatd
ca (o forma de) negustorie.

Artizanatul ca proces converteste manu-
factura de atelier a obiectelor mestesugaresti
in distributia de piatd a ,bunurilor de arta
populard”. ,Mestesugdria” si ,,negustoria”
sunt uneori compatibile si interdependente,
alteori contradictorii si divergente. Traditiile
trebuie sd ramana distinctive atunci cand intal-
nesc concurenta pietei. Manopera in mestesu-
guri si originalitatea din targuri reflectd de
fapt aceeasi calitate (sau pretentie ?) a unici-
tatii. In schimb, utilitatea practici sau empirica
a artefactelor in contextul lor traditional este
inlocuitd prin relevanta functiei ornamentale
a acestora printre clientii din alte parti. In
mod similar, ceea ce initial a parut o valoare
locald (,,autenticitatea populara”) tinde sd se
dezvolte prin intermediul targurilor populare
la rangul de reprezentativitate regionald sau
chiar ,nationala”.

Targurile mestesugaresti

si pietele in aer liber

din Romania si Europa Centrala
si de Est

In literatura antropologici, artizanatul popular
este examinat adeseori din perspectiva semni-
ficatiilor etnoculturale ale mestesugurilor
taranesti, cu privire la reprezentativitatea
etnografica a acestora in contextul moder-
nizarii lumii rurale. Astfel, odatd cu Evul
Mediu tarziu, targurile populare din Carpati
ar fi indeplinit, pe langd enculturare si
comert, si functia de ,,reintarire a etnicitatii”
in cadrul grupurilor de tdrani romani ce
aduceau cu ei obiecte cioplite in lemn si
unelte, ceramica si cojoace din piele de oaie
(Geani, 2006). In Galicia, mesterii de culeiros
(cosuri din nuiele pentru culesul strugurilor)
au dezvoltat ,,0 limba a lor, unicd, numarand

mai multe mii de cuvinte”, ceea ce ar fi
,reintdrit [printre ei] un simt al apartenentei
si coeziunii sociale” (Champeney, 1996).
Artefacte pentru tesut (precum vartelnita)
conferd un ,simt al inradicinarii” si o
,continuitate istorica” cu ,,bunurile stramo-
silor”, in districtul Sigtuna de la nord de
Stockholm (Ljungstrom, 1990). Mestesugul
impletiturilor din paie si al lucrarii de palarii
din fibre vegetale este descris ca 0 ,,mostenire
nativa”, ,neschimbata din secolul al XIX-lea”,
printre maghiarii din Szék, ,,unul din ultimele
lacasuri ale culturii si modului traditional secu-
iesc de viata” din judetul Cluj (Main, 2001).
Cu toate acestea, ecuatia dintre mestesuguri
si unul sau altul dintre sistemele etnice de
valori nu este universal liniard si, in orice
caz, nu poate fi redusd la aceeasi corelatie
determinista dupa care mestesugurile ar
reifica etnicitatea sau grupurile etnice si-ar
constitui ideologiile urmand ,necesitatea”
economicd a mestesugurilor.

Artizanatul este parte a economiei de
piatd in postsocialism. El a fost de asemenea
bine integrat in economia socialista. Exista
informatii etnografice si istorice despre
targurile populare in timpurile medievale si
moderne. In ce misurd poate fi artizanatul
relevant pentru o mai larga intelegere a eco-
nomiei tirdnesti contemporane, in ceea ce
priveste in general schimbul comercial dintre
tirdnime si lumea urbani? Intr-o incercare
de a contextualiza artizanatul, propunem in
cele ce urmeaza o discutie comparativa asupra
targurilor mestesugaresti si pietelor in aer
liber din Romania si Europa Centrald si de
Est.

Din perspectiva cercetarii economice,
pietele in aer liber din Europa Centrala si de
Est au fost precedate de ,,targuri traditionale
cu artizani autorizati in centru si cu turisti-
-negustori in jur” (Sik, Wallace, 1999, 698 ;
Csako, Sik, 1999, 723). Mai precis, in cazul
acelor piete ,,populare” sau ,traditionale” din
Ungaria medievald, , vanzatori serbi aduceau
de obicei grau sau surplus alimentar spre
oragele-targuri, dat fiind cd drumurile ce duceau
catre aceste locuri erau adeseori accesibile,
iar ei puteau cumpara bunuri mesterite manual,
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pe care alti munteni le transportau la piatd,
fiindu-le permis s3 vanda dupd legile
stabilite”(Csako, Sik, 1999, 718).

Pe de altd parte, evidentele etnografice
relevd cum producdtorii agricoli au gasit la
targurile populare tinute in anii *30 in Muntii
Apuseni un loc potrivit de a-si vinde bunurile
aldturi de mestesugarii ce-si vindeau arte-
factele. Potrivit datelor oferite de sociologul
Florea Florescu (apud Geana, 2006, 94),
,»mai bine de 2.300 oameni - barbati si femei,
tineri si batrani — din aproape 70 de sate au
luat parte la faimosul targ de pe Muntele
Giina, ce s-a tinut la 18 iulie 1937. Tot felul
de bunuri au fost etalate cu acea ocazie, dar
mai ales trei categorii: vase si unelte din
lemn, oldrie si cojoace”. Aceste categorii
corespund principalelor ramuri ale diviziuni
muncii din intinsa zond de sate ce au par-
ticipat la targ. Altminteri, spectrul de bunuri
de vanzare era mult mai mare, cuprinzand de
exemplu textile, bauturi, cereale si fructe®.

Datele noastre actuale indicd faptul ca
multi artizani din Romania au invitat si au
practicat mestesugurile lor sub comunism
(vezi si Constantin, 2003). Inainte de 1989,
ei au lucrat in cadrul cooperativelor socialiste,
iar artefactele lor erau adesea distribuite prin
intermediul magazinelor de artizanat ale
statului. De asemenea, mestesugarii au inceput
atunci reprezentarea publicd a manoperei si
artefactelor lor in cadrul festivalurilor natio-
nale de propaganda politicd, dar si cu ajutorul
muzeelor in aer liber din Bucuresti si Sibiu.
Am descris mai sus cum autarhia, centra-
lismul si uniformitatea au fost principalii
factori de declin economic ce au determinat
in anii 80 ruptura dintre artizani si politicile
socialiste.

Printre atributele ,,comertului OAM [open-
-air markets] de tip comecon”’ din Ungaria
socialistd sunt mentionate contextul lipsurilor
economice, preturile aliniate, restrictionarea
trecerii frontierei, traficul turistic cu produse
strdine si de o mai buna calitate decat cele
autohtone, comerciantii detailisti si itineranti,
autarhia, nivelul scdzut al veniturilor, stan-
dardul limitat de viatd, cererea de bunuri
ieftine (desi de calitate slabd), precum si
orientarea din anii 70 cdtre marfurile occi-
dentale (Csako, Sik, 1999). Autorii amintiti
evoca si ,,negotul popular” ce a insotit inainte
de 1989 monopolul de stat asupra comertului,
ca si ,targurile sezoniere traditionale” a
cdror omniprezentd in Europa Centrald si de
Est ar fi ,redus costurile amenajarii de piete
comecon”.

in cursul ,uceniciei” lor postsocialiste n
economia de piatd, artizanii din Romania
pun accentul pe publicitatea media, investitii
in aprovizionarea cu materie primd si in
transport, initiative private in asociatii si
firme familiale, ecoturism, parteneriate cu
statul si cu agentii si institutii private etc. In
mai multe cazuri, specializarea mestesu-
gareascd insoteste practica anterioard sau
curenta a profesiunilor moderne sau este
rezultatul reconversiei economice de la
industrie la artizanat.

Dupd 1989, restituirea pamanturilor si
declinul industrial i-au determinat pe multi
tdrani sa se reconverteascda in producatori
agricoli, pietele din Bucuresti devenind
,laboratoare de negot” unde ei angajeazd
relatii cu clientii, comerciantii intermediari
si administratiile pietelor, in scopul de a
produsele lor agricole (Chelcea et al., 2003 ;
Constantin 2005). In pietele maghiare din

6. Coexistenta artizanatului cu agricultura si pastoritul este incd prezentd in anumite zone
etnografice ale Carpatilor romanesti. Astfel, in satele pastorale din sudul Transilvaniei,
artizanatul si agricultura sunt incorporate in economia dominantd a transhumantei (ce include
si industria modernd a ecoturismului) (¢f. Constantin, 2004, 84, 101).

7. ,Comecon” este un acronim pentru Consiliul Mutual de Asistenta Economicd, o organizatie
interguvernamentald la nivelul tarilor din blocul comunist, cu scopul unei ,planificdri comune si
promovdrii comertului bilateral si multilateral, aldturi de cooperarea in specializarea pro-
ductiei, infiintarea unor intreprinderi in colaborare, si asa mai departe” (Csako, Sik, 1999, 715).
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Kecskemét, Szeged, Pécs si Budapesta-
-Joszefvaros, comertul postsocialist a ris-
puns nevoii de produse mai ieftine decat in
magazinele obisnuite de vinzare cu amai-
nuntul, in corelatie cu declinul standardelor
de viata ale multor oameni ; numarul mediu
de negustori avea sd creascd de la 87 (1995)
la 92 (1997), in vreme ce ,vandtoarea de
preturi” a apdrut ca principala strategie de a
combate conditiile economice vitrege din tarile
Europei postsocialiste (Csako, Sik, 1999).
Inlocuirea comertului retail socialist cu cel
privatizat, sfarsitul paternalismului statului,
dezvoltarea culturii consumatorului si ras-
punsul dat contextului hiperinflatiei si desta-
bilizarii monetare sunt alte fenomene asociate
cu continuitatea pietelor in aer liber din
Europa Centrald si de Est, dupd cdderea
comunismului (Sik, Wallace, 1999)%.

In cursul cercetirii noastre asupra artiza-
natului, i-am descris pe mestesugari ca lucra-
tori in sfera traditiilor si artelor taranesti,
angajati in ,,expozitii cu vanzare” la nivelul
targurilor mestesugaresti si muzeelor in aer
liber din Bucuresti, Sibiu, Timisoara si
Suceava. Am mentionat de asemenea activi-
titile agricole ale multor artizani. in raport
cu ale lor traditii, arte, si grupuri etnice,
mestesugarii apar ca membri ai unor grupuri
rurale pentru care mestesugurile si arte-
factele sunt o resursd economicd de valori-
ficat pe pietele urbane. Negustori ,,populari”
in pietele maghiare ale zilelor noastre sunt
semnalati la Pécs, unde ei vand ,artd popu-
lara din Romania” (Csako, Sik, 1999, 724).
In mod similar, la Pécs si Kecskemét negus-
tori cu origine sdteascad poartd costumele lor
populare (idem, 728).

In pietele bucurestene ale anului 2000,
producdtorii sau fermierii tdrani sunt prezen-
tati ca principalii ,actori” (Chelcea et al., 2003)
sau ,,grupuri” sociale (Constantin, 2005) ai
pietelor urbane. Producatorii agricoli sunt
proprietari rurali si au productie proprie.
Unii dintre ei au ,,vechime” in negotul din
piete (Chelcea et al., 2003) dar depind totodata
de programul lor de productie in agricultura
(Constantin, 2005). Piete sdptamanale au
fost organizate in Ungaria anilor *90 spre a
aduna laolalta producdtori si consumatori de
bunuri agricole (Sik, Wallace, 1999, 707).
La targul din Pécs, animale erau vandute citre
mijlocul anilor *80 (Csako, Sik, 1999, 724).
In piata din Varna (ex-socialistul Kolhozen
Pasar), tarani bulgari din zond isi vand pro-
dusele agricole, in special fructe si zarza-
vaturi (Thuen, 1999, 742).

Artizanii ce iau parte la targurile popu-
lare din Romania au marci personale sau
carti de vizitd care legitimeaza mestesugurile
acestora si promoveazd productia lor de
artefacte. In acelasi timp, multi mestesugari
sunt inregistrati ca asociatii sau firme fami-
liale; ei vad apartenenta lor la asociatiile
mestesugaresti ca un mijloc care si le permita
participarea la targurile organizate de muzee.

Autorizatii si ecusoane de producitor
sunt semnalate la agricultorii ce vand in
pietele din Bucuresti (Chelcea et al., 2003 ;
Constantin, 2005). In piata din Kecskemét,
Szeged, Pécs, si Joszefvaros-Budapesta, negus-
tori permanenti de bunuri non-agricole sunt
asociati cu detinerea unui permis sau tichet
(Csako, Sik, 1999, 726).

Artizanii din Romania se subordoneaza
politicilor de stat ale muzeelor si primariilor

8. Agnes Csako si Endre Sik vorbesc despre ,,mostenirea unei linii de dependentda” in pietele in
aer liber din Ungaria contemporand, in asociere cu ,capital uman si institutii precomuniste”
si cu ,trasaturi structurale ale sistemulor communist si Comecon”, fapt ce rezultd in
,raspandirea sistemului de piatd al negotului en détail”. in vreme ce mostenirea unor cadre si
tipuri de comert diferite este prezentd deopotriva in artizanat si negotul din piete, aceasta nu
trebuie echivalatd cu mentinerea unor enclave autarhice in distributia de bunuri mestesugaresti,
agricole si non-agricole in postsocialism. Negustoria cu artefacte in cadrul muzeelor in aer
liber din Romania, ca si turismul comercial din Bulgaria si tdrile din Europa Centrald sunt
patternuri de schimb la o scard nationald si, respectiv, internationald, ceea ce reprezintd o
caracteristica distinctiva a economiei actuale de piata.
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in organizarea de targuri mestesugaresti (cu
privire la programul, locatia, custodia arte-
factelor, relatii publice etc.) si - la modul
oficial - in ,pastrarea traditiilor”. De ase-
menea, ei se angajeazd in parteneriate private
cu agentiile de turism, hotelurile, magazinele
de artizanat, restaurantele etc.

Pietele in aer liber din Bucuresti,
Kecskemét, Szeged, Pécs, Joszefvaros-
-Budapesta si Varna se afld, in majoritate,
sub administratie de stat (consilii municipale)
(Chelcea et al., 2003 ; Csako, Sik, 1999 ;
Thuen, 1999). Coactionari privati, cu con-
tracte de tip francizd cu primadria, apar in
cinci piete din sectorul 6 din Bucuresti
(Chelcea et al., 2003), ca si intr-o PAL din
sectorul 4 al capitalei (Constantin, 2005) ;
asemenea piete sunt in continuare controlate
de consiliile municipale, politie, Oficiul pentru
Protectia Consumatorului etc. Politica insti-
tutiilor de stat pentru un ,,comert civilizat”
(vizand delimitarea spatiilor de vanzare si eli-
minarea intermediarilor) este evidenta in cazul
pietelor bucurestene (Chelcea et al., 2003).

Mestesugarii romani recurg de obicei la
negotul cu amadnuntul. Depinzind insd de
comenzi si de planificarea timpului, ei consimt
si la tranzactii en gros. Unii artizani vorbesc
de artefactele lor in termeni de ,marfa” si
,stoc”. in general, mestesugarii considera
stabilirea pretului ca un drept al fiecaruia
dintre ei, in urma negocierii de piata; ei
primesc plata in avans si se folosesc de inter-
medierea muzeelor si de parteneriate private
pentru distributia bunurilor lor.

La Piata Progresul din Bucuresti, rotatia
negotului de tip retail cu cel en gros este
intalnitd ca strategie de piatd printre tdrani
la fel ca si printre negustorii intermediari
(Constantin, 2005). In alte piete bucurestene,
producdtorii agricoli dezvolta strategii comer-
ciale precum inchirierea mai multor tarabe ;

inchirierea tarabelor de citre administratia
pietelor vanzatorilor intermediari si sub-
inchirierea lor de citre aceiasi intermediari
producatorilor tirani este o practica asociata
cu negotul en détail si en gros in pietele din
Bucuresti (Chelcea et al., 2003). Negustorii
en détail din piata de la Varna depind de
pietele en gros din Istanbul pentru aprovizio-
narea cu bunuri non-agricole (Thuen, 1999).
Preturile pe care producatorii le regleaza
depind de tocmeli si tranzactii ,,fatd in fata”
(Constantin, 2005). in pietele maghiare din
Kecskemét, Szeged, Pécs si Budapesta-
-Joszefvaros, preturile sunt rezultatul targuie-
lilor dintre vanzatori si cumparatori ,,intr-un
sfert din cazuri” (Csako, Sik, 1999).

Cum artizanii iau parte la o retea cu
acoperire nationald de muzee etnografice in
Romania, ei trebuie sa investeasca in trans-
port (cu trenul, autobuzul sau cu masina per-
sonald). Muzeele si municipalitatile ii asista
uneori in aceasta privintd ; alteori, mestesu-
garii se asociaza la plata cheltuielilor simi-
lare de cilitorie. Inchirierea mijloacelor de
transport ale unor consateni de citre produ-
cdtorii tarani ce vin in pietele bucurestene,
ca si asocierea tdranilor in plata costurilor
de transport sunt raportate in mai multe piete
din sectorul 6 al Bucurestiului (Chelcea et
al., 2003). Turismul comercial non-agricol
al unor cetateni bulgari de conditie medie,
alaturi de turci si tigani, pe piata din Varna
catre Istanbul se face pe aranjamente de trans-
port incheiate cu soferii de autobuz si cu
functionarii vamali (Thuen, 1999). Comercianti
non-agricoli marunti din Rusia, Ucraina si
Belarus in Ungaria, Polonia si Cehia au
nevoie sa imprumute bani pentru calatoriile
lor in strdindtate cu trenul sau autobuzul, pre-
cum si pentru a preveni schimbarile survenite
in legislatia statelor amintite cu privire la
trecerea frontierei’. Statutul profesional al

9. Daci in cadrul targurilor traditionale negotul mestesugdresc era insotit de distributia pe piatd
a bunurilor agricole, pietele in aer liber adund impreuna produse agricole si non-agricole. Potrivit
lui Csako si Sik (1999, 729-31), patru tipuri principale de produse sunt vandute si cumparate
in PAL maghiare din Joszefvaros-Budapesta, Kecskemét, Pécs si Szeged, dupa cum urmeaza :
alimente (in special la Pécs), imbracaminte (in toate PAL amintite), produse de uz casnic si
cosmetice (la Pécs), bunuri de ordin cultural sau ,hobby” (la Pécs, Kecskemét). Cat priveste



126 M. Constantin, Artizanatul tdaranesc in economia de piatd din Romania...

artizanilor este o problemd de formalizare-
-si-informalitate cu privire la (ne)recunoasterea
oficiala a muncii lor in termeni economici,
taxarea productiei si schimbului mestesu-
garesc, aprovizionarea cu materii prime,
delimitarea distributiei etc.

in pietele din Bucuresti, informalitatea este
descrisd in cazul vanzitorilor stradali ilegali
(Chelcea et al., 2003), si in fluxul vanzarii en
gros de bunuri de la cultivatorii agricoli catre
negustori intermediari (Constantin, 2005).
Lipsiti de autorizatie si de facilitati comer-
ciale, vanzatorii ocazionali sunt semnalati in
pietele din Pécs (47 % din negustorii locali),
ca si la Kecskemét (Csako, Sik, 1999). Turisti-
-negustori din Rusia, Ucraina, Romaénia etc.
recurg la un ,,control social informal” (prin
intermediari, conationali, retele familiale si
sociale), atunci cand isi duc marfurile spre
Ungaria, Cehia, Slovenia, si Polonia (Wallace
et al., 1999).

Una dintre strategiile comerciale ale mestesu-
garilor constd in argumentarea unei anumite
»etici a negotului” ce considerd stabilirea
pretului si ,,educarea publicului” in perime-
trul targurilor populare; in particular, se
refuza recunoasterea in cazul artizanatului a
unui spirit comercial.

Accente morale in pietele din Bucuresti
apar in ,,etica subzistentei” pe care unii admi-
nistratori de piete o sustin prin ,toleranta”
pe care ei ar ardta-o fatd de sdrdcia vanza-
torilor stradali (Chelcea et al., 2003), ca si
in blamarea de citre public si autorititile
orasenesti a activitatii negustoresti ,,specu-
lative” practicatd de intermediarii din piete
(Constantin, 2005). Moralitatea comertului
este de asemenea prezentd in specializarea
tiganilor in turismul comercial (in contrast

cu condamnarea negotului din perspective
socialiste sau majoritar-etnice) (Thuen, 1999).
Un alt exemplu de ,,problematizare” morala
este cel al ,,dilemei negustorului” (acumulare
capitalista individuald de bogdtie sau distri-
buire a profitului cdtre rubedenii ?), prezenta
in ,investitia de capital social” a negustorilor
est-europeni in legdturile lor etnice, familiale,
si retele sociale (Wallace et al., 1999)'°.

Patternuri structurate dupa criteriul rude-
niei configureazd artizanatul atat la nivelul
atelierelor mestesugaresti, cat si in cadrul
targurilor populare din Romania, in relatie
cu bunicii paterni si materni, parintii, sotul/
sotia, fiii si fiicele si chiar nepotii si nepoatele
artizanului. Asociatiile si diviziunea muncii
dn sfera privatd in cazul familiilor mestesu-
garilor se dovedesc a fi fundamentale pentru
specializarea profesionald a acestora in
context socialist si postsocialist.

Cooperarea familiald (ca aceea dintre
parintii, sotul/sotia, fiii si fiicele, rudele prin
alianta ale artizanului) sunt efective in Piata
Progresul din Bucuresti (Constantin, 2005).
Retele parentale si de vecinatate ale produ-
cdtorilor sunt descrise pentru pietele din
sectoarele 5 si 6 ale Bucurestiului (Chelcea
etal.,2003). In cazul pietei din Varna, impli-
carea tiganilor in comert apare drept o afacere
de familie (Thuen, 1999). Retele si strategii
sociale in turismul comercial din Europa
Centrald si Rasariteand actioneaza ca ,,lega-
turi puternice” intre familii nucleare si pe
trei generatii ale micilor negustori est-euro-
peni (Wallace et al., 1999).

In Romania, etnicitatea este prezentd in
artizanat cu o functie de ,afirmare a specifici-
tatii” printre mestesugari romani si maghiari,
de-a lungul fazelor de producere, distribuire

turismul comercial din Europa de Est cédtre Europa Centrald, acesta include textile, tigarete, alcool,
produse video, CD-uri, software, aldturi de mici ustensile domestic, alimente etc. (Wallace et

al., 1999, 758).

10. Cu privire la utilizarea capitalului social in comert, Claire Wallace (si colaboratorii sdi (1999)
argumenteazd cd ,Nivelul obligatiilor morale sau tipul de legdturi morale dezvoltate de-a
lungul turbulentei perioade postcomuniste pot afecta tipul de capitalism ce se dezvoltd acolo”.
Din acest punct de vedere, ,moralitatea comertului” printre artizani si negustorii din PAL
pare a fi mai mult legatd de redefinirea negotului ca o profesie permanentd, decat de vreo
conexiune intre ,natura” comertului si un anumit grup social sau etnic.
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si reprezentare a artefactelor. Caldarari
tigani si produsele lor la targurile populare
din Bucuresti si Sibiu releva o deschidere
crescandd cdtre multiculturalism in politicile
actuale ale muzeelor etnografice romanesti.

,Categoria negustoreasca specializatd” a
tiganilor constituie un actor social insemnat
la Piata Progresul din Bucuresti, in vreme ce
tranzactiile dintre producitorii agricoli romani
si comerciantii tigani joacd un ,rol central” in
articularea negotului local (Constantin, 2005).
Vanzatorii intermediari si ,,rolul” lor ,,impor-
tant” in pietele bucurestene se recruteaza
dintre grupuri etnice marginale precum roma
(Chelcea et al., 2003). Gadzhe (non-roma) se
asociaza cu calatori tigani in turismul comer-
cial de la Varna la Istanbul (Thuen, 1999).
Negustori strdini sunt semnalati in pietele
maghiare din Kecskemét (polonezi si ucraineni),
Pécs (chinezi), Szeged (uzbeci si indone-
zieni) si Joszefvaros-Budapesta (chinezi,
vietnamezi, romani, turci) (Csako, Sik, 1999).
Dintre micii negustori veniti din Ucraina,
Rusia si Belarus, 73% in Polonia, 38% in
Slovacia si 21% in Ungaria mentioneazi
cooperarea cu ai lor conationali in timpul
cdldtoriilor negustoresti transfrontaliere pe
care ei le intreprind ; stranse grupdri etnice
sunt caracteristice pentru comerciantii
chinezi si vietnamezi in Ungaria, in vreme
ce altii (maghiarii din Romania, romanii si
ucrainenii) se amesteca usor in cadrul
populatiei locale din Ungaria sau Polonia
(Wallace et al., 1999)'!.

Concluzii

Intr-o anumitd masuri, artizanatul si negotul
din pietele in aer liber sunt fenomene analoage.
Ele impartdsesc un fond istoric si evidentiaza
importante puncte comune in socialism §i post-
socialism deopotrivd. O seami de patternuri
de schimb (precum posesia de bunuri i marci
de proprietate, relatiile cu parteneri de stat si
privati, strategii de vanzare en détail si en gros),
investitii in transport, scala de formalizare-
-si-informalitate si etica negotului) sunt intal-
nite si in cadrul targurilor populare, si in cel
al pietelor in aer liber. Pe deasupra, artizanii
si negustorii din piete asumd economia lor
de piatd dinduntrul si prin intermediul unor
legaturi si retele sociale de ordinul rudeniei
si etnicitatii.

In acelasi timp, compararea artizanatului
cu negotul din piete este inadecvatd in aceea
cd mestesugarii sunt negustori ai propriilor
bunuri, si anume artefactele faurite in ate-
liere private, in vreme ce comerciantii pietelor
se impart intre cultivatori agricoli si vanzatori
de produse industriale. Mai mult, ,,turistii”
comerciali din piete evolueaza oarecum la
hotarul dintre legalitate si ilegalitate, spre
deosebire de artizani, ce sunt membri ai unor
asociatii nationale si isi plaseazd comertul
sub controlul (si protectia) muzeelor si muni-
cipalitatilor. Daca pietele din zilele noastre
sunt amplasamente pentru micul retail de
marfuri industriale sau seriale, targurile
mestesugaresti gazduite de muzee sunt pre-
zentate ca o restaurare culturald a pietelor

11. Loialitdtile parentale si etnice din negotul PAL sunt in general relevante pentru ,lipsa
reglementarilor formale care sd garanteze sau sd protejeze activitatea micilor negustori in
post-comunism” (Wallace et al., 1999, 751), iar increderea mestesugarilor in rudele si
conationalii lor in procesul artizanatului poate fi, de asemenea, interpretatd in termenii unei
nevoi de suplinire, in absenta din legislatia romaneascd a validdrii economice a artizanatului.
In acelasi timp, capitalul social al rudeniei si etnicitdtii este descris ca o ,,valutd de negot” atat
in contexte socialiste, cit si postsocialiste, in masura in care ,activitatea economicd este
incorporatd in retele sociale familiale si etnice” (Wallace et al., 1999, 752, 767). Evident
,incorporat social” (prin rudenie), artizanatul din Romania elaboreazd in schimb asupra
etnicitdtii, asa cum o face si asupra traditiilor si artelor populare, cu scopul de a afirma
identitatea mestesugarilor in procesul de schimb din afara, si nu exclusiv induntrul delimitarilor

etnice ale acestora.
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traditionale tardnesti. S-ar parea cd o largd
si definitiva bifurcare a intervenit intre mode-
lele ,,targ mestesugdresc” si ,bazar” de piete
in aer liber, ceea ce ingreuneaza efortul de a
situa in orice conditii artizanatul in sfera
comertului de piata.

Acuratetea unei asemenea abordiri con-
textuale cere, de aceea, ca artizanii sa fie
asemuiti si considerati doar in relatie cu
producdtorii agricoli tarani. De fapt, potrivit
informatiilor istorice, pietele agricole si
targurile populare erau unificate in trecut.
Cum am vizut mai devreme, exista incd un
oarecare contact intre artizanat si negotul
din piete acolo unde mestesugarii se
angajeazd si in activitati agricole si, ca o
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