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Abstract: This text has two objectives referring to the study of the market development
of artisanship in Romania, and to the theoretical interpretation of the folk craftsmen�s
fairs in the comparative context of the open-air markets from Central-Eastern Europe.
Our research attempts to answer some questions related to the cultural variability of
artisanship, its hybrid character, as well as its regenerative properties within the
peasant traditions as a whole. From a methodological viewpoint, the article dwells
upon an ethnographic investigation (pursued in terms of participant observation and
life-story interviews) of a number of 53 peasant artisans that attended folk fairs held in
the summer of 2005, in the cities of Bucharest, Sibiu, Timiºoara, and Suceava. The
second part of our material represents a compared analysis of the folk fairs and the
open-air markets in Central-Eastern Europe. The craftsmen differ from the market
traders either as to their working ownership, or as to their administrative and
commercial subordination. Despite such important socioeconomic differences, the
artisans and the farmers from the agricultural markets share a peasant historical
background, and a series of commercial functioning similarities (including the
ownership of their goods and trademarks, their relationships with partners coming
from the public or private spheres, strategies of retail and wholesale, investments in
transportation, the scale of formality-and-informality, and the ethics of trade). As a
result, the craftsmen may appear as a relevant reference for more general cultural and
economic trends of peasantry in contemporary Romania.
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Artizanatul þãrãnesc în literatura
etnograficã româneascã

În România postsocialistã, artizanatul apare
drept o specializare meºteºugãreascã în pro-
ducerea, reprezentarea ºi vânzarea de arte-
facte populare. El poate fi privit sub raport

istoric, socioeconomic ºi cultural. De-a lungul
Evului Mediu, dar ºi în perioada modernã a
istoriei româneºti, târgurile populare rurale
rãspundeau nevoilor de schimb ale þãranilor
la nivelul mai multor sate dintr-o regiune, în
cadrul unei economii agro-pastorale ce
includea ºi produsele meºteºugãreºti (precum
uneltele ºi piesele de vestimentaþie, olãrit ºi

1. Articolul de faþã este un rezultat al proiectului de cercetare �When Tradition is Given a
Trademark. The Market Enrolment of the Folk Artisanship in Post-Socialist Romania�, susþinut
printr-o bursã a Centrului de Studii Avansate din Sofia (2005-2006). Autorul mulþumeºte instituþiei
amintite pentru ajutorul primit ºi îºi asumã întreaga responsabilitate pentru cele scrise aici.
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mobilier tradiþional) (cf. Stahl, 1969;
Buturã, 1978; Stoica, Petrescu, 1997;
Geanã, 2006). În socialism, cooperativele
meºteºugãreºti au proliferat ca o dezvoltare
�popularã� a economiei planificate, cu
mai bine de 50.000 de artizani afiliaþi
(cf. Petrescu, 1997; Horºia, Petrescu, 1972;
Vlãduþiu 1981). Dupã 1989, meºteºugarii se
vor organiza în asociaþii familiale ºi orga-
nizaþii nonguvernamentale. Aceastã evoluþie
istoricã poate fi interpretatã în termeni
culturali referitori la înlocuirea sistemului
particularist de valori al tradiþiilor etnogra-
fice cu programul oficial al ethosului naþional,
de-a lungul secolului XX. În România post-
socialistã, interesul artizanilor pentru pater-
nitatea muncii lor va conduce la revitalizarea
vechiului patriotism local în variate zone
etnografice ºi meºteºuguri (cf. Constantin,
2003, 2007).

Pe plan socioeconomic, artizanatul poate
fi descris ca un proces de tip �atelier-ºi-
-târg�, cuprinzând în principal manopera
meºteºugãreascã, apoi creativitatea artisticã
ºi negoþul cu artefacte. Printre ramurile
meºteºugãreºti ce se disting în România,
amintim cioplirea lemnului (de pildã, în
Maramureº ºi Vrancea), þesutul (Bistriþa,
Mãrginimea Sibiului, Timiº), olãritul (Vâlcea,
Suceava, Harghita), pictarea icoanelor (Alba),
încondeierea ouãlor (Suceava), mãºtile
populare (Neamþ, Vrancea) etc. Negoþul cu
artefacte populare are loc în cadrul unei
reþele extinse de muzee etnografice sau de
artã popularã din România, precum muzeele
în aer liber de la Bucureºti (Muzeul Þãranului
Rom^n ºi Muzeul Satului), Sibiu (Muzeul
Astra), Timiºoara (Muzeul Satului Bãnãþean),
Suceava (Complexul Muzeal al Sucevei ºi
Bucovinei). Alte dezvoltãri ale artizanatului
ca proces sunt participarea meºteºugarilor la
festivaluri populare internaþionale (precum
cele de la München, 1991, Washington, 1999,
ºi Praga, 2002), implicarea acestora în
industria ecoturismului (Sãpânþa � Maramureº,
Mãnãstirea Humorului � Suceava, Horezu �
Vâlcea etc.) (cf. Constantin, 2003, 2007).

Literatura etnograficã româneascã abor-
deazã în mod constant artizanatul pe linia

dihotomiei �rural vs urban�. În termenii lui
Paul Petrescu (1997, 51-52), �trebuie fãcutã
o distincþie între producþia de «artã popularã»
lucratã în cadrul gospodãriei þãrãneºti ºi
producþia meºteºugãreascã, distincþie viabilã
pânã azi. Deosebirea între cele douã
activitãþi este justificatã istoriceºte, prima
fiind dezvoltatã cu precãdere în mediul rural,
a doua în mediul urban, deºi se ºtie cã îºi
exercitã meºteºugul ºi meºterii stabiliþi în
mediul rural�. Acelaºi specialist argumen-
teazã cã, dacã �artizanatul este situat între
artã ºi industrie�, dezvoltarea industrialã
capitalistã a cauzat �stagnare ºi involuþie� în
meºteºuguri, în aceea cã �producþia de
unicate ºi de micã serie� a ajuns �concuratã
ºi copleºitã de producþia industrialã de mare
serie, având ºi aceasta, pe mãsura perfecþio-
nãrii tehnologiilor, calitãþi funcþionale ºi
estetice superioare� (Petrescu, 1997, 53).

Într-o interpretare recentã a dimensiunii
artistice a meºteºugurilor populare, Gheorghiþã
Geanã propune (2007) conceptul de etnomor-
fism spre a caracteriza funcþia reprezentativã
sau evocativã a artefactelor þãrãneºti (de
pildã, icoanele pictate pe sticlã) în relaþie cu
identitatea etnicã. Mai precis, etnomorfismul
este un �stil de reprezentare a unei lumi reale
sau posibile prin care unele aspecte concrete
ale vieþii specifice unei comunitãþi umane
sunt transferate în reprezentãri ca atare�. În
vreme ce principalele exemple date de autor
(reprezentãri ale personajelor sfinte ale
creºtinismului în asociere cu veºmintele ºi
uneltele populare româneºti) circumscriu
etnomorfismul (ca un fenomen complementar
sincretismului) cu religia, sugerãm în ceea
ce ne priveºte cã etnomorfismul ar putea fi
aplicat ºi asupra altor elemente ale artiza-
natului (precum reprezentãrile meºteºugãreºti
ale drapelului naþional, ale personalitãþilor
istorice, harta politicã etc.).

Informaþia pentru studiul nostru a fost
colectatã în cursul a cinci târguri meºteºugã-
reºti, þinute în vara anului 2005, în urmã-
toarele muzee româneºti: Muzeul Þãranului
Român (Bucureºti, 15-17 iulie), Muzeul
Satului Bãnãþean (Timiºoara, 5-7 august),
Muzeul Civilizaþiei Populare (Astra) (Sibiu,
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12-15 august), Complexul Muzeal al Sucevei
ºi Bucovinei (19-21 august) ºi Muzeul Satului
(Bucureºti, 16-18 septembrie). Târgurile
meºteºugãreºti nu au o regularitate strict eco-
nomicã, ci sunt programate în zile de
sãrbãtori religioase sau date de semnificaþie
localã (de exemplu, zile ale muzeelor res-
pective). Documentarea noastrã de teren a
urmat aºadar planificarea prealabilã a
târgurilor de cãtre muzeele organizatoare2 .
În cursul anchetei amintite, am participat la
activitãþi specifice târgurilor meºteºugãreºti
(activitãþi organizatorice, ºedinþe ºi dezbateri
ale muzeografilor ºi meºteºugarilor etc.) ºi
am intervievat un numãr de 53 de meºteºugari
(români, maghiari, rromi) veniþi din diverse
zone etnografice ale României (Maramureº
[Bârsana, Târgu-Lãpuº], Mãrginimea Sibiului
[Tiliºca, Poiana, Jina], Oltenia [Vãdastra,
Horezu, Oboga], Vrancea [Nereju, Nistoreºti],
Suceava [Mãnãstirea Humorului, Marginea]
etc.). Interviurile purtate cu artizanii þãrani
au avut un caracter biografic, în jurul unor
teme precum originea ºi contextul etnografic
al învãþãrii meºteºugului, organizarea fami-
lialã a producþiei meºteºugãreºti, interpretarea
vernacularã a unor noþiuni precum �tradiþia�
ºi �arta popularã�, relaþia meºteºugarilor cu
muzeele etnografice ºi municipalitãþile orã-
ºeneºti, specializarea comercialã a artizana-
tului etc. (pentru detalierea rezultatelor cerce-
tãrii amintite, vezi Constantin, 2007, 2008).

În afara diversitãþii etnografice, am avut
în vedere polimorfismul meºteºugãresc al
interlocutorilor noºtri, fapt ce include cioplirea

lemnului, þesutul, pictarea icoanelor, olãritul,
crearea de mãºti populare, încondeierea ouã-
lor, crearea de instrumente muzicale, împle-
titul de fibre vegetale, cioplirea în os etc. În
plan comunitar-etnografic ºi în practica
meºteºugãreascã deopotrivã, artizanatul
recurge la o �autentificare� tradiþionalã, cu
privire la provenienþa localã a unui meº-
teºug, funcþiile comunitare ale acestuia ºi
reprezentarea sau colportarea sa de cãtre
artizanii individuali. Realitatea etnograficã
a patternurilor meºteºugãreºti tradiþionale
este aceea a pluralitãþii culturilor populare �
între care pot exista interrelaþii, dar ºi
divergenþe importante. Dincolo de continuitatea
ºi armonia unei tradiþii, artizanii zilelor noastre
sunt interesaþi în difuziunea �transregionalã�
a obiectelor lor, ceea ce ridicã problema
modernizãrii meºteºugurilor ºi a �rostului�
contemporan al acestora.

O constatare de ordin general privind
situaþia actualã a meºteºugurilor populare din
România este aceea a dificultãþii de încadrare
legislativ-profesionalã a artizanatului românesc.
În mod obiºnuit, dintr-un punct de vedere
extern (incluzând aici Ministerul Culturii,
televiziunea naþionalã, muzeele ºi publicul),
asupra meºteºugarilor persistã o definiþie
folcloristicã ºi esenþialistã, mai curând decât
economicã, potrivit cãreia aceºtia sunt niºte
�creatori�, �purtãtori ai tradiþiilor�, �artiºti
populari� etc. Acest lucru provoacã adeseori
inconsistenþã ºi confuzie în reprezentarea pe
care ºi-o fac artizanii asupra muncii lor ºi
dacã se aºteaptã sau nu de la ei o legitimare

2. În ceea ce priveºte relevanþa instituþionalã a muzeelor alese pentru studiul nostru, distingem
în primul rând întâietatea cronologicã ºi concepþia sociologicã a Muzeului Satului (întemeiat
în 1936 de echipierii ªcolii sociologice conduse de Dimitrie Gusti, cu reprezentarea diverselor
zone etnografice din România). Muzeul Þãranului Român este consacrat prin obþinerea (sub
directoratul lui Horia Bernea) prestigiosului premiu EMYA, decernat în 1996 �celui mai bun
muzeu european al anului�. Cât despre Muzeul Astra din Sibiu, þinem seama de profilul acestuia,
dedicat (într-un perimetru de 100 hectare) �civilizaþiei ºi tehnicii populare din România�; în
acelaºi timp, Muzeul Astra este gazda unor importante asociaþii ºi manifestãri ale meºteºu-
garilor þãrani. Celelalte douã muzee amintite (din Timiºoara ºi Suceava) reprezintã � la nivelul
celor mai întinse judeþe din România (Timiº: 8.697 km2; Suceava: 8.553 km2) � cazuri
regionale de muzee în aer liber ce gazduiesc în prezent târguri meºteºugãreºti; adãugãm (din
raþiuni legate de caracterul cercetãrii noastre) ºi interesul programelor populare multietnice
ale celor douã instituþii.
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a statutului lor profesional, ºi nu doar tem-
porar �ocupaþional�. Ei, meºteºugarii þãrani,
denunþã absenþa unor specializãri precum cea
de �olar� sau �lucrãtor de mãºti populare�
din nomenclatorul naþional al meseriilor; în
alte cazuri, ei au practicat sau încã mai
practicã (simultan cu meºteºugul curent)
profesiuni moderne precum cele de miner,
tipograf, electrician, maistru în prelucrarea
lemnului, strungar etc. (asemenea profesii
reprezintã îndeobºte, ca ºi agricultura de
subzistenþã, un paleativ economic pentru
artizani, ºi nu neapãrat o alegere �vocaþio-
nalã� a acestora). Mai mult, meºteºugarii
spun cã li se cere în prezent sã funcþioneze
ca societãþi comerciale, spre a avea calitatea
de a elibera facturi atunci când acestea le
sunt cerute. Desprinderea meºteºugurilor
tradiþionale de un context sãtesc autarhic,
sub forma unei alternanþe profesionale
�tradiþional-moderne� ºi a unei �contabi-
litãþi� administrative, apare drept o premisã
socialã (ºi o condiþie) pentru reuºita adaptãrii
artizanilor la ritmul târgurilor meºteºugãreºti
din diversele oraºe ale României.

Variabilitate, hibridizare
ºi regenerare în artizanatul
þãrãnesc din România

Trei tipuri de fenomene � variabilitate,
hibridizare ºi regenerare � pot fi identificate
de o manierã generalã în activitatea meºteºu-
garilor populari din România postsocialistã.
Variabilitatea este prezentã deopotrivã în
cadrul grupurilor þãrãneºti (în termeni de
asociaþii familiale, tradiþii populare ºi iden-
titãþi etnice) ºi al clientelei (prin cerere,
�gusturi� ºi provenienþã). Hibridizarea inter-
vine între aspectele ireconciliabile (în teorie)
ale tradiþiei ºi comerþului, socialismului ºi
economiei de piaþã, meºteºugului ºi artei. În
ceea ce priveºte regenerarea, aceasta poate
fi detectatã în relaþia, aparent paradoxalã,
dintre condiþia socioprofesionalã a artiza-
natului în comunism ºi dupã 1989, precum
ºi în situaþia referenþialitãþii anonime a meºte-

ºugurilor tradiþionale în contrast cu exigenþele
de paternitate ale artizanilor contemporani
(Constantin, 2008).

În cele ce urmeazã, vom defini ºi exem-
plifica cele trei fenomene amintite într-o
încercare de a conceptualiza industria de tip
�atelier-ºi-piaþã� a meºteºugarilor din România
zilelor noastre. Într-adevãr, artizanatul relevã
o foarte importantã dimensiune economicã,
pe lângã conþinutul simbolic al �tradiþiei� ºi
�artei populare� din creaþia meºteºugãreascã.
Nu pretindem prin aceasta cã meºteºugurile
þãrãneºti sunt în oricare condiþii �lucrative�
sau cã piaþa este întotdeauna un primum movens
pentru munca artizanilor. Problema nu este
dacã artizanatul constituie o formã de specia-
lizare ruralã în economia de piaþã, ci în ce
mãsurã ºi împrejurãri ceea ce ar fi putut fi
iniþial o ocupaþie localã într-o economie de
subzistenþã avea sã devinã �marketabil�
prin producerea ºi vânzarea de artefacte.
O asemenea �mutaþie� nu este generalizatã
în lumea þãrãneascã a României de dupã
1989, ºi probabil cã o distincþie empiricã
meritã a fi fãcutã între comunitãþile sãteºti,
zonele etnografice ºi formele de economie
þãrãneascã, în ceea ce priveºte adaptarea lor
diferitã la concurenþã ºi reforma macroeco-
nomicã. De exemplu, importante diferenþe
(în termeni de dezvoltare ºi specializare
economicã) au fost reliefate în agriculturã
(Sandu, 1999), referitor la aºa-numitele
�opt regiuni de dezvoltare ale României�:
Bucureºti, Muntenia, Oltenia, Banat, Criºana,
Transilvania, Moldova ºi Dobrogea, precum
ºi în oierit (Vuia, 1964), în legãturã cu
�patru tipuri� de pãstorit, la nivel local (sate
agricole), pe munte, în zonele colinare ºi la
munte ºi ºes (transhumanþa).

Într-o cercetare anterioarã, am fãcut
distincþia între cinci zone rurale din România
(Maramureº, Sibiu, Vâlcea, Vrancea ºi Tulcea)
din punctul de vedere al deschiderii cãtre piaþã
a meºteºugurilor locale (Constantin, 2003).
În cazul de faþã, mai multe disimilaritãþi inter-
vin în planul organizãrii asociative a muncii
artizanilor, al tradiþiilor acestora într-un anumit
meºteºug, al relaþionãrii lor cu muzeele ºi
clientela etc., între judeþele Bistriþa-Nãsãud,
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Maramureº, Sibiu, Timiº, Vâlcea, Suceava
ºi oraºul Bucureºti (cu al sãu hinterland).
Vorbind despre �variabilitate�, �hibridizare�
ºi �regenerare�, interesul nostru este deci
nu atât în a stabili o schemã unicã ºi generalã
a înrolãrii comerciale a artizanatului, cât în
a pune în luminã diversitatea culturalã a
meºteºugarilor ºi activitãþilor lor din ateliere
ºi târguri. O asemenea diversitate este pre-
zentã nu doar la nivelul tradiþiilor ºi artelor
populare (considerate generic drept fapte
�locale�), ci ºi în arena târgurilor meºteºu-
gãreºti gãzduite de muzee (aceste târguri
activând ca pieþe regionale ºi locale). Am
relevat în cursul investigaþiei amintite cã
particularismul etnografic apare ca fiind o
bazã ºi o resursã pentru �autenticitatea�,
manopera �inimitabilã� ºi �marca� unuia
sau altuia dintre meºteºugari. Dincolo de
propriul lor discurs asupra �culturii popu-
lare�, muzeele (ºi în particular cele regionale,
precum la Timiºoara ºi Suceava) exaltã în
mod asemãnãtor �originalitatea�, �unicitatea�
sau �creativitatea� artizanilor.

Variabilitatea în artizanat acþioneazã
practic în sfera mai multor �categorii de
analizã� ce pot fi decelate în legãturã cu
munca ºi comerþul meºteºugarilor. Statutul
socioprofesional al artizanilor este diferen-
þiat în acord cu diviziunea familialã a muncii,
asociaþiile ºi firmele private, afilierea organi-
zaþionalã ºi investiþia în educaþie (asociaþii
familiale ale olarilor de la Horezu-Vâlcea,
ale cojocarilor de la Jina-Sibiu, ale cioplitorilor
rudari în lemn de la Bãbeni-Vâlcea etc.).
Tradiþiile sunt sisteme de valori caracterizate
printr-o ascendenþã specificã (imemorialã,
istoricã�), conþinut (tehnici, �cunoºtinþe
locale�) ºi identificare (apartenenþã sãteascã
sau regionalã); acesta este cazul tradiþiilor
ceramice (Horezu-Vâlcea, Corund-Harghita,
Marginea-Suceava etc.), dar ºi al altor
tradiþii meºteºugãreºti, precum cioplirea
lemnului (Bârsana-Maramureº, Nereju-
-Vrancea etc.) sau vestimentaþia popularã
(Salba-Bistriþa, Mãnãstirea Humorului-
-Suceava, Tiliºca-Sibiu etc.). Cadrul economic
(socialist, apoi capitalist) al artizanatului ope-
reazã în mod distinct în ceea ce priveºte

forma de angajare a meºteºugarilor (la stat
sau în sectorul privat), relaþiile contradictorii
ale acestora cu autoritãþile (�co-interesare�
ºi �parteneriat�), dar ºi opoziþia lor faþã de
autarhia, uniformitatea ºi centralismul pro-
movate de stat; se adaugã aici strategiile
negustoreºti ale artizanilor (plata în avans,
vânzarea cu ridicata, publicitatea�). Disimi-
laritãþile la nivelul artei populare se reflectã
în conceptualizarea vernacularã (�anonimatul�
tradiþional opus paternitãþii explicite a majo-
ritãþii meºteºugarilor contemporani), decorare
(ca repertorii de motive ºi simboluri) ºi
inspiraþie (în legãturã cu tradiþia, publicaþii
specializate, gusturi publice etc.). Instituþia
târgului meºteºugãresc ia diverse forme în
funcþie de specializarea de piaþã a artizanilor
(ca în cazurile de [ne]acceptare a negocierii,
investiþia în transport etc.), dar ºi de parte-
nerii lor (muzee, centre culturale, munici-
palitãþi), ceea ce atrage importante diferenþe
la nivelul eficienþei parteneriatului acestora
pentru artizani. Evoluþia de piaþã a muzeelor
etnografice nu este un proces uniform, ci
evidenþiazã opþiuni particulare ale meºteºu-
garilor (precum cererea sau scutirea de taxe,
promptitudine sau întârziere la plata artefac-
telor puse în vânzare la standurile muzeelor,
prezenþa sau absenþa facilitãþilor ºi stipen-
diilor de cazare); ca o consecinþã, apare în
acest caz competiþia deschisã `ntre muzee
(precum cele bucureºtene) pentru organi-
zarea de târguri meºteºugãreºti. Clientela
artizanatului este diversificatã în acord cu
specializarea în arta popularã, identitatea
etnicã, puterea de cumpãrare ºi obiectivele
educaþionale, precum ºi în planul unor
�straturi� de extracþie localã ºi regionalã,
naþionalã ºi internaþionalã a turiºtilor sau
altor categorii de cumpãrãtori ai artefactelor
populare. În planul identitãþii etnice a meºte-
ºugarilor studiaþi de noi (români, maghiari,
rromi/þigani), apartenenþa ºi afinitatea de
valori la nivelul unuia sau altuia dintre
grupurile etnice amintite sunt alþi �markeri�
distinctivi pe lângã variabilitatea tehnicã ºi
etnograficã a artizanatului, fapt concretizat
ca o specializare pe criterii etnice în meºte-
ºuguri, ca rol distributiv al etnicitãþii ºi ca
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reprezentare etnicã în artele sau tradiþiile
populare3.

Hibridizarea este îndeobºte rezultatul
interacþiunii artizanilor cu socialitatea ºi
cultura urbanã ºi astfel a ceea ce, de o manierã
generalã (ºi poate superficialã), este concep-
tualizat ca fiind �omogen din punct de
vedere social�, �arhaic�, �peren�, �verna-
cular��, cu ceea ce (la fel de stereotipic)
rezoneazã cu �heterogenitatea socialã�,
�modernizarea�, �schimbarea�, �multicul-
turalismul� etc. De fapt, �hibrizii� culturali
sunt omniprezenþi în artizanat, ca în cazul
suprapunerii structurilor de rudenie cu fir-
mele private în producþia meºteºugãreascã,
în amestecul modelelor �tradiþionale� cu
�gustul public� la nivelul târgurilor muzeale
ºi în interdependenþa dintre discursul despre
�cultura popularã� ºi specializarea în
marketing � în cadrul muzeelor etnografice.
Existã totuºi trei cazuri de hibrizi ce abundã
în diversele faze ale artizanatului ca proces,
ºi anume cele constituite din �tradiþie-ºi-
-negoþ�, �socialism-ºi-economie de piaþã� ºi
�meºteºug-ºi-artã�. Trebuie spus cã aceste
cupluri de noþiuni nu sunt resimþite în mod
necesar ca antitetice de cãtre artizani.
Evidenþele empirice ale hibridizãrii în
meºteºuguri pot fi interpretate în termenii
unui �continuum cultural� `ntre diferite
seturi de valori, patternuri economice sau
etichete ocupaþionale.

Chiar dacã unii artizani nu îºi reprezintã
meºteºugurile într-un sens comercial ºi de
�orientare de piaþã�, însãºi prezenþa lor în
cadrul unui târg este dificil de situat în afara
interesului în vânzarea de artefacte. Din
moment ce artizanatul implicã investiþii în

muncã ºi timp productiv, el nu poate fi
detaºat de cerinþele calculului economic
(precum aprovizionarea cu materie primã,
planificarea sezonierã a muncii, costurile
transportului etc.). Dintr-o altã perspectivã,
activitãþile negustoreºti depind într-un mod
pragmatic de implicarea artizanului în
pãstrarea tehnicilor sale tradiþionale de
execuþie � nu atât de dragul unei �vechimi
imemoriale�, cât mai probabil pe mãsura
aºteptãrilor diversificate ale clientelei. Ne
putem întreba asupra gradului în care
transmiterea tradiþiilor populare pare sã
rãspundã în mod crescând la ceea ce �se
cere� în România contemporanã ºi, comple-
mentar, dacã cererile pieþei � dincolo de
cãutarea inovaþiei ºi a �modelor culturale� �
nu exprimã cumva la un nivel mai profund
tocmai particularitãþile de duratã ale tradiþiei.
Într-un fel sau altul, artizanatul se dezvãluie
ca o practicã generalizatã de schimb între
þãrãnime ºi lumea urbanã.

Un alt �hibrid� � cel al economiei socia-
liste-ºi-de piaþã � este relevant pentru un
asemenea mecanism de schimb. Într-adevãr,
la fel cum în comunism artizanii au mers
dincolo de ideologie ºi centralism, prin (re)des-
coperirea uzului comercial al meºteºugurilor
lor, dupã 1989 ei vor menþine ºi dezvolta
(alãturi de �parteneriatele� private) relaþii
profesionale cu instituþii de stat precum
muzeele ºi municipalitãþile. Ca ºi cum meºte-
ºugarii ar acþiona doar în acord cu valorile ºi
interesele lor, ºi nu ceea ce alþii predicã despre
�tradiþie�, �comerþ� ºi �guvernare�, artizana-
tul pare în mod continuu provocator pentru
statu-quoul pe care el îl întâlneºte sub diverse
regimuri, deopotrivã pe teren economic ºi

3. În producþia, distribuþia ºi reprezentarea meºteºugãreascã, variabilitatea se reflectã în
particularitãþi asociate cu identitatea socialã, culturalã ºi economicã a unor diferite �zone
etnografice� din România. Potrivit lui Paul Petrescu (1997, 495), o zonã etnograficã include
un �teritoriu mai mult sau mai puþin delimitat care prezintã caractere etnografice unitare,
determinate de tradiþia istorico-socialã, cristalizate în felul aºezãrilor, ocupaþiilor, locuinþei,
portului, artei populare, la care se adaugã manifestãrile culturii spirituale ºi modul de viaþã�.
Autorul amintit estimeazã numãrul zonelor etnografice din România (cuprinzând �þãri� precum
Bârsa, Haþeg, Olt, Vrancea, Zarand etc.) între �60-120�; el subliniazã totodatã cã zonele
etnografice nu coincid cu unitãþile administrative moderne ºi cã o cartografiere precisã în acest
sens depinde de cercetãri extinse de teren, care sã þinã seama ºi de caracteristicile sociale.
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politic. Ceea ce artizanii au împãrtãºit din
socialism a fost discursul �popular�, iar ceea
ce ei vor prelua din economia de piaþã sunt
practici ºi strategii precum vânzarea direct\,
negocierea, alternarea vânzãrii en gros cu
aceea en détail, publicitatea etc. În acelaºi
timp, meºteºugarii au preferat sã dea
�popularului� un înþeles etnografic (ºi nu
�naþional�), continuând totodatã sã accepte
un anumit control neconcurenþial �de sus�
asupra muncii lor, ca în cazul �antrepreno-
riatului� pe care unele muzee sau primãrii
încã îl exercitã asupra tradiþiilor þãrãneºti4 .

Cel de-al treilea �hibrid� abordat aici reu-
neºte imaginea �localizatã� a meºteºugurilor
ca ocupaþii sau tehnici domestice menite doar
a adresa trebuinþele utilitare ale gospodãriilor
þãrãneºti ºi recunoaºterea largã a realizãrilor
�artistice� ale artizanilor, îndeobºte prin atri-
buirea unor calitãþi filosofice ºi estetice precum
�înþelepciunea�, �puritatea�, �frumuseþea�,
�permanenþa� ºi aºa mai departe. În dezba-
terea �accesoriu sau decorativ?�, meºteºugarii
ºtiu în general cã se aºteaptã de la ei menþi-
nerea unui echilibru între standardele este-
tice ale tradiþiilor ºi culturilor lor ºi �nevoile
de consum� ºi �gusturile� clienþilor, sub forma
de �comandã� pe care acestea o iau. Astfel,
dupã cum spune una dintre interlocutoarele
noastre, �o lingurã de lemn crestatã nu va fi
folositã la bucãtãrie�: funcþia acelui �obiect�
se mutã de pe �practic� pe �frumos�. Se poate
vorbi atunci de o �degenerare� a tradiþiilor
populare? Mai probabil, artizanii se aflã aici
implicaþi într-un fel de �gospodãrire a frumu-
seþii�, în al cãrei cadru �popularul� este
deopotrivã un atribut al �artefactelor� ºi al
�târgurilor�.

Regenerarea este aici un fapt ce însoþeºte
procesele mai notorii (ºi radicale) de �tran-
ziþie� ºi �transformare� socialã ºi economicã
din România de dupã 1989. Distincþia-cheie
este cea dintre conotaþiile �liniare� sau
�structurale� date, dupã caz, schimbãrilor
macrosociale din postsocialism. În artizanat,
regenerarea ar sugera pur ºi simplu �revitali-
zarea� anumitor trãsãturi presocialiste în
munca meºteºugarilor contemporani. Cum
am arãtat, artizanii s-au adaptat în timp la
diferite contexte de productivitate, precum
�cooperativele� comuniste ºi �atelierele cas-
nice� din perioada actualã a economiei de
piaþã. Pe de altã parte, circuitul concurenþial
al târgurilor meºteºugãreºti este instituþio-
nalizat în principal prin medierea muzeelor
în aer liber, controlate de stat. Dincolo de
opoziþia ireductibilã dintre aceste �cadre�
istorice recente ºi imediate, credem cã arti-
zanii ºi-au pãstrat în mod statornic o anumitã
autonomie � individualã, domesticã... � a
meºteºugurilor proprii. Acest statut profe-
sional privat este însã doar �reactivat�, nu
generat de capitalismul zilelor noastre; este
vorba aici de redescoperirea condiþiei sociale
meºteºugãreºti dinaintea comunismului din
România ºi Europa Centralã ºi de Est.
O altã evoluþie regenerativã decurge din dis-
paritatea �anonimat vs paternitate�, la
nivelul prezentãrii de cãtre meºteºugari a
sursei auctoriale a muncii lor. Mai degrabã
decât sã exprime vreun contrast structural
între orizontul �popular� al tradiþiei orale
din trecut ºi �asociaþiile� ºi �firmele� de
profil de dupã 1989, interesul curent al
artizanilor pentru autoritatea propriilor
meºteºuguri este probabil o reacþie împotriva

4. Este semnificativ cã, în vreme ce în socialism cooperativele meºteºugãreºti erau afiliate la
Uniunea Centralã a Cooperativelor Meºteºugãreºti, UCECOM (o asociaþie înfiinþatã sub con-
trolul statului în 1951, la primul Congres al Cooperaþiei Meºteºugãreºti din România), prin-
cipala organizaþie a artizanilor în România contemporanã � Asociaþia Creatorilor Populari �
îºi are sediul în cadrul Muzeului Astra din Sibiu (care, la fel ca restul muzeelor etnografice din
þarã, este o instituþie subordonatã Ministerului Culturii). Aceastã perpetuare a managementului
de stat asupra artizanatului înainte ºi dupã 1989 este concomitentã cu existenþa autorizaþiilor
meºteºugarilor pentru atelierele lor private în perioada comunistã ºi cu rãspândirea asociaþiilor
meºteºugãreºti private în postsocialism (vezi Horºia, Petrescu, 1972, 234-246; Vlãduþiu,
1981, 44, 46).
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ideologiei comuniste despre �popor�. De
fapt, chiar premiile oferite de autoritãþile
comuniste pentru unii �laureaþi populari�
aratã cã, foarte posibil, un proces de �discer-
nere a identitãþii� a fost întotdeauna efectiv
în artizanat. Ca o consecinþã, ethosul post-
socialist pentru paternitatea muncii meºteºu-
gãreºti pare sã reflecte reînvierea unor vechi
�drepturi de autor� în raport cu care �anoni-
matul� a fost (ºi probabil va rãmâne) doar o
temã discursivã circumstanþialã în descrie-
rea ataºamentului �obºtesc�, tradiþional sau
popular-artistic al cuiva5.

În România postsocialistã, artizanatul
apare astfel ca o întrepãtrundere complexã
de variabilitate, hibridizare ºi regenerare,
pe scena culturalã alcãtuitã de reþeaua naþio-
nalã de muzee etnografice ºi târguri meºteºu-
gãreºti. Complexitatea unei atari �întrepã-
trunderi� ºi lãrgimea �scenei� amintite fac
dificilã încercarea de a �sintetiza� munca
sau �arta� meºteºugarilor într-o definiþie în
acelaºi timp concisã ºi cuprinzãtoare. De-a
lungul acestui text, am vorbit în general despre
�procesul meºteºugãresc de tip atelier-ºi-
-târg�, spre a da seama deopotrivã de fazele,
nivelurile ºi accentele �creative� ºi �lucrative�
în ceea ce implicã identitatea ºi comporta-
mentul artizanilor. În descrierea unui asemenea
proces, instituþiile atelierului ºi târgului sunt,
de aceea, într-o mare mãsurã cruciale.

Într-un text anterior despre artizanatul
din România (Constantin, 2003, 80), am
constatat cã atelierele sunt sinonime cu înseºi
specializarea ºi productivitatea meºteºugã-
re[ti. Plasat îndeobºte în cadrul gospodãriei
sãteºti, atelierul þãrãnesc este bine integrat

într-un complex productiv împreunã cu (ºi
fãrã a fi în mod necesar subordonat unor)
ramuri economice precum agricultura, pãsto-
ritul, exploatarea lemnului sau profesiile
moderne. Atelierele sunt asociate cu o seamã
de trãsãturi ºi atribute culturale ce portre-
tizeazã, în cele din urmã, o zonã etnograficã
distinctã. O primã asemenea trãsãturã este
aceea a �patternului tradiþional�, incluzând
între altele tehnici, aptitudini ºi idei din
practica localã a unui anumit meºteºug. Un
alt atribut al atelierelor este munca manualã,
întemeiatã pe ucenicie ºi transmiterea localã
a cunoºtinþelor meºteºugãreºti. Atelierele
rurale sunt destinate în mod esenþial produ-
cerii unor bunuri accesorii sau utilitare, pre-
cum realizarea uneltelor sau a unor obiecte
cu funcþie ritualã (de pildã, crucile din lemn,
ºtergare, scoarþe etc.). Practica meºteºugurilor
în ateliere este învestitã cu valoarea �auten-
ticitãþii populare [sau «etnice»]�. Dat fiind cã
atelierele servesc la crearea fizicã a artefactelor
ºi desemneazã �locul de muncã� în exerci-
tarea meºteºugurilor, ele pot fi caracterizate
drept meºteºugãrie.

La rândul lor, târgurile meºteºugãreºti
sunt corelative altor instituþii ºi forme de
economie legate (într-un fel sau altul) de
tradiþiile þãrãneºti, cum sunt expoziþiile muze-
ale, agroturismul, �zilele oraºelor� organizate
de primãrii etc. Ca orice alte pieþe, târgurile
meºteºugãreºti relevã un amestec de pro-
ducãtori ºi produse. Totuºi, vandabilitatea
artefactelor se bazeazã pe virtutea implicitã
de �originalitate� a acestora. În cursul nego-
þului din târg, principala funcþie prescrisã
artefactelor este cea esteticã, ºi anume

5. O asemenea �eticã autoritativã� a meºteºugarilor, contrapusã oricãrui cadru egalitar ºi redistributiv
�obºtesc� (tradiþional sãtesc sau cooperativ-socialist), are analogii bine documentate în istoria
socialã a þãrãnimii româneºti. Vechea organizare �devãlmaºã� a satelor medievale româneºti
(caracterizatã de Henri H. Stahl drept �obºte democraticã egalitarã a bãºtinaºilor� ce practicã
o �economie naturalã� a �stãpânirilor locureºti� create prin �defriºãri ºi desþeleniri permanente�)
s-ar fi destrãmat de-a lungul a �trei tipuri� succesive ale procesului �umblãrii pe bãtrâni�. Mai
întâi, în cadrul �cetei satului� s-ar fi produs delimitarea unor grupuri familiale, cu �spiþe de neam�
reprezentând descendenþa relevantã succesoral, ce stãpânesc separat de restul obºtei niºte
terenuri; ulterior, s-au stabilit �raclele de moºie� (loturi egale dupã numãrul �bãtrânilor� sau
copãrtaºilor); în sfârºit, în cursul �umblãrii pe bãtrâni de tip III�, cotele-pãrþi devin tot mai mici,
individualizate ºi concretizate într-o �spiþã de hotar� (cf. Stahl, 1959, 9, 159-160, 262, 284-294).
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ornamentarea. Târgul meºterilor populari
exaltã �reprezentativitatea naþionalã [sau
minoritar-etnicã]� a artizanatului. Luând în
considerare prestigiul de �artã popularã� a
artefactelor puse în vânzare, înrolarea
meºteºugarilor pe piaþã poate fi interpretatã
ca (o formã de) negustorie.

Artizanatul ca proces converteºte manu-
factura de atelier a obiectelor meºteºugãreºti
în distribuþia de piaþã a �bunurilor de artã
popularã�. �Meºteºugãria� ºi �negustoria�
sunt uneori compatibile ºi interdependente,
alteori contradictorii ºi divergente. Tradiþiile
trebuie sã rãmânã distinctive atunci când întâl-
nesc concurenþa pieþei. Manopera în meºteºu-
guri ºi originalitatea din târguri reflectã de
fapt aceeaºi calitate (sau pretenþie?) a unici-
tãþii. În schimb, utilitatea practicã sau empiricã
a artefactelor în contextul lor tradiþional este
înlocuitã prin relevanþa funcþiei ornamentale
a acestora printre clienþii din alte pãrþi. În
mod similar, ceea ce iniþial a pãrut o valoare
localã (�autenticitatea popularã�) tinde sã se
dezvolte prin intermediul târgurilor populare
la rangul de reprezentativitate regionalã sau
chiar �naþionalã�.

Târgurile meºteºugãreºti
ºi pieþele în aer liber
din România ºi Europa Centralã
ºi de Est

În literatura antropologicã, artizanatul popular
este examinat adeseori din perspectiva semni-
ficaþiilor etnoculturale ale meºteºugurilor
þãrãneºti, cu privire la reprezentativitatea
etnograficã a acestora în contextul moder-
nizãrii lumii rurale. Astfel, odatã cu Evul
Mediu târziu, târgurile populare din Carpaþi
ar fi îndeplinit, pe lângã enculturare ºi
comerþ, ºi funcþia de �reîntãrire a etnicitãþii�
în cadrul grupurilor de þãrani români ce
aduceau cu ei obiecte cioplite în lemn ºi
unelte, ceramicã ºi cojoace din piele de oaie
(Geanã, 2006). În Galicia, meºterii de culeiros
(coºuri din nuiele pentru culesul strugurilor)
au dezvoltat �o limbã a lor, unicã, numãrând

mai multe mii de cuvinte�, ceea ce ar fi
�reîntãrit [printre ei] un simþ al apartenenþei
ºi coeziunii sociale� (Champeney, 1996).
Artefacte pentru þesut (precum vârtelniþa)
conferã un �simþ al înrãdãcinãrii� ºi o
�continuitate istoricã� cu �bunurile strãmo-
ºilor�, în districtul Sigtuna de la nord de
Stockholm (Ljungström, 1990). Meºteºugul
împletiturilor din paie ºi al lucrãrii de pãlãrii
din fibre vegetale este descris ca o �moºtenire
nativã�, �neschimbatã din secolul al XIX-lea�,
printre maghiarii din Szék, �unul din ultimele
lãcaºuri ale culturii ºi modului tradiþional secu-
iesc de viaþã� din judeþul Cluj (Main, 2001).
Cu toate acestea, ecuaþia dintre meºteºuguri
ºi unul sau altul dintre sistemele etnice de
valori nu este universal liniarã ºi, în orice
caz, nu poate fi redusã la aceeaºi corelaþie
deterministã dupã care meºteºugurile ar
reifica etnicitatea sau grupurile etnice ºi-ar
constitui ideologiile urmând �necesitatea�
economicã a meºteºugurilor.

Artizanatul este parte a economiei de
piaþã în postsocialism. El a fost de asemenea
bine integrat în economia socialistã. Existã
informaþii etnografice ºi istorice despre
târgurile populare în timpurile medievale ºi
moderne. În ce mãsurã poate fi artizanatul
relevant pentru o mai largã înþelegere a eco-
nomiei þãrãneºti contemporane, în ceea ce
priveºte în general schimbul comercial dintre
þãrãnime ºi lumea urbanã? Într-o încercare
de a contextualiza artizanatul, propunem în
cele ce urmeazã o discuþie comparativã asupra
târgurilor meºteºugãreºti ºi pieþelor în aer
liber din România ºi Europa Centralã ºi de
Est.

Din perspectiva cercetãrii economice,
pieþele în aer liber din Europa Centralã ºi de
Est au fost precedate de �târguri tradiþionale
cu artizani autorizaþi în centru ºi cu turiºti-
-negustori în jur� (Sik, Wallace, 1999, 698;
Csako, Sik, 1999, 723). Mai precis, în cazul
acelor pieþe �populare� sau �tradiþionale� din
Ungaria medievalã, �vânzãtori ºerbi aduceau
de obicei grâu sau surplus alimentar spre
oraºele-târguri, dat fiind cã drumurile ce duceau
cãtre aceste locuri erau adeseori accesibile,
iar ei puteau cumpãra bunuri meºterite manual,



123Sociologie Româneascã, volumul VII, Nr. 2, 2009, pp. 114-129

pe care alþi munteni le transportau la piaþã,
fiindu-le permis sã vândã dupã legile
stabilite�(Csako, Sik, 1999, 718).

Pe de altã parte, evidenþele etnografice
relevã cum producãtorii agricoli au gãsit la
târgurile populare þinute în anii �30 în Munþii
Apuseni un loc potrivit de a-ºi vinde bunurile
alãturi de meºteºugarii ce-ºi vindeau arte-
factele. Potrivit datelor oferite de sociologul
Florea Florescu (apud Geanã, 2006, 94),
�mai bine de 2.300 oameni � bãrbaþi ºi femei,
tineri ºi bãtrâni � din aproape 70 de sate au
luat parte la faimosul târg de pe Muntele
Gãina, ce s-a þinut la 18 iulie 1937. Tot felul
de bunuri au fost etalate cu acea ocazie, dar
mai ales trei categorii: vase ºi unelte din
lemn, olãrie ºi cojoace�. Aceste categorii
corespund principalelor ramuri ale diviziuni
muncii din întinsa zonã de sate ce au par-
ticipat la târg. Altminteri, spectrul de bunuri
de vânzare era mult mai mare, cuprinzând de
exemplu textile, bãuturi, cereale ºi fructe6.

Datele noastre actuale indicã faptul cã
mulþi artizani din România au învãþat ºi au
practicat meºteºugurile lor sub comunism
(vezi ºi Constantin, 2003). Înainte de 1989,
ei au lucrat în cadrul cooperativelor socialiste,
iar artefactele lor erau adesea distribuite prin
intermediul magazinelor de artizanat ale
statului. De asemenea, meºteºugarii au început
atunci reprezentarea publicã a manoperei ºi
artefactelor lor în cadrul festivalurilor naþio-
nale de propagandã politicã, dar ºi cu ajutorul
muzeelor în aer liber din Bucureºti ºi Sibiu.
Am descris mai sus cum autarhia, centra-
lismul ºi uniformitatea au fost principalii
factori de declin economic ce au determinat
în anii �80 ruptura dintre artizani ºi politicile
socialiste.

Printre atributele �comerþului OAM [open-
-air markets] de tip comecon�7 din Ungaria
socialistã sunt menþionate contextul lipsurilor
economice, preþurile aliniate, restricþionarea
trecerii frontierei, traficul turistic cu produse
strãine ºi de o mai bunã calitate decât cele
autohtone, comercianþii detailiºti ºi itineranþi,
autarhia, nivelul scãzut al veniturilor, stan-
dardul limitat de viaþã, cererea de bunuri
ieftine (deºi de calitate slabã), precum ºi
orientarea din anii �70 cãtre mãrfurile occi-
dentale (Csako, Sik, 1999). Autorii amintiþi
evocã ºi �negoþul popular� ce a însoþit înainte
de 1989 monopolul de stat asupra comerþului,
ca ºi �târgurile sezoniere tradiþionale� a
cãror omniprezenþã în Europa Centralã ºi de
Est ar fi �redus costurile amenajãrii de pieþe
comecon�.

În cursul �uceniciei� lor postsocialiste în
economia de piaþã, artizanii din România
pun accentul pe publicitatea media, investiþii
în aprovizionarea cu materie primã ºi în
transport, iniþiative private în asociaþii ºi
firme familiale, ecoturism, parteneriate cu
statul ºi cu agenþii ºi instituþii private etc. În
mai multe cazuri, specializarea meºteºu-
gãreascã însoþeºte practica anterioarã sau
curentã a profesiunilor moderne sau este
rezultatul reconversiei economice de la
industrie la artizanat.

Dupã 1989, restituirea pãmânturilor ºi
declinul industrial i-au determinat pe mulþi
þãrani sã se reconverteascã în producãtori
agricoli, pieþele din Bucureºti devenind
�laboratoare de negoþ� unde ei angajeazã
relaþii cu clienþii, comercianþii intermediari
ºi administraþiile pieþelor, în scopul de a
obþine facilitãþi în vânzare ºi de a distribui
produsele lor agricole (Chelcea et al., 2003;
Constantin 2005). În pieþele maghiare din

6. Coexistenþa artizanatului cu agricultura ºi pãstoritul este încã prezentã în anumite zone
etnografice ale Carpaþilor româneºti. Astfel, în satele pastorale din sudul Transilvaniei,
artizanatul ºi agricultura sunt încorporate în economia dominantã a transhumanþei (ce include
ºi industria modernã a ecoturismului) (cf. Constantin, 2004, 84, 101).

7. �Comecon� este un acronim pentru Consiliul Mutual de Asistenþã Economicã, o organizaþie
interguvernamentalã la nivelul þãrilor din blocul comunist, cu scopul unei �planificãri comune ºi
promovãrii comerþului bilateral ºi multilateral, alãturi de cooperarea în specializarea pro-
ducþiei, înfiinþarea unor întreprinderi în colaborare, ºi aºa mai departe� (Csako, Sik, 1999, 715).
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Kecskemét, Szeged, Pécs ºi Budapesta-
-Joszefváros, comerþul postsocialist a rãs-
puns nevoii de produse mai ieftine decât în
magazinele obiºnuite de vânzare cu amã-
nuntul, în corelaþie cu declinul standardelor
de viaþã ale multor oameni; numãrul mediu
de negustori avea sã creascã de la 87 (1995)
la 92 (1997), în vreme ce �vânãtoarea de
preþuri� a apãrut ca principalã strategie de a
combate condiþiile economice vitrege din þãrile
Europei postsocialiste (Csako, Sik, 1999).
Înlocuirea comerþului retail socialist cu cel
privatizat, sfârºitul paternalismului statului,
dezvoltarea culturii consumatorului ºi rãs-
punsul dat contextului hiperinflaþiei ºi desta-
bilizãrii monetare sunt alte fenomene asociate
cu continuitatea pieþelor în aer liber din
Europa Centralã ºi de Est, dupã cãderea
comunismului (Sik, Wallace, 1999)8.

În cursul cercetãrii noastre asupra artiza-
natului, i-am descris pe meºteºugari ca lucrã-
tori în sfera tradiþiilor ºi artelor þãrãneºti,
angajaþi în �expoziþii cu vânzare� la nivelul
târgurilor meºteºugãreºti ºi muzeelor în aer
liber din Bucureºti, Sibiu, Timiºoara ºi
Suceava. Am menþionat de asemenea activi-
tãþile agricole ale multor artizani. În raport
cu ale lor tradiþii, arte, ºi grupuri etnice,
meºteºugarii apar ca membri ai unor grupuri
rurale pentru care meºteºugurile ºi arte-
factele sunt o resursã economicã de valori-
ficat pe pieþele urbane. Negustori �populari�
în pieþele maghiare ale zilelor noastre sunt
semnalaþi la Pécs, unde ei vând �artã popu-
larã din România� (Csako, Sik, 1999, 724).
În mod similar, la Pécs ºi Kecskemét negus-
tori cu origine sãteascã poartã costumele lor
populare (idem, 728).

În pieþele bucureºtene ale anului 2000,
producãtorii sau fermierii þãrani sunt prezen-
taþi ca principalii �actori� (Chelcea et al., 2003)
sau �grupuri� sociale (Constantin, 2005) ai
pieþelor urbane. Producãtorii agricoli sunt
proprietari rurali ºi au producþie proprie.
Unii dintre ei au �vechime� în negoþul din
pieþe (Chelcea et al., 2003) dar depind totodatã
de programul lor de produc]ie în agriculturã
(Constantin, 2005). Pieþe sãptãmânale au
fost organizate în Ungaria anilor �90 spre a
aduna laolaltã producãtori ºi consumatori de
bunuri agricole (Sik, Wallace, 1999, 707).
La târgul din Pécs, animale erau vândute cãtre
mijlocul anilor �80 (Csako, Sik, 1999, 724).
În piaþa din Varna (ex-socialistul Kolhozen
Pasar), þãrani bulgari din zonã îºi vând pro-
dusele agricole, în special fructe ºi zarza-
vaturi (Thuen, 1999, 742).

Artizanii ce iau parte la târgurile popu-
lare din România au mãrci personale sau
cãrþi de vizitã care legitimeazã meºteºugurile
acestora ºi promoveazã producþia lor de
artefacte. În acelaºi timp, mulþi meºteºugari
sunt înregistraþi ca asociaþii sau firme fami-
liale; ei vãd apartenenþa lor la asociaþiile
meºteºugãreºti ca un mijloc care sã le permitã
participarea la târgurile organizate de muzee.

Autorizaþii ºi ecusoane de producãtor
sunt semnalate la agricultorii ce vând în
pieþele din Bucureºti (Chelcea et al., 2003;
Constantin, 2005). În piaþa din Kecskemét,
Szeged, Pécs, ºi Joszefváros-Budapesta, negus-
tori permanenþi de bunuri non-agricole sunt
asociaþi cu deþinerea unui permis sau tichet
(Csako, Sik, 1999, 726).

Artizanii din România se subordoneazã
politicilor de stat ale muzeelor ºi primãriilor

8. Agnes Csako ºi Endre Sik vorbesc despre �moºtenirea unei linii de dependenþã� în pieþele în
aer liber din Ungaria contemporanã, în asociere cu �capital uman ºi instituþii precomuniste�
ºi cu �trãsãturi structurale ale sistemulor communist ºi Comecon�, fapt ce rezultã în
�rãspândirea sistemului de piaþã al negoþului en détail�. În vreme ce moºtenirea unor cadre ºi
tipuri de comerþ diferite este prezentã deopotrivã în artizanat ºi negoþul din pieþe, aceasta nu
trebuie echivalatã cu menþinerea unor enclave autarhice în distribuþia de bunuri meºteºugãreºti,
agricole ºi non-agricole în postsocialism. Negustoria cu artefacte în cadrul muzeelor în aer
liber din România, ca ºi turismul comercial din Bulgaria ºi þãrile din Europa Centralã sunt
patternuri de schimb la o scarã naþionalã ºi, respectiv, internaþionalã, ceea ce reprezintã o
caracteristicã distinctivã a economiei actuale de piaþã.
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în organizarea de târguri meºteºugãreºti (cu
privire la programul, locaþia, custodia arte-
factelor, relaþii publice etc.) ºi � la modul
oficial � în �pãstrarea tradiþiilor�. De ase-
menea, ei se angajeazã în parteneriate private
cu agenþiile de turism, hotelurile, magazinele
de artizanat, restaurantele etc.

Pieþele în aer liber din Bucureºti,
Kecskemét, Szeged, Pécs, Joszefváros-
-Budapesta ºi Varna se aflã, în majoritate,
sub administraþie de stat (consilii municipale)
(Chelcea et al., 2003; Csako, Sik, 1999;
Thuen, 1999). Coacþionari privaþi, cu con-
tracte de tip francizã cu primãria, apar în
cinci pieþe din sectorul 6 din Bucureºti
(Chelcea et al., 2003), ca ºi într-o PAL din
sectorul 4 al capitalei (Constantin, 2005);
asemenea pieþe sunt în continuare controlate
de consiliile municipale, poliþie, Oficiul pentru
Protecþia Consumatorului etc. Politica insti-
tuþiilor de stat pentru un �comerþ civilizat�
(vizând delimitarea spaþiilor de vânzare ºi eli-
minarea intermediarilor) este evidentã în cazul
pieþelor bucureºtene (Chelcea et al., 2003).

Meºteºugarii români recurg de obicei la
negoþul cu amãnuntul. Depinzând însã de
comenzi ºi de planificarea timpului, ei consimt
ºi la tranzacþii en gros. Unii artizani vorbesc
de artefactele lor în termeni de �marfã� ºi
�stoc�. În general, meºteºugarii considerã
stabilirea preþului ca un drept al fiecãruia
dintre ei, în urma negocierii de piaþã; ei
primesc plata în avans ºi se folosesc de inter-
medierea muzeelor ºi de parteneriate private
pentru distribuþia bunurilor lor.

La Piaþa Progresul din Bucureºti, rotaþia
negoþului de tip retail cu cel en gros este
întâlnitã ca strategie de piaþã printre þãrani
la fel ca ºi printre negustorii intermediari
(Constantin, 2005). În alte pieþe bucureºtene,
producãtorii agricoli dezvoltã strategii comer-
ciale precum închirierea mai multor tarabe;

închirierea tarabelor de cãtre administraþia
pieþelor vânzãtorilor intermediari ºi sub-
închirierea lor de cãtre aceiaºi intermediari
producãtorilor þãrani este o practicã asociatã
cu negoþul en détail ºi en gros în pieþele din
Bucureºti (Chelcea et al., 2003). Negustorii
en détail din piaþa de la Varna depind de
pieþele en gros din Istanbul pentru aprovizio-
narea cu bunuri non-agricole (Thuen, 1999).
Preþurile pe care producãtorii le regleazã
depind de tocmeli ºi tranzacþii �faþã în faþã�
(Constantin, 2005). În pieþele maghiare din
Kecskemét, Szeged, Pécs ºi Budapesta-
-Joszefváros, preþurile sunt rezultatul târguie-
lilor dintre vânzãtori ºi cumpãrãtori �într-un
sfert din cazuri� (Csako, Sik, 1999).

Cum artizanii iau parte la o reþea cu
acoperire naþionalã de muzee etnografice în
România, ei trebuie sã investeascã în trans-
port (cu trenul, autobuzul sau cu maºina per-
sonalã). Muzeele ºi municipalitãþile îi asistã
uneori în aceastã privinþã; alteori, meºteºu-
garii se asociazã la plata cheltuielilor simi-
lare de cãlãtorie. Închirierea mijloacelor de
transport ale unor consãteni de cãtre produ-
cãtorii þãrani ce vin în pieþele bucureºtene,
ca ºi asocierea þãranilor în plata costurilor
de transport sunt raportate în mai multe pieþe
din sectorul 6 al Bucureºtiului (Chelcea et
al., 2003). Turismul comercial non-agricol
al unor cetãþeni bulgari de condiþie medie,
alãturi de turci ºi þigani, pe piaþa din Varna
cãtre Istanbul se face pe aranjamente de trans-
port încheiate cu ºoferii de autobuz ºi cu
funcþionarii vamali (Thuen, 1999). Comercianþi
non-agricoli mãrunþi din Rusia, Ucraina ºi
Belarus în Ungaria, Polonia ºi Cehia au
nevoie sã împrumute bani pentru cãlãtoriile
lor în strãinãtate cu trenul sau autobuzul, pre-
cum ºi pentru a preveni schimbãrile survenite
în legislaþia statelor amintite cu privire la
trecerea frontierei9. Statutul profesional al

9. Dacã în cadrul târgurilor tradiþionale negoþul meºteºugãresc era însoþit de distribuþia pe piaþã
a bunurilor agricole, pieþele în aer liber adunã împreunã produse agricole ºi non-agricole. Potrivit
lui Csako ºi Sik (1999, 729-31), patru tipuri principale de produse sunt vândute ºi cumpãrate
în PAL maghiare din Joszefváros-Budapesta, Kecskemét, Pécs ºi Szeged, dupã cum urmeazã:
alimente (în special la Pécs), îmbrãcãminte (în toate PAL amintite), produse de uz casnic ºi
cosmetice (la Pécs), bunuri de ordin cultural sau �hobby� (la Pécs, Kecskemét). Cât priveºte
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artizanilor este o problemã de formalizare-
-ºi-informalitate cu privire la (ne)recunoaºterea
oficialã a muncii lor în termeni economici,
taxarea producþiei ºi schimbului meºteºu-
gãresc, aprovizionarea cu materii prime,
delimitarea distribuþiei etc.

În pieþele din Bucureºti, informalitatea este
descrisã în cazul vânzãtorilor stradali ilegali
(Chelcea et al., 2003), ºi în fluxul vânzãrii en
gros de bunuri de la cultivatorii agricoli cãtre
negustori intermediari (Constantin, 2005).
Lipsiþi de autorizaþie ºi de facilitãþi comer-
ciale, vânzãtorii ocazionali sunt semnalaþi în
pieþele din Pécs (47% din negustorii locali),
ca ºi la Kecskemét (Csako, Sik, 1999). Turiºti-
-negustori din Rusia, Ucraina, România etc.
recurg la un �control social informal� (prin
intermediari, conaþionali, reþele familiale ºi
sociale), atunci când îºi duc mãrfurile spre
Ungaria, Cehia, Slovenia, ºi Polonia (Wallace
et al., 1999).

Una dintre strategiile comerciale ale meºteºu-
garilor constã în argumentarea unei anumite
�etici a negoþului� ce considerã stabilirea
preþului ºi �educarea publicului� în perime-
trul târgurilor populare; în particular, se
refuzã recunoaºterea în cazul artizanatului a
unui spirit comercial.

Accente morale în pieþele din Bucureºti
apar în �etica subzistenþei� pe care unii admi-
nistratori de pieþe o susþin prin �toleranþa�
pe care ei ar arãta-o faþã de sãrãcia vânzã-
torilor stradali (Chelcea et al., 2003), ca ºi
în blamarea de cãtre public ºi autoritãþile
orãºeneºti a activitãþii negustoreºti �specu-
lative� practicatã de intermediarii din pieþe
(Constantin, 2005). Moralitatea comerþului
este de asemenea prezentã în specializarea
þiganilor în turismul comercial (în contrast

cu condamnarea negoþului din perspective
socialiste sau majoritar-etnice) (Thuen, 1999).
Un alt exemplu de �problematizare� moralã
este cel al �dilemei negustorului� (acumulare
capitalistã individualã de bogãþie sau distri-
buire a profitului cãtre rubedenii?), prezentã
în �investiþia de capital social� a negustorilor
est-europeni în legãturile lor etnice, familiale,
ºi reþele sociale (Wallace et al., 1999)10.

Patternuri structurate dupã criteriul rude-
niei configureazã artizanatul atât la nivelul
atelierelor meºteºugãreºti, cât ºi în cadrul
târgurilor populare din România, în relaþie
cu bunicii paterni ºi materni, pãrinþii, soþul/
soþia, fiii ºi fiicele ºi chiar nepoþii ºi nepoatele
artizanului. Asociaþiile ºi diviziunea muncii
dn sfera privatã în cazul familiilor meºteºu-
garilor se dovedesc a fi fundamentale pentru
specializarea profesionalã a acestora în
context socialist ºi postsocialist.

Cooperarea familialã (ca aceea dintre
pãrinþii, soþul/soþia, fiii ºi fiicele, rudele prin
alianþã ale artizanului) sunt efective în Piaþa
Progresul din Bucureºti (Constantin, 2005).
Reþele parentale ºi de vecinãtate ale produ-
cãtorilor sunt descrise pentru pieþele din
sectoarele 5 ºi 6 ale Bucureºtiului (Chelcea
et al., 2003). În cazul pieþei din Varna, impli-
carea þiganilor în comerþ apare drept o afacere
de familie (Thuen, 1999). Reþele ºi strategii
sociale în turismul comercial din Europa
Centralã ºi Rãsãriteanã acþioneazã ca �legã-
turi puternice� între familii nucleare ºi pe
trei generaþii ale micilor negustori est-euro-
peni (Wallace et al., 1999).

În România, etnicitatea este prezentã în
artizanat cu o funcþie de �afirmare a specifici-
tãþii� printre meºteºugari români ºi maghiari,
de-a lungul fazelor de producere, distribuire

turismul comercial din Europa de Est cãtre Europa Centralã, acesta include textile, þigarete, alcool,
produse video, CD-uri, software, alãturi de mici ustensile domestic, alimente etc. (Wallace et
al., 1999, 758).

10. Cu privire la utilizarea capitalului social în comerþ, Claire Wallace (ºi colaboratorii sãi (1999)
argumenteazã cã �Nivelul obligaþiilor morale sau tipul de legãturi morale dezvoltate de-a
lungul turbulentei perioade postcomuniste pot afecta tipul de capitalism ce se dezvoltã acolo�.
Din acest punct de vedere, �moralitatea comerþului� printre artizani ºi negustorii din PAL
pare a fi mai mult legatã de redefinirea negoþului ca o profesie permanentã, decât de vreo
conexiune între �natura� comerþului ºi un anumit grup social sau etnic.
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ºi reprezentare a artefactelor. Cãldãrari
þigani ºi produsele lor la târgurile populare
din Bucureºti ºi Sibiu relevã o deschidere
crescândã cãtre multiculturalism în politicile
actuale ale muzeelor etnografice româneºti.

�Categoria negustoreascã specializatã� a
þiganilor constituie un actor social însemnat
la Piaþa Progresul din Bucureºti, în vreme ce
tranzacþiile dintre producãtorii agricoli români
ºi comercianþii þigani joacã un �rol central� în
articularea negoþului local (Constantin, 2005).
Vânzãtorii intermediari ºi �rolul� lor �impor-
tant� în pieþele bucureºtene se recruteazã
dintre grupuri etnice marginale precum roma
(Chelcea et al., 2003). Gadzhe (non-roma) se
asociazã cu cãlãtori þigani în turismul comer-
cial de la Varna la Istanbul (Thuen, 1999).
Negustori strãini sunt semnalaþi în pieþele
maghiare din Kecskemét (polonezi ºi ucraineni),
Pécs (chinezi), Szeged (uzbeci ºi indone-
zieni) ºi Joszefváros-Budapesta (chinezi,
vietnamezi, români, turci) (Csako, Sik, 1999).
Dintre micii negustori veniþi din Ucraina,
Rusia ºi Belarus, 73% în Polonia, 38% în
Slovacia ºi 21% în Ungaria menþioneazã
cooperarea cu ai lor conaþionali în timpul
cãlãtoriilor negustoreºti transfrontaliere pe
care ei le întreprind; strânse grupãri etnice
sunt caracteristice pentru comercianþii
chinezi ºi vietnamezi în Ungaria, în vreme
ce alþii (maghiarii din România, românii ºi
ucrainenii) se amestecã uºor în cadrul
populaþiei locale din Ungaria sau Polonia
(Wallace et al., 1999)11.

Concluzii

Într-o anumitã mãsurã, artizanatul ºi negoþul
din pieþele în aer liber sunt fenomene analoage.
Ele împãrtãºesc un fond istoric ºi evidenþiazã
importante puncte comune în socialism ºi post-
socialism deopotrivã. O seamã de patternuri
de schimb (precum posesia de bunuri ºi mãrci
de proprietate, relaþiile cu parteneri de stat ºi
privaþi, strategii de vânzare en détail ºi en gros),
investiþii în transport, scala de formalizare-
-ºi-informalitate ºi etica negoþului) sunt întâl-
nite ºi în cadrul târgurilor populare, ºi în cel
al pieþelor în aer liber. Pe deasupra, artizanii
ºi negustorii din pieþe asumã economia lor
de piaþã dinãuntrul ºi prin intermediul unor
legãturi ºi reþele sociale de ordinul rudeniei
ºi etnicitãþii.

În acelaºi timp, compararea artizanatului
cu negoþul din pieþe este inadecvatã în aceea
cã meºteºugarii sunt negustori ai propriilor
bunuri, ºi anume artefactele fãurite în ate-
liere private, în vreme ce comercianþii pieþelor
se împart între cultivatori agricoli ºi vânzãtori
de produse industriale. Mai mult, �turiºtii�
comerciali din pieþe evolueazã oarecum la
hotarul dintre legalitate ºi ilegalitate, spre
deosebire de artizani, ce sunt membri ai unor
asociaþii naþionale ºi îºi plaseazã comerþul
sub controlul (ºi protecþia) muzeelor ºi muni-
cipalitãþilor. Dacã pieþele din zilele noastre
sunt amplasamente pentru micul retail de
mãrfuri industriale sau seriale, târgurile
meºteºugãreºti gãzduite de muzee sunt pre-
zentate ca o restaurare culturalã a pieþelor

11. Loialitãþile parentale ºi etnice din negoþul PAL sunt în general relevante pentru �lipsa
reglementãrilor formale care sã garanteze sau sã protejeze activitatea micilor negustori în
post-comunism� (Wallace et al., 1999, 751), iar încrederea meºteºugarilor în rudele ºi
conaþionalii lor în procesul artizanatului poate fi, de asemenea, interpretatã în termenii unei
nevoi de suplinire, în absenþa din legislaþia româneascã a validãrii economice a artizanatului.
În acelaºi timp, capitalul social al rudeniei ºi etnicitãþii este descris ca o �valutã de negoþ� atât
în contexte socialiste, cât ºi postsocialiste, în mãsura în care �activitatea economicã este
încorporatã în reþele sociale familiale ºi etnice� (Wallace et al., 1999, 752, 767). Evident
�încorporat social� (prin rudenie), artizanatul din România elaboreazã în schimb asupra
etnicitãþii, aºa cum o face ºi asupra tradiþiilor ºi artelor populare, cu scopul de a afirma
identitatea meºteºugarilor în procesul de schimb din afarã, ºi nu exclusiv înãuntrul delimitãrilor
etnice ale acestora.
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tradiþionale þãrãneºti. S-ar pãrea cã o largã
ºi definitivã bifurcare a intervenit între mode-
lele �târg meºteºugãresc� ºi �bazar� de pieþe
în aer liber, ceea ce îngreuneazã efortul de a
situa în orice condiþii artizanatul în sfera
comerþului de piaþã.

Acurateþea unei asemenea abordãri con-
textuale cere, de aceea, ca artizanii sã fie
asemuiþi ºi consideraþi doar în relaþie cu
producãtorii agricoli þãrani. De fapt, potrivit
informaþiilor istorice, pieþele agricole ºi
târgurile populare erau unificate în trecut.
Cum am vãzut mai devreme, existã încã un
oarecare contact între artizanat ºi negoþul
din pieþe acolo unde meºteºugarii se
angajeazã ºi în activitãþi agricole ºi, ca o

consecinþã, sunt întâlniþi uneori în pieþele
agro-alimentare. Ceea ce noi am descris în
termeni de �regenerare� în meºteºugurile
þãrãneºti contemporane ca o autodirecþionatã
�consolidare a statutului profesional� ºi
�reînviere a ethosului auctorial� printre þãranii
artizani este mutatis mutandis similar cu
iniþiativele ºi autorizaþiile economice private
ale cultivatorilor rurali. Este probabil ca
târgul meºteºugãresc ºi piaþa în aer liber sã
se regãseascã pe de-a-ntregul din nou, odatã
ce gospodãriile þãrãneºti încã predominant
devotate unei economii de subzistenþã în
România postsocialistã se vor fi convertit în
ferme productive care sã adreseze în mod
efectiv o clientelã urbanã.

Bibliografie

Chelcea, L., Cosmin, R., Constantinescu, L. (2003) Marketplaces, Morality and Political
Practices: The Geography of Shopping in Two Districts of Bucharest. Romanian Journal of
Society and Politics, 3, 2, 185-221.

Constantin, M. (2003) From Socialism to Market Economy: The Folk Artisans and Their Work.
A Field Research in Five Regions of Romania, Southeastern Europe, 30, 75-107.

Constantin, M. (2004) Capitalism and Transhumance. A Comparison of Three Pastoral
Market-Types in Europe (1950-2000), New Europe College Yearbook 2003-2004, 57-116.

Constantin, M. (2005) Negoþ ºi neguþãtori într-o piaþã din Bucureºti. Sociologie Româneascã,
247-257.

Constantin, M. (2007) The Craft-and-Market Process of Folk Artisanship in Post-Socialist
Romania, Canadian American Slavic Studies, 41, 4, 375-434.

Constantin, M. (2008) Artizanatul þãrãnesc din România anilor 2002-2008. Bucureºti: Editura
Etnologicã.

Csako, A., SIK, E. (1999) Characteristics and Origin of the Comecon Open-Air Market in
Hungary. International Journal of Urban and Regional Research, 23, 4, 715-737.

Geanã, Gh. (2006) The Carpathian Folk Fairs and The Origins of National Consciousness among
Romanians. Nationalities Papers, vol. 34, 1, 91-110.

Geanã, Gh. (2007) Religious Syncretism as Reflected in Art. An Anthropological Approach.
Lucrare prezentatã în cadrul Conferinþei Art as a Vehicle of Religious Insight, organizatã de
Southern University of Denmark, Odense, 14-16 mai.

Horºia, O., Petrescu, P. (1972) Meºteºuguri artistice în România. Bucureºti: Uniunea Centralã
a Cooperativelor Meºteºugãreºti.

Petrescu, P. (1997) �Arta popularã� ºi �Zona etnograficã�, în Georgeta Stoica, Paul Petrescu.
Dicþionar de artã popularã. Bucureºti: Editura Enciclopedicã, 51-52, 495.

Popescu, C. (2004) Marele târg al meºterilor populari � 27-29 iunie 2003. Ethnos. Revistã
ªtiinþificã de Etnografie, folclor ºi artã popularã, 6, 307-14.

Sandu, D. (1999) Cine sunt antreprenorii din agricultura de tranziþie. Sociologie Româneascã, 1,
33-52.

Sik, E., Wallace, C. (1999) The Development of Open-air Markets in East-Central Europe.
International Journal of Urban and Regional Research, 23, 4, 697-713.



129Sociologie Româneascã, volumul VII, Nr. 2, 2009, pp. 114-129

Stahl, H.H. (1959) Contribuþii la studiul satelor devãlmaºe româneºti. Structura internã a satelor
devãlmaºe libere. Bucureºti: Editura Academiei.

Stahl, H.H. (1969) Meºterii þãrani români ºi creaþiile lor de artã. Bucureºti: Editura
Enciclopedicã.

Stoica, G., Petrescu, P. (1997) Dicþionar de artã popularã. Bucureºti: Editura Enciclopedicã.
ªoltuz, M. (2004) Târgul de toamnã � 25-26 octombrie 2003. Ethnos. Revistã ªtiinþificã de

Etnografie, folclor ºi artã popularã, 6, 283-290.
Thuen, T. (1999) The Significance of Borders in the East European Transition. International

Journal of Urban and Regional Research, 23, 4, 738-750.
Vuia, R. (1964) Tipuri de pãstorit la români. Bucureºti: Editura Academiei.
Wallace, C., Shmulyar, O., Bedzir, V. (1999) Investing in Social Capital: The Case of

Small-Scale, Cross-Border Traders in Post-Communist Central Europe, International Journal
of Urban and Regional Research, 23, 4, 751-770.

Primit la redacþie: decembrie 2008


