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Abstract: The reconversion of industrial buildings has become a common practice in urban
landscapes, due to cultural changes that have occurred in post-industrial societies. However,
the need to restore the space that once represented an economic path for self sustainability
has generated a new demand for reuse and rehabilitation. By keeping the industrial
specificity of the place and adding a new purpose, the industrial landscape is changing from
an unused and degraded environment into the city’s heritage. According to the project’s
initiators, the reconversion of the Water Plant is an excuse for the regeneration of the
surrounding industrial space, thus reviving the city and promoting new spatial practices
among its inhabitants. Therefore it has an enormous potential in reshaping the city map. The
subject of this case study, the Water Plant in Suceava, has certain particular characteristics
derived from its history and its geographical position. The Water Plant was build 100 years
ago, during the Austro-Hungarian Empire. It represented an important step towards the
urbanization of the city, due to its main utility of providing drinking water to its inhabitants.
Over time, other modern system of water filtration replaced the plant leaving the building
without a clear purpose. Nowadays, the building has been reconverted into a Centre for
Architecture, Urban Culture and Landscape, representing a step forward towards post-

industrial society.
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Introducere

Reconversia cladirilor industriale a
devenit o practica obisnuitd n peisajul
urban si se datoreaza in principal, schim-
barilor culturale din societdtile postmo-
derne. Nevoia de a refolosi un spatiu, care
in trecut a reprezentat un mijloc spre suste-
nabilitatea individului, a fost generata de
dorinta de integrare a unui trecut industrial
aflat intr-o continud degradare. Pastrandu-
se specificul industrial si addugandu-se un
nou scop, cladirea sufera o mutatie §i, in

acelasi timp, o trecere de la un imobil nefo-
losit si degradat, intr-unul care simboli-
zeaza asumarea unui trecut. Totusi, la ni-
velul reconversiei nu std doar nevoia de
valorizare extrema a spatiului ex-industrial,
ci si o valorificare a sa. Exemplul adus de
Zukin (1989), cel al atelierelor textile din
cartierul newyorkez SoHo, ilustreaza intr-
un mod particular afirmatia de mai sus.
Transformarea atelierelor, de catre artistii
plastici in spatii de locuit si de lucru, a avut
mai mult un caracter functional decat unul
estetic sau moral. Atelierele textile au avut
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un potential ridicat, In primul rand, prin
spatiile generoase Inchiriate la preturi mici
si abia apoi prin structura lor arhitecturala
(apud Chelcea, 2008, 77).

Indiferent de ratiunile economice sau
estetice pe care le determina, analizele cul-
turale ale gentrificarii identificd reprezen-
tantii claselor creative drept agenti de ini-
tiere ai procesului de reconversie. Teorii
alternative afirma ca fluxul de capital urma-
reste artistul in locurile gentrificate, trans-
formand astfel spatiul locuit (Cameron si
Coaffee, 2005, 1). Acest fenomen se in-
tampld pentru ci, dupd cum spune Ley,
»spatiile colonializate prin comert sau de
stat sunt spatii pe care artistii le refuza”
(Cameron si Coaffee, 2005, 5) pentru ca, in
orice societate, existd un ansamblu de po-
zitii sociale care este unit printr-o relatie de
omologie cu un ansamblu de activitdti sau
de bunuri (Bourdieu, 1999, 12). Totusi, in
privinta locurilor frecventate de artisti, anti-
patia nu este reciprocd, ci dimpotriva,
aceste spatii devin foarte populare si prin
urmare surse importante de capital
(Cameron si Coaffee, 2005, 5).

Influenta exercitatd de clasele creative,
prin refolosirea spatiilor industriale, a generat
un raspuns alternativ la problemele cauzate de
permanenta constructie §i deconstructie a
spatiului urban. Raspuns preluat si in politicile
publice prin folosirea artei si facilitatilor
culturale ca promotori ai regenerarii urbane
(Cameron & Coaffee, 2005, 1). O politica
similara a fost initiatd in Marea Britanie prin
infiintarea de catre guvern a unei agentii non-
guvernamentale  cvasiautonome, London
Docklands Development Corporation, pentru
a combate declinul industrial al zonei
Dockland-urilor de pe fluviul Tamisa prin
regenerare urband si sociald. Regenerarea a
constat in construirea de locuinte la preturi
accesibile, reconversia vechilor ateliere in
apartamente §i centre culturale.

fn Romania, reconversia industriald re-
prezintd un fenomen prea putin cunoscut,
un ecou al spatiului postmodern occidental.
Cert este cd si aici reconversia este initiata,

de cele mai multe ori, tot prin reprezentantii
claselor creative. Expunerea la modelul
vestic al reconversiei a declansat interesul
claselor creative romanesti pentru transfor-
marea spatiilor industriale cu importantd
istoricd, economica sau sociald in spatii
reutilizabile.

Spre deosebire de situatia atelierelor din
cartierul SoHo sau a docurilor britanice,
particularitatea Uzinei de Apa de la
Suceava este datd tocmai de acest mix al
initierii §i demararii proiectului de recon-
versie. Proiectul a fost initiat prin redesco-
perirea simbolisticii i potentialului cladirii
de catre arhitect ca reprezentant al clasei
creative, a fost sustinut de sectorul non-
guvernamental prin Ordinul Arhitectilor si
de autoritatile locale prin acordarea dreptu-
lui de concesiune al cladirii. Totusi, trebuie
avutd 1n vedere si perspectiva lui Harvey
asupra determindrii practicilor spatiale in
societate, iar acestea abunda 1n subtilitati si
complexitati fiind permanente surse de con-
flicte si lupte sociale (Harvey, 1990b, 256).

Reconversia Uzinei de Apa din Suceava
poarta o incarcatura istorica si simbolica ce
a favorizat reintegrarea cladirii in circuitul
urban. Prima Uzind de Apa din Suceava
marca la vremea respectiva intrarea ora-
sului in modernitate prin efortul de urba-
nizare depus de autoritatile Imperiului
Austro-Ungar. Acum, Uzina de Apa repre-
zintd o mostenire a timpului si a tehnicii din
acea vreme, mostenire care meritd a fi
apreciata si onoratd. Dar nu numai atat, mo-
numentul istoric Uzina de Apa a repre-
zentat, in opinia initiatorilor, pretextul
pentru regenerare urband si valorificare a
spatiului ex-industrial in care este ampla-
sati. In reconversia Uzinei de Apa a existat
o caracteristicd morald prin demersurile de
integrare §i promovare a unei cladiri cu
importantd istoricd, axandu-se pe nevoia
utilizarii ei ca spatiu cultural si, nu in ulti-
mul rand, detine un scop pragmatic, eco-
nomic prin utilizarea ei ca spatiu de birouri
si intdlniri pentru Ordinul Arhitectilor,
filiala Nord-Est.
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Cercetarea sociologica fost realizatd pe
principiul regenerarii economice, culturale
si sociale a unui spatiu degradat. in demer-
sul nostru, am fost preocupati sd analizim
contextul reintegrarii Uzinei de Apa in
spatiul urban sucevean, conform viziunii lui
Lefebvre, concentrandu-ne asupra mai mul-
tor dimensiuni ale practicilor spatiale, si
anume: experienta, perceptia si imaginatia
spatiului (Harvey, 1990b, 257); observand
atat atitudinile si perceptiile locuitorilor
Sucevei fatda de Centrul de Arhitectura,
Cultura Urbana si Peisaj, cat si contextul
amplasarii uzinei in cadrul cultural, social si
economic.

Dimensiuni ale spatiului —
experienta, perceptia,
imaginatia

Orice proiect de transformare a socie-
tatii, precum reconversia industriald, pre-
supune o incursiune in ansamblul complex
al practicilor spatiale, clasificate de
Lefebvre in dimensiuni precum: experienta,
perceptie si imaginatie. Autorul considera
ca relatiile dialectice dintre acestea pot
reprezenta un punct de suport al tensiunilor
interioare, o modalitate prin care istoria
spatiala poate fi inteleasd. Viziunea Iui
Bourdieu clarificd modul de determinare al
relatiilor nu printr-un raport dialectic, ci
printr-unul cauzal, afirmidnd cd medierea
dimensiunilor amintite mai sus este posibila
prin conceptul de habitus, care detine o
capacitate generativa nelimitatd de creare a
improvizatiilor regulate. Habitusul este un
producdtor de practici ce tinde sid redea
conditiile obiective care au determinat crea-
rea principiului habitusului in prima faza
(Harvey, 1990b, 256).

Dimensiunea experientei spatiului este
reprezentatd de fluxurile bunurilor fizice, de
interactiunile care apar in si de-a lungul
intregului cadru de actiune, astfel incat sa se
asigure productia §i multiplicarea sociala
(Harvey, 1990b, 257). Dintr-o perspectiva

analitica, practica spatiald (experienta) este
descoperita prin descifrarea spatiului, cu-
prinzand o stransa asociere intre realitatea
zilnica (rutina zilnicd) si realitatea urbana
(ciile si retelele care leaga locurile de mun-
cd, viata privatd si timpul liber'). Aceastd
asociere este una paradoxald pentru ca
include o separare extrema a locurilor pe
care le conecteaza (Lefebvre, 1974, 38).

Reprezentarea spatiului (perceptia) cu-
prinde toate semnele §i semnificatiile, codu-
rile §i cunostintele care permit ca expe-
rientele spatiale sa fie Intelese si discutate,
fara a avea importanta daca discutia va avea
un caracter comun sau stiintific. Conceptii
despre spatiu ce tind, cu anumite exceptii,
spre un sistem verbal de semne (Harvey,
1990b, 257).

Spatiile reprezentarii, ale imaginatiei,
adicd spatiul trait direct prin asocierea lui
cu imagini, simboluri, povesti, si implicit
spatiul locuitorilor si utilizatorilor, dar si al
artistilor si poate a acelora, precum scriitori
si filosofi, care descriu si aspird spre mult
mai mult decat a descrie. Acesta este spatiul
dominat — experimentat pasiv —, spatiu in
care imaginatia cautd sa-1 schimbe si sa-1
aproprie prin suprapunerea spatiului fizic cu
cel simbolic, prin folosirea obiectelor intr-
un mod alegoric. Spatiile reprezentarii sunt
inventii sociale (Lefebvre, 1974, 39).

Fiecare dintre aceste trei dimensiuni
(experienta, perceptia, imaginatia) se poate
analiza, conform tabelului realizat de David
Harvey, prin alte trei concepte care ajuta la
analiza spatiului. Autorul identifica accesi-
bilitatea si depdrtarea prin costurile de
tranzactie, aproprierea si folosirea spatiului
prin pozitionarea obiectelor in spatiu si
folosirea acestora de catre indivizi ca forme
de solidaritate sociala, dominatia si contro-
lul spatiului prin modul in care spatiul este
modelat de grupuri ori indivizi prin mij-
loace legale sau ilegale (Harvey, 1990,
257). Dominatia spatiului, la nivelul expe-
rientei practicilor materiale, poate deveni o
forma de apropriere a spatiului, pentru ca
dacd un grup de indivizi este capabil sa
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achizitioneze un loc si, ca urmare, sa-l
transforme intr-un spatiu de dominatie,
aproprierea devine o fatd a aceluiasi
schimb, o formad de interdependentd. Acest
model il regasim si in exemplul recon-
versiei industriale din cartierul newyorkez
SoHo si, cel mai probabil, in cazul pro-
iectului Uzina de Apa.

Fenomenul reconversiei industriale, ca
metoda de folosire a spatiului, poate fi ana-
lizat prin referire la practicile spatiale; prac-
tici ce oferd prin dimensiunile amintite mai
sus o imagine clard asupra fenomene-
lor/obiceiurilor/ritualurilor sociale prezente
in oras. Tot 1n acest cadru teoretic, se poate
analiza si identifica usor contextul schim-
barii spatiului si, totodata, geografia ora-
sului prin trecerea de la industrialism la
postindustrialism §i mai departe la adop-
tarea unor strategii de resuscitare econo-
mica prin regenerare urbana ori reconversie
industriala.

Precizari metodologice

Cercetarea de fatd a fost derulatd in
perioada 12-20 august 2011 1in cadrul
workshop-ului Integrarea in Comunitatea
Locala a Centrului de Arhitecturd, Cultura
Urbana si Peisaj/ fosta Uzina de Apa din
Suceava — solutii de punere in valoare a
potentialului de relationare cu orasul, al
noului obiectiv cultural. S-a avut in vedere
nu numai punctarea actului de reconversie
industriala ca atare, ci §i o serie de actiuni
care vizeazd functionalitatea actuald a
uzinei si relocalizarea ei 1n orasul Suceava.
In vederea remontarii acestui obiectiv deve-
nit Centru de Arhitecturd, Culturd Urbana si
Peisaj in viata orasului Suceava, s-a realizat
o cercetare sociologica calitativa, desfa-
suratd la cererea Ordinului Arhitectilor,
filiala Nord-Est, referitoare la reprezentarile
sociale pe care locuitorii acestui oras si le-
au format de-a lungul timpului despre
Uzina de Apa. Pentru a duce la bun sfarsit
acest demers de cercetare, am preferat

realizarea unei analize calitative nu numai
pentru ca este utilizatd cu precidere In
cercetarile de reconversie industriald, ci si
datorita notei exploratorii a workshop-ului
organizat. Ca metoda de cercetare am ales
sda utilizdm interviul semistructurat pe
urmatoarele dimensiuni: experienta spatiala
in cadrul Uzinei de Ap4 si in oras, modul in
care se realizeaza accesul 1n zona uzinei,
precum si distanta perceputa de respondenti
din centrul orasul spre noul Centru de
Arhitecturd, Culturd Urband si Peisaj,
dominatia si controlul spatiului, aproprierea
spatiului din oras prin identificarea ariilor
frecventate si utilizate — cu referire la uzina
de apa, povesti si experiente ale oamenilor
in zona uzinei.

Aria de investigare a fost alcatuitd din
40 de persoane distribuite in doua grupuri,
primul a fost format din participantii la Ziua
Portilor Deschise care au fost expusi la
stimulul Uzinei de Apa, iar cel de al doilea
a inclus persoane care nu au vizitat Uzina
de Apa, ci doar poate au auzit de existenta
ei. Cei 40 de respondenti au avut varste
cuprinse ntre 18 si 102 ani, dintre care 20
de persoane cu studii superioare, iar restul
in numar de 20 cu studii medii i gimna-
ziale. Din punct de vedere al gradului de
ocupare respondentii s-au incadrat in urma-
toarele: categorii ocupate (16 respondenti),
categorii neocupate (24 de respondenti).
Durata medie a unui interviu a fost in jurul
a 25 de minute.

Cercetarea a avut ca scop analiza ca-
drului geografic al zonei in care este ampla-
satd uzina si totodatd identificarea situatiei
socio-economice cu posibile directii de
dezvoltare si utilizare a uzinei. Totusi, in
articolul de fatda vom prezenta perceptia
respondentilor in contextul dimensiunilor
cercetarii. Prima etapa a cercetarii a constat
in intervievarea persoanelor care au pre-
zentat interes fatd de inaugurarea fostei
Uzine de Apa participand la Ziua Portilor
Deschise. O parte dintre vizitatori si-au
aratat disponibilitatea de a-si exprima pare-
rile privind transformarile produse in spa-
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tiul uzinei in cadrul unui interviu. Pentru ca
am urmdrit conturarea relatiei oameni si
uzind 1n decursul timpului, participantii
care au fost prezenti la eveniment au fost
rugati sa ne povesteascad motivele pentru
care au ales sd participe la aceastd zi a
deschiderii Uzinei de Apa. In cea de a doua
parte a cercetarii s-a continuat selectarea
aleatoare a respondentilor intalniti atat in
apropierea zonei uzinei, cat i in alte parti
ale oragului. Spre deosebire de primul grup
intervievat care a avut un contact direct cu
spatiul studiat, acestora din urma li s-au
aratat cateva fotografii cu Uzina de Apa
pentru a facilita identificarea cladirii. In
cazul celor care nu au avut cunostinta de
existenta fostei Uzine de Apd si nici de
transformarea sa in noul centru, intrebarile
s-au indreptat in principal asupra perceptiei
despre zona uzinei §i a orasului ca Imbinare
eclectica.

Aceasta abordare de scindare a partici-
pantilor in doud grupuri a transformat cer-
cetarea intr-un cvasi-experiment. In cazul
ambelor grupuri au fost aplicate interviuri
semistructurate, fata in fatd. Metoda de
cercetare s-a dovedit a fi mai utild in cazul
primului grup de respondenti, acestia au
oferit raspunsuri detaliate privind functio-
nalitatea viitoare a uzinei, in timp ce per-
soanele intervievate pe strazile Sucevei au
aratat (o mai mica disponibilitate) o capa-
citate mai mica in a-gi exprima ideile cu
privire la spatiul uzinei. Cu toate acestea, in
partea a doua a culegerii datelor am obtinut
raspunsuri redundante cu privire la Uzina
de Apa.

Studiul de caz Uzina de Apa, prin com-
ponentele si dimensiunile sale de identifi-
care a practicilor spatiale la nivelul oragu-
lui, reprezintd o initiativa exploratorie care
prezintad un pontetial pentru o viitoare cer-
cetare. Astfel, pentru a identifica tendintele
sociale si spatiale ale sucevenilor cu o mai
mare exactitate recomandam o cercetare
cantitativa, rezultatele cercetdrii putdnd fi
folosite ca ipoteze pentru a analiza orase
care au cunoscut un trecut industrial similar.

Reteaua practicilor spatiale in
Lunca Sucevei

Geografia orasului, prin modul in care a
structurat in timp spatiul urban, a determi-
nat aparitia centrelor de atractie ale spa-
tiului urban. Spatiul urban, prin pozitiona-
rea si numarul arterelor principale, condi-
tioneaza propagarea fluxului de trafic, pre-
cum si asezarea agentilor economici gene-
rand, astfel, experiente spatiale. Ca urmare,
harta unui oras reprezintd o schitd a eve-
nimentelor marcante care au avut loc in
spatiul sdu. Modul de organizare a orasului
Suceava reprezintd in acest sens o moste-
nire a trecutului care se observa indeosebi
la nivelul infrastructurii orasului si a cailor
de acces modelate dupd sablonul vechiului
orag-targ si apoi prin schimbarea adminis-
trativ-teritoriald, ce a transformat Suceava
in localitate de granitd intre Regatul
Romaénei si Imperiul Austro-Ungar. Mai
mult decat atat, industrializarea Luncii
Sucevei, fosta linie de granitd, a contribuit
la pastrarea unui singur drum de acces spre
zona de nord-est, transportul industrial
realizandu-se pe cale feroviard, prin urmare
un nou drum care sd lege orasul de zona
industriald nefiind necesar.

Spatiile de dominatie industriala sau
comerciala reprezintd, la nivelul practicilor
materiale, spatii transformate §i mediate de
tehnologie, de practica si de obiecte. Pentru
a ilustra aceastd perspectivd a dominatiei
spatiului trebuie sd ne gandim, spune
Lefebvre, la masivitatea unei lespezi de
beton dintr-o autostrada sau la o fabrica si
am adauga noi ori la un centru comercial
(Lefebvre, 1974, 164). In contextul eco-
nomiei postindustriale bazate pe consum si
servicii §i, totodata, prin aparitia pe locul
vechilor ruine industriale a centrelor comer-
ciale s-a produs o schimbare a zonelor de
interes urban. Zona ex-industriald a pro-
ductiei s-a transformat Intr-un pol de con-
sum, adica intr-un nou centru de dominatie
al spatiului Sucevei si implicit Intr-o sursa
a fluxurilor de bunuri, oameni, bani i forta
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de munca (Lefebvre, 1974). Totodata, con-
ceptul de accesibilitate reprezinta o simpla
masura a gradului de efort (bani si energie)
consumat pentru ca interactiunea sociald sa
fie realizata (Harvey, 1990b, 259). Din
acest punct de vedere, vechiul drum, care
reprezintd acum legdtura dintre centrul ur-
ban si zona comerciala, se aratd a fi inca-
pabil sa faca fatd fluxului de transport
urban, dar, cu toate acestea, centrele comer-
ciale din Lunca Sucevei sunt frecventate.
Centrul comercial a devenit, astfel, un spa-
tiu al insusirii, al aproprierii si al folosirii in
scopuri socializatoare.

Strategia  judeteand, care propune
Suceava drept centru economic zonal bazat
pe consum, survine intr-o perioada a decli-
nului industrial si, totodatd, a deschiderii
competitiei interurbane, insa strategia nu a
impus o infrastructura potrivitd noului flux
de trafic, regenerarea urband din Lunca
Sucevei devenind o povara, un efort mare
pentru locuitorii orasului. Experienta spa-
tiului, prin traficul ingreunat, contribuie la
formarea unor perceptii nefavorabile cu
privire la pozitionarea centrelor comerciale,
dar, mai ales, asupra cailor de acces spre
Lunca Sucevei. Astfel de reprezentari pre-
cum ,,numarul supermarketurilor este prea
mare” (M., 27) ,,provocé aglomerare urbana
si blocaje in trafic” (M., 27), ,aparitia
multor malluri si centre comerciale ce
deservesc zona, nu neapdrat orasul” (M.,
29) se incadreaza in logica conceptului de
accesibilitate si distantiere.

Aspectul orasului si modul de orga-
nizare a spatiilor formeaza o bazd materiala
pe care pot fi gandite, evaluate si realizate
posibile senzatii si practici sociale (Harvey,
1990a, 67). Reprezentarea spatiului cuprin-
de toate semnele si semnificatiile codurilor
si cunostintei, care permit practicilor mate-
riale sd fie intelese, discutate in termenii
limbajului comun (Harvey, 1990b, 257).
Lunca Sucevei, prin construirea noilor
centre de dominatie comerciala a spatiului,
a suferit o mutatie la nivelul reprezentarii
spatiului (perceptiei) prin faptul cd pre-

domind mixul dintre cladirile industriale
dezafectate si constructiile moderne comer-
ciale. Acest mixt evidentiaza contrastul
dintre vechi si nou, dintre productie si con-
sum, este evident si se regaseste in per-
ceptia respondetilor ca un spatiu neingrijit,
dar in continua transformare. Totodata, prin
incorporarea turnului de dispersie a gazelor,
Suceava detine o reprezentare la nivel
simbolic a trecerii de la economia de pro-
ductie la una post-fordista bazata pe servicii
si consum de nisa. Ratiunile care au impus
decizia de pastrare a turnului au fost
influentate de beneficii si perspective eco-
nomico-functionaliste. Turnul este, astfel,
folosit pe de o parte ca restaurant si, pe de
alta parte, ca stalp de captare si transmitere
ale semnalelor radio.

Reprezentarea simbolicd ce se aplica
trecutului industrial sucevean, prin domi-
natia spatiului, are un caracter dublu, pe de
o parte constituie o activa sursd de poluare
si imbolnavire a locuitorilor si, pe de alta, o
dovada a vitalitdtii economice a orasului.
Acum, turnul fostei Fabrici de Fibre Artifi-
ciale reprezintd o noud era si o industrie de
servicii care se bazeaza pe consum ridicat.
Plasarea in timp si spatiu a turnului fabricii
este constientizatd de locuitorii de varstda
medie: ,,Acel turn de la mall care era sursa
de poluare a Sucevei este pastrat si transfor-
mat in altceva, in momentul de fatd. Exista
elemente arhitecturale care au marcat anu-
mite momente din istoria orasului in deve-
nire” (F., 45). Turnul ,raméane o marturie
culturald, istorica si daca i se poate da o
utilitate civica si publica ar fi foarte bine”
(F., 45).

Incepand cu anii *80, societitile postmo-
derne manifestd un soi de nostalgie dupa
relicvele industriale (Klaus, 1996, 194;
apud Chelcea, 2008, 62). Totusi, sensul
sintagmei patrimoniu industrial variaza in
functie de tard, orientari culturale, influente
arhitecturale si academice (Chelcea, 2008,
62). in Romania s-a conturat de-a lungul
timpului o dezvoltare inegald a spatiului,
asadar, tendintele postindustriale sunt
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subtile, vizibile mai ales in marile centre
urbane. Majoritatea cladirilor rdmase din
perioada industrialistd se afla intr-o con-
tinud decadentd functionala si degradare
fizica, contribuind la cresterea negativa a
perceptiei publice a zonelor respective
(Loures, 2009). Pentru locuitorii inter-
vievati ai orasului Suceava, patrimoniul
industrial parasit, ca spatiu al reprezentarii
trecutului, nu este perceput negativ doar din
principii estetice, ci, mai ales, prin faptul ca
aratd degradarea economica a oragului si,
implicit, un grad scazut de ocupare. Nu
existd o nostalgie pentru spatiul industrial
in sine, ci, mai ales, pentru potentialul de
sustinere economicd a oragului. Dupa cum
afirma unul dintre respondenti, ,,sunt foarte
multe cladiri industriale care si-au pierdut
intelesul (referindu-se aici la functiona-
litatea cladirii), iar valoarea arhitecturala
poate ca nici nu a avut-o, de genul celor
construite in perioada comunistd” (M.,30).
in contextul postindustrial, al gradului
scazut de ocupare si al migratiei, nostalgia
fatd de spatiul industrial este justificata, iar
toate dimensiunile de experienta a spatiului,
reprezentare §i imaginatie, provoacd orien-
tarea apreciativd spre trecut a locuitorilor.
Tot pe acest fond, se manifestd o preferinta
ridicatd pentru cladirile din perioada Impe-
riului Austro-Ungar vazute drept ,.cladiri
foarte frumoase” (F., 70), care ,,au rezistat”
(F., 68), in timp ce cladirile moderne din
fier si sticld sunt percepute drept cladiri fara
suflet, un nou tip de ,,inchisori”.

Preferinta pentru un anumit tip de cla-
diri, nostalgia pentru un trecut industrial,
asocierea acestor obiecte cu anumite
simboluri ale bunastarii anterioare, trezeste
in perceptia respondetilor o oarecare stare
de nemultumire cu privire la aspectul ora-
sului si la modul in care sunt administrate
probleme urbane. La nivelul reprezentarii
respondetilor este identificat, drept o
problemd majora, timpul indelungat in care
se realizeaza lucrarile publice din oras.
Acest fapt provoaca un disconfort crescut in
randul cetatenilor, imaginea oragului fiind

asemanata cu ,,un santier continuu” (M.,
29) sau cu a unui ,transeu din al Doilea
Réazboi Mondial” (F., 27). Pe de o parte,
este semnalatd inconsecventa realizarii
lucrarilor reprezentand, astfel, o piedica in
viata de zi cu zi a locuitorilor Sucevei ,,sunt
multe lucrari incepute, dar neterminate” (F.,
51), iar pe de alta parte, indiferenta fata de
bunurile existente ,,ce ma deranjeazad e ca
nu se Intretine ce s-a facut, vezi Parcul
Central, vezi inclusiv trotuarele care s-au
facut, partea care s-a stricat nu s-a reparat”
(F., 51). Calitatea slaba a executiilor lucra-
rilor publice reprezintd un nou factor de
nemultumire: ,,Canalizérile pe care le-au
facut in urma cu trei ani sunt mai proaste
decat cele din timpul Imperiului Austro-
Ungar care erau mult mai bune” (M., 28).

Observatiile respondentilor releva absenta
unui plan urbanistic care sa reglementeze si sa
clarifice modalitatea 1n care se poate
construi/restaura in oras ,,fiecare isi tencuieste
peretele cum vrea, isi face acoperigul cum
vrea, casele sunt prea ca la circ, nu existd un
stil (...) prea fara coerenta, prea diferite una de
alta” (F., 38). In perceptia respondentilor,
eterogenitatea constructiilor din oras tine de
responsabilitatea autoritatilor locale care poar-
ta Intreaga responsabilitate in modelarea ora-
sului: ,,ar trebui sa existe unitate, bun sim¢ si
control al autoritatilor asupra lucrurilor care se
petrec in oras; cosmetizarea pe care au inceput
sa o faca, au facut-o total haotic” (M., 29). Se
constata faptul ca oragul Suceava s-a dezvoltat
in interior prin construirea de cladiri moderne
in contrast i in detrimentul arhitecturii vechi,
facilitand constructia unui spatiu arhitectural
eclectic, un adevarat spatiu postmodern, care
favorizeaza dezvoltarea haotica si incontrola-
bila a spatiului (Harvey, 1935).

Opinia generald relevd mixul haotic al
elementelor prezente in interiorul orasului,
ceea ce creeazd o imagine obositoare: ,,in
orag vezi o mie de culori, beculete, dun-
gulite in sus, 1n jos, stalpi, bannere, cabluri,
flori pe stalp” (M., 28) la care se adauga
»claxoane, trafic, poluare, praf, toate devin
apasatoare” (M., 28). Se doreste o liniaritate
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a pozitiondrii elementelor vizuale in cadrul
orasului, care ar mai diminua din apésarea
urbana si, totodatd, ar sugera o oarecare
reducere a poludrii mediului si a celei
fonice. Starea de nemultumire ilustrata prin
opiniile respondentilor releva, intr-o mare
masurd, relatia orasului cu respondentii,
precum si eficacitatea practicilor spatiale n
viata sociald a urbei.

Societatea postindustriald a impus schim-
bari la nivel social, cultural, politic, dar, mai
ales, economic, aglomerarile urbane devenind
»extensii fizice ale pietelor. Ceea ce vedem si
abstractizam ca orag este o retea fizica de
fabrici, birouri si drumuri, toate legate de
functia primard de acumulare de capital si
vulnerabile la decddere prin devalorizare”
(Walton, 1993, 308; apud Chelcea, 2008, 13).
Acumularea de capital impune o dominatie a
spatiului printr-o permanentd constructie si
deconstructie a spatiilor. Din punctul de ve-
dere al productiei, societatea postindustriald
tinde catre producerea de bunuri intangibile
(IT, Publicitate etc.) prin explozia industriilor
creative care initiaza printre altele §i procesul
de regenerare urbana i, prin urmare, un nou
tip de dezvoltare economica (Chelcea, 2008).

Aceste modificari au permis dezvoltarea
si ajustarea unor noi tipuri de practici cu
scopul de a revitaliza orasul. Totusi, asa
cum reiese din radiografia facutd orasului
Suceava, atdt prin prisma practicilor spa-
tiale, prin pozitionarea centrelor comerciale
si a cdilor de acces, cat si din perceptia
respondentilor asupra orasului cu referire la
dominatia spatiului prin proiecte publice
sau private, Suceava este un oras eterogen
care nu a apropriat, prin politicile sale,
spatiul la nevoile cetitenilor.

Uzina de Apa, pretext pentru
regenerarea urbana a Luncii
Sucevei

Pe langa elementul economic, orasele
sunt entitati culturale, intr-o continua evo-
lutie, ce contin concretizari ale ,,oragului in

obiecte”, reprezentdri ale trecutului, din
prezent si catre viitor (Loures, 2009). Cla-
dirile, n acest sens, sunt documente con-
crete, amprente ldsate de fiecare epoca in
structura orasului respectiv. Pornind de la
monumentele medievale la cladirile inter-
belice si, nu in ultimul rand, la constructiile
perioadei industriale, se observa un mozaic
arhitectural specific oragelor targ. Locuitorii
urbei congtientizeaza aceastd mostenire
arhitecturald, o internalizeaza, fiind sinte-
tizata cel mai bine in expresiile ,,face parte
din istoria noastra” (M., 58) sau este ,,0
marturie pentru posteritate” (F., 50) si o
identificd ca fiind ,,emblema orasului” (M.,
58). Fiecare peisaj traditional exprima o
senzatie unica a spiritului locului (genius
loci) care ajutid la definirea identitatii si
reprezentarii spatiale. Locurile §i monu-
mentele speciale primesc o valoare simbo-
lica care ajutd in orientarea individului in
spatiu si timp. Peisajele, cladirile, monu-
mentele contribuie la definirea identitatii
locale si nationale, dar, in acelasi timp, sunt
modelate de ideologie si politica (Antrop,
2005). Spatiile cu incdrcatura istorica
precum Cetatea de Scaun, Cetatea Scheia,
Manastirea Zamca, Manastirea Sfantul
Ioan, Turnul Rosu, Statuia Iui Stefan,
Cinematograful, Muzeul de istorie, cladirile
din Strada Armeneasca sunt enumerate de
respondenti ca reprezentand locuri prin care
orasul se identifici cu diferite perioade
istorice. Toate aceste monumente sunt ,,0
parte de istorie pentru populatia Sucevei”, o
dovada cda ,a mai fost cineva Inaintea
noastra” (F., 20), manifestdndu-se o dorinta
crescutd a locuitorilor spre conservarea si
salvarea monumentelor cu Insemnatate
istorica din oras.

In contextul spatiului urban, cladirile de
importantd arhitecturalda detin un loc bine
determinat in reprezentarea respondentilor,
ilustrand, In cea mai mare parte, simbo-
listica spatiului si legaturile indivizilor cu
trecutul. Un trecut internalizat, apropriat din
punctul de vedere al reprezentarii.
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Uzina de Apa constituie o exceptie a
spatiului sucevean, pentru ca, desi este
construitd in aceeasi perioada cu multe
dintre monumentele Sucevei amintite mai
sus, ea reprezintd o constructic ale cérei
sens §i scop si-au pierdut nivelul de
constientizare publicd, un sit a carui repre-
zentare a fost uitatid, pe de o parte prin
amplasarea cladirii intr-un spatiu perceput a
fi interzis, zona serelor din Lunca Sucevei
si, pe de alta parte, prin pierderea functio-
nalitdtii principale de alimentare cu apa.
Pozitionarea Uzinei in Lunca Sucevei nu
constituie un fapt intdmplator, ci a urmarit
adaptarea conditiilor tehnice la contextul
geopolitic actual in acea perioadd prin pre-
zenta administratiei austro-ungare. In con-
textul postmodern, prin madrirea circum-
ferintei orasului, Uzina de Apa se afla pe
drumul secundar ce duce spre fostele sere
ale Sucevei, la intersectia dintre centrul
orasului si spatiile comerciale construite pe
malul stang al raului, exact pe fosta linie de
granitd. Uzina, prin pozitionarea sa in con-
textul spatial al fluxurilor de capital mate-
rial si social, faciliteazd promovarea unui
motiv justificat de regenerare a zonei pre-
ponderent virane in care se afld, atdt prin
accesul usor la centrele de interes urban si
anume: parcul Sipote, centrul orasului,
centrele comerciale, cat si prin valoarea de
simbol pe care o detine. Zona serelor, prin
Uzina de Apd, reprezintd un potential spatiu
al aproprierii, un pretext pentru transfor-
marea zonei Intr-un spatiu de promenada
sau de agrement, care sa respecte tendintele
verzi contemporane.

Perceptia actuala asupra zonei serelor in
care se afla uzina este negativa, cu prepon-
derenta in randul acelora care nu o frec-
venteazd, fiind asociatd cu ideea de loc
abandonat, pustiu, inundabil, neiluminat,
maidan, ,,genul ala de scorburd in care-ti
bagi mana si nu stii la ce sa te astepti” (F.,
27). Zona reprezintd, inca, pentru locuitorii
oragului, ,fostul spatiu industrial al
Sucevei”, un loc in care ,,nu prea gasesti
populatie, tot ce gasesti sunt firme si

uzine”, de aceea nu ar frecventa-o, pentru
ca inspira ,,nesigurantd”, mai ales pe timpul
noptii (F., 20). Motivele pentru care oame-
nii evitd zona uzinei de apa se inscriu ntr-o
coerentd a spatiului abandonat, a absentei
sale ca loc generator de activitati sociale.
Dominatia spatiului uzinei, prin acor-
darea dreptului de concesiune Ordinului
Arhitectilor, dar, mai ales, prin exercitarea
dominatiei, prin proiectul de regenerare
urband, a resuscitat interesul locuitorilor
pentru istoria veche a oragului si va aduce o
imbunatatire implicitd a perceptiei asupra
malului drept al Luncii Sucevei prin acti-
vitatile desfasurate in acest cadru. Rede-
finirea spatiului va fi un proces integrat, in
timp, in activitatile desfasurate in Uzina de
Apa sau in zona de imediata apropiere.
Capacitatea de a transforma uratul intr-o
sursa de admiratie, afirmd David Ley, poate
fi gasitd doar printre grupurile sociale
bogate in capital cultural, dar sarace in capi-
talul economic. Uratul sau cladirile indus-
triale parasite sunt transformate de cétre
artisti prin mijloacele pe care le au la dispo-
zitie plecand de la reconversia unor cladiri
vechi pana la cea mai simpld forma de
graffiti. Uratul, maidanul, industrialul devin
scene ale expresivitatii si creativitatii artei
urbane, un spatiu al spectacolului care este
apropriat, domesticit conform nevoilor
creative ale claselor creative. O forma a
aproprierii si a domesticirii spatiului indus-
trial sdlbaticit este reconversia industriala,
constituindu-se ca raspuns creativ-econo-
mic, in fata acumulérii de capital. Recon-
versia Uzinei de apa reprezintd un caz care
surprinde prin particularitatea sa’. Recon-
versia industriald devine, pe langd pers-
pectiva regenerdrii economico-culturale, un
model de contrabalansare a interventiei
capitalului corporatist care domind orasul
prin mega-constructii, contribuind, astfel, la
construirea specificitatii locusului urban
sucevean. Rezultatul acestor interventii pro-
duce un mixt urban post-fordist ce imbina
mai multe stiluri eterogene. Acest ecletism
arhitectural urmareste functii de satisfacere
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a intimitatii, dar §i crearea unui mare spec-
tacol urban (Harvey, 1990, 253).

Uzina de Apd este acum o formd a
uratului §i a ambiguitdtii, nsa istoria sa
contrazice aceastd perceptie actuald. Tre-
cutul istoric al uzinei descopera o cladire de
aproape 100 de ani vechime ce a functionat
pand in anul 1960, moment in care a fost
inlocuitd cu o statie mai modernd. De
atunci, cladirile nu au mai fost utilizate,
utilajele fiind, de altfel, dezafectate®. In
toatd aceastd perioadd de abandon, atitu-
dinile localnicilor fatd de cladirile uzinei
sunt antitetice. Cladirea contureaza in ima-
ginatia respondentilor diverse scenarii care
nu includ trecutul sdu industrial. Cladirea
uzinei este una de origine industriala, dar ea
nu este perceputd ca facand parte din
aceasta categorie, dat fiind faptul ca in
perceptia generald o cladire industriald este
reprezentatd de acele constructii generice
ale fabricilor i uzinelor comuniste. Acest
aspect a contribuit la cresterea ambiguitatii
cladirii i la dezvoltarea unui cadru meta-
foric In care cladirea poate deveni orice
,biserica”, ,sinagogda”, ,vama”, chiar si
»moard”. | Era si o confuzie, pentru cid nu
aveam multe scrieri despre Suceava veche,
eu aveam impresia ca ar fi niste cladiri
ramase de la fosta vama rutierd pe care o
intuiam pe aici, pe traseul asta. Nu cred ca
mi-am imaginat bine. In timp am aflat ce
este, de fapt” (M., 42).

Pentru multe dintre persoanele tinere
intervievate, reprezentarea Uzinei de Apa a
constituit un spatiu absent, neobservabil,
interzis. Nu au manifestat un interes ridicat
pentru cladire, deoarece cladirile dezafec-
tate sunt privite, in general, cu indiferenta si
respingere, dacd fInainte ,,nu reprezentau
altceva in afara de faptul cd sunt niste
darapanaturi”’(F., 27), dupa vizita facuta se
constata o apreciere pozitiva a uzinei ,,acum
cand am intrat, imi plac geamurile rotunde,
sunt foarte relaxante, (...) o sa fie ceva
destul de interesant” (F., 27). Interesul
scazut pentru Uzina de Apa a fost cauzat si
de dimensiunile exterioare modeste ale

monumentului: ,.spatiul este foarte mare,
din strada pare mai micd” (F., 27) sau ,,din
stradd se vede o cladire mititica, joasa” (F.,
70), ,,cu o arhitectura simpla” (M., 30), dar
si a faptului cd este mascatd vizual prin
diverse elemente: ,,din strada se vede numai
varful din cauza copacilor pe timpul verii si
a gardului 1nalt” (F., 70). Gardul este un
element al spatiului privat, o forma a domi-
natiei spatiului, ce limiteazd §i ascunde
cunoasterea, dar, in acelasi timp, starneste
imaginatia producand zvonuri, scenarii §i
povesti ce dau un caracter hiperbolic
locului.

Monumentul este amplasat intr-o zona
consideratd a fi neatractiva, dar respondentii
declara cd accesul la Uzina de Apa se
realizeaza usor: ,,As putea spune cd e in
buricul targului, ca centrul administrativ e
mai sus, dar centrul asocierii e, mai de-
graba, pe aici. Cred cad si pe hartd l-am
vedea ca un centru cit de cat geometric,
avem un cartier enorm acolo, practic cel
mai mare, un altul mai mic aici, practic
toate drumurile trec pe aici si, ca sa nu zic,
ca daca atata lume merge la mall, de ce nu
ar veni si aici (M., 42)”. ,Ideea e ca se
ajunge, este aproape” (M., 58). Este o
Lirecere spre zona comerciald” (M., 45),
deci se poate ajunge usor; ,este foarte
apropiata de soseaua principala, nu vad ce
probleme vor intdmpina cei care vor sa vina
aici” (M., 27). Uzina se afld in ,,apropiere
de statia de autobuz si de oras (F., 20), chiar
este amintitd si ,existenta unui drum de
acces prin spatele uzinei” (M., 33). Se
constatd ca persoanele care folosesc auto-
turismul personal pentru deplasarea prin
orag apreciaza zona Uzinei de Apa ca fiind
mai greu accesibila, intarind faptul ca fluxul
de trafic din zona este aglomerat. Totodata,
conducatorii auto au o perceptie deformata
asupra distantei pietonale dintre centrul
orasului spre Uzina de Apd ca fiind mai
mare, iardsi se declard nemultumiti de
amplasarea statiilor de autobuz: ,statia de
autobuz este mult mai la vale sau mult mai
sus” (M., 33).
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Existd anumite elemente care maschea-
za prezenta uzinei de privirile trecatorilor,
cladirea uzinei este vizibila doar dintr-o sin-
gurd directie, Gara Burdujeni spre centrul
oragului. Totodatd, prezenta unor cladiri
mai Inalte si voluminoase, precum firma de
transport, benzinaria Luckoil si, mai ales,
spalatoria auto, blocheaza accesul vizual.
Problema vizibilitatii este intaritd de exis-
tenta unui gard Tnalt care exprima pe de o
parte ideea de intimitate, departajare de
exterior, excludere si, pe de alta parte, star-
neste curiozitatea de a descoperi ce se afla
dincolo. ,,Este o zona paraleld cu o arterd
principald (...) si ea este si ascunsd, asa cd
nu ai cum sa o remarci. Cu toate cd, daca
stai sd te uiti atent, o poti vedea din multe
locuri, dar nu o bagi in seama pentru ca este
o cladire cu o arhitectura simpla, dar pro-
iectata cu detalii mai bogate” (M., 30). ,,Din
stradd se vede o cladire mititica, joasa.
Inainte de revolutie era intretinuti foarte
frumos, dar din strada se vede numai varful
din cauza copacilor pe timpul verii §i a
gardului 1nalt” (F., 70). Problema accesi-
bilitatii si a vizibilitatii nu sunt considerate
impedimente in realizarea proiectului de
reconversie industrialad, am putea spune ca
aceste doua trec pe un loc secund, pentru ca
»prezenta lui aici (a centrului) nu va fi atat
de importantd, cat faptul ca activitatile si
actiunile lui vor atrage oamenii” (M., 30).
in concluzie, indiferent unde ar fi amplasat,
un astfel de centru, el va prezenta un grad
crescut de interes pentru locuitorii orasului.
Mai mult, faptul ca uzina este amplasata in
apropierea centrului oragului si a centrului
comercial are un potential inalt in atragerea
indivizilor.

Localizarea uzinei se realizeaza cu difi-
cultate, chiar si persoanele varstnice si nu i
ofera o atentie deosebita. La polul opus, se
evidentiazd 1n randul vizitatorilor uzinei
categoria bogatd in capital cultural, intere-
satd de uratul spatiului urban; de cei care,
desi nu cunosteau multe din trecutul sau si
nici nu aveau o imagine clara asupra arhi-
tecturii sale, au fost conectati la prezentul

uzinei §i preocupati de viitorul acesteia.
,,Am fost atrasa de locul asta de cand m-am
mutat in Suceava, faiceam naveta zilnic spre
orag dinspre gara Burdujeni §i mereu ma
intrebam ce este acolo. De cand ne-am
mutat in orag, nu am mai avut acces la
cladire. A fost visul meu, am urmarit multi
ani daca se Intdmpla ceva cu aceastd
cladire” (F., 37). Proiectul de refunctio-
nalizare si transformare a Uzinei in Centru
de Arhitecturd, Cultura Urbana si Peisaj a
constituit, astfel, un bun prilej pentru ca
acest spatiu incert si devind un loc al
aproprierii si redescoperirii: ,,O cunosteam,
noi eram interesati sa venim, de ani de zile
cautam sa vedem ce se intdmpla cu ea” (M.,
42). Interesul fata de cladire nu s-a oprit
doar la o apreciere vizuald, ci a condus la
descoperirea senzoriala a uzinei, chiar cu
riscul incdlcarii spatiului privat. ,,Eu am
intrat aproape prin efractie acum vreo
cincisprezece ani aici, incd era drumul cétre
sere §i tinea de o societate care inca
functiona. Nu stiam cad are subteranele
astea. Eu credeam cd sunt niste cladiri la
suprafatd si nu aveam nici elemente de
comparatie, locul asta era mai dificil de
decodificat” (M., 42).

Cu ocazia portilor deschise, Uzina de
Apa s-a constituit ca un spatiu dezvrdjit a
carui ambiguitate s-a pierdut in spatiul
concret al uzinei si 1n detaliile istorice. Se
constatd diferenta clard de perceptie intre
grupurile participantilor si non-participan-
tilor in ceea ce priveste aprecierea pro-
iectului de reconversie, astfel, primul grup
manifesta un entuziasm ridicat, referitor atat
la activitatile care se vor desfasura aici, cat
si in aprecierea modificarilor survenite in
urma reconversiei. Cel de al doilea grup, al
non-participantilor, nu manifestd acelasi
optimism pentru succesul proiectului, chiar
se constatd o oarecare rezervare, desi apre-
ciaza proiectul ca fiind benefic pentru oras.
Acest lucru se datoreaza, in cea mai mare
parte, stimulului ,Uzina de Apa” care
fascineaza, mai ales, prin amenajarea spa-
tiilor interioare, ,,s-au gandit la o trecere
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foarte frumoasa dintr-o sala in alta, este
ceva nou” (F., 38). De la partea inferioara a
rezervoarelor care fascineaza prin masi-
vitatea i forma peretilor, la cea superioara
care atrage prin luminozitate, degajand o
atmosfera calda, uzina de apa se constituie
ca un univers nou al aproprierii si folosirii,
dupd cum afirma un respondent: as putea
chiar sa locuiesc aici (F., 27).

Proiectul Uzina de Apa este apreciat
prin legatura pe care o are cu trecutul §i prin
simbolica pe care o detine, ,.faptul ca este
pretuit trecutul este un lucru bun pentru
viitor si pentru istoria orasului” (F., 50), dar
si unul prin care se relevad si se reinvie o
situatie istoricd ,,de apreciat ca In Suceava
in urma cu 100 de ani, lumea era atit de
civilizata” (F., 50). Totodata, propunerea de
creare a unui Centru de Arhitecturd Cultura
Urbana si Peisaj constituie un suflu nou,
intr-un oras perceput ca fiind mort din
punct de vedere economic §i cultural, astfel
ca initiativa de regenerare industriald are, in
perceptia respondentilor, implicatii econo-
mice si culturale benefice pentru oras:
,,acest centru nu face decat sd aduca cinste,
noi ne mandrim ca localnici cd avem ce
arata. Si chiar este un lucru nou” (M., 58).

Ca spatiu al reprezentarii, Uzina de Apa
a fost in cea mai mare parte uitatd, de aceea
am fost interesati de culegerea informatiilor
capabile sa reproducd trecutul, dar care
poate contribui la intelegerea sitului pre-
zent. Din acest motiv, am cautat persoane
care sa ne descopere vechea Uzind de Apa
cu inceputurile sale, perioada in care inca
alimenta orasul cu apd. Desi majoritatea
respondentilor de peste 60 de ani aveau
cunostinte vagi despre ceea ce fusese
inainte aceastd cladire, am intalnit doua
persoane care au fost capabile sd poves-
teasca experientele lor trecute in Uzina de
Apé. La o simpla vedere a unei fotografii
vechi, uzina isi reporneste mecanismele cu
care a fost Inzestratd de austrieci prin
vorbele batranului de 102 ani. Schitele
cladirii, documentele istorice sunt, astfel,
completate din memoria acestuia. ,,Asta e

Uzina de Apd din Suceava. Pe timpuri a
fost ales aici in Suceava un cetdtean pe care
il chema Cavaler Franz Des Lorges si sub
conducerea lui s-a facut Uzina Electricd si
Uzina de Apa, instalatia de apa si incendii
din oras, Spitalul, Primaria, Prefectura (...).
In limba germana se numea Wasserwerk. Se
vorbea multd germana pe aici” (M., 102).

Regulile interioare de functionare ale
uzinei erau stricte, pentru ca apa reprezinta
un domeniu strategic pentru securitatea si
sanatatea populatiei, ,,era foarte moderna pe
timpul acela, nu aveai voie sa intri In inca-
pere decét cu sandale. Uzina Electrica si de
Apad erau proprietatea primariei. Ficeam de
serviciu la Uzina de Apd, curdtam barele
acelea, cu pompe cu chestii, o curatenie ce
nu a vazut lumea” (M., 102). Detalii pre-
cum prezenta unei pliaci de marmurd cu
inscriptia ,,Sub 1inteleapta conducere a
impdratului Franz s-a construit aceasta
uzind” (M., 102) sunt importante si ajuta la
reconstituirea cadrului interior al uzineli,
incd de la primele zile de functionare: ,,por-
neau pompele, apa se extrigea din apa
Sucevei, erau citeva fantdni mai incoace
facute unde se filtra apa. Si pompa apa sus
pe Zamca si apoi in conducte in oras. Si
avea instalatii de incendiu pe toate strazile
laturalnice, asta sub Austria” (M., 102).

Cea de-a doua persoana care detinea
cateva informatii despre trecutul Uzinei de
Apd a fost cea care ne-a precizat, fara a fi
intrebatd in prealabil de existenta acesteia,
ca aceasta este una din cladirile vechi ale
Municipiului Suceava care ar trebui mai
bine valorificatd. Povestea aceasta este
legaté de locul Uzinei de Apa si de copilaria
unei varstnice de 72 de ani. Pentru aceasta,
Uzina de Apd a reprezentat un spatiu
ambiguu incd de pe vremea copilariei: ,, la
acea varstd nu aveam notiunea de uzina de
apa” (F., 72) si a continuat s fie definit ca
un spatiu incert nu atat prin istoricul si
functionalitatea cladirii, ci prin faptul ca nu
era cunoscutd starea actuald a constructiei
»NUu stiam ce s-a mai intamplat cu ea.
Mergand spre Mall, era casa de apa, este o
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cladire veche, veche. Eram mai indrazneata
si cu un grup de fetite mergeam pana acolo,
la Uzina de Apa, unde mamica avea o
familie prietend. Acum cand am vézut ca se
reconstituie, chiar m-am bucurat (...) e
pacat. imi aduc aminte gardul, dar se vede
si dupa fierul forjat. Eu, asa ca interes
personal, s vd spun eram prea mica §i
nestiutoare ca sa-mi atragad atentia (...).
Eram mica si colindam pe acolo zona aia,
am crezut cd s-a demolat. Am aflat ieri sau
alaltaieri la televizor cd Incad mai este.
Foarte interesant. Am vazut-o pentru prima
datd cam pe la 10 ani, sa stiti ca pe vremea
aceia mai era si o casa a administratorului.
Prin anii ’50 aici locuia administrator
familia Tetiva” (F., 72).

Aceste detalii ajutd la reconstituirea
unui cadru istoric, la identificarea si con-
solidarea trecutului cladirii. Trecutul uitat,
de majoritatea sucevenilor, se reintegreaza
in spatiul imaginatiei prin povesti si
simboluri capabile sa genereze noi activitati
in spatiul urban sucevean. Pentru spatiile
reprezentarii, ale imaginatiei, media si
indivizii poarta responsabilitatea raspandirii
mesajului pentru a crea din Uzina de Apa
un locus accesibil, integrat si integrator.

Concluzii

Societatea romaneasca este definita
printr-un cadru social spontan care preia din
modelele vestice diverse patternuri, contri-
buind, astfel, la crearea unui spatiu eterogen
compus din elemente ale societatilor prein-
dustriale, industriale si postindustriale.
Conceptul nostalgiei dupa spatiile indus-
triale pentru vestici este preponderent de
valorizare si acceptare a spatiului in cadrul
comunitatii, in timp ce pentru Roméania
nostalgia pentru industrie este de a regreta o
sursa de venit. Reconversia industriala in
Romania se realizeaza la propunerea unor
elite cu aspiratii postmoderne orientate spre
valorificarea spatiilor neconventionale.

Orasul postmodern se constituie ca o
succesiune de istorii uitate care si-au pier-
dut din insemnatatea sociala, fiind con-
semnate doar in carti si documente, ele
revin in atentia publicd doar prin eve-
nimente marcante. O astfel de istorie este si
Uzina de Apa care si-a recapatat pozitia atat
prin trainicia cladirii §i aproprierea spatiilor
interioare, cat si prin orientarea culturald
actuala care a favorizat valorificarea i
utilizarea ei. Uzina de Apa este un obiect
simbol, cdruia i se adaugd un nou sens. Din
punctul de vedere al utilizarii spatiului,
Uzina de Apa nu se nscrie In niste functio-
nalitati tipice de utilizare, ci reprezinta un
mix intre nevoia pragmatica de utilizare ca
spatiu de birouri §i nevoia morala de pro-
movare culturald si muzeificare. Se constata
o dihotomie de tipul profit/nonprofit sau
public/privat integratd in complexul arhi-
tectural prin amenajarea interioara a uzinei
(apud Chelcea, 2008). Vechile rezervoare
de apa devin spatii de expozitie, implicit,
spatii publice, iar camerele de Intretinere
ale uzinei sunt transformate in birouri
forme ale spatiului public.

Spatiul ambiguu, precum Uzina de Apa,
care nu poate fi incadrat intr-o categorie,
este perceput ca fiind impur, un obiect
nelalocul lui (Douglas, 1966; apud Chelcea,
2008, 362). Uzina de apa este un astfel de
spatiu care, prin pierderea functionalitatii, a
detaliilor istorice si prin amplasarea sa in
Lunca Sucevei a favorizat crearea unei
imagini a spatiului ambiguu. Aceastd per-
ceptie a Inceput sa se schimbe odatd cu
derularea proiectului de reconversie si, in
timp, cladirea uzinei va fi integratd in
totalitate in realitatea cotidiana a orasului.
Acecasta integrare se va face pentru ca
proiectul este perceput de catre locuitorii
urbei ca fiind pozitiv pentru dezvoltarea
orasului, dar si datorita faptului ca orasul se
dezvolta, ,,se mareste, cercurile concentrice
mentionate anterior se dilatd incorporand
zone care, initial, aveau alte functiuni”
(Chelcea, 2008, 25). Pentru Lunca Sucevei
si implicit pentru Uzina de Apa aceastd
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dezvoltare va contribui la frecventarea
zonei §i la cresterea vizibilitatii. Uzina de
Apd ca spatiu al ambiguitatii se distinge
prin simpla comparare a celor doud grupuri
de respondenti, participanti si, respectiv,
non-participanti, constatdndu-se o diferen-
tiere a gradului de constientizare asupra
potentialului cladirii.

Prin proiectul de reconversie industriala
Uzina de Apa nu s-a urmdrit doar rein-
ventarea Luncii Sucevei, ci a oragului ca

Note

Activitati culturale in oras ca mod de
determinare a practicilor spatiale.

Proiectul a fost initiat prin redescoperirea
simbolisticii §i a potentialului cladirii de
catre arhitect ca reprezentant al clasei
creative si a fost sustinut de sectorul non-
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