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STUDII

DE LA CRIZA LA ,PERMACRIZA”
IN COMUNICAREA MEDIATICA DIN
ROMANIA

Alina POP*, Filip ALEXANDRESCU*

Abstract

The article examines how the crisis phenomenon is discussed in the Romanian
public communication environment. The authors argue that in the current context,
where society is marked by multiple crises, the term “permacrisis” has become
relevant, describing a state of permanent crisis affecting the society at multiple
levels. The authors analysed how the topic of crisis has been represented in the
Romanian media, focusing on articles published online between 2017 and 2022.
Through quantitative and qualitative analysis, the study highlights a significant
increase in crisis-related mentions since 2020, in the context of the COVID-19
pandemic. This increase indicates a shift in public perception and media discourse,
suggesting the normalisation and acceptance of the crisis as a constant state. Four
dominant themes associated with the crisis were identified in media discourse:
the economic crisis, the health crisis generated by COVID-19, the domestic
political crisis and the crisis generated by the war in Ukraine. These themes
illustrate the different facets of the permacrisis in Romania, from the economic
and social impact, to political uncertainty and the consequences of pandemics
and geopolitical conflicts. The paper highlights the importance of recognising
and understanding the phenomenon of permacrisis in Romanian society in order
to develop more effective strategies for managing crises and building a more
resilient society.
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Introducere

In timpuri in care reprezentarea dominanti despre lume este una a crizelor
(Fassin, & Honneth, 2022), analiza crizei sau a multiplelor crize care afecteaza
socictatea nu este un demers facil, obiectul social de analizat (fenomenul crizei/
crizelor) fiind dificil de individualizat, din cauza permanentizarii lui. Conform
definitiei de dictionar, criza este o faza in evolutia unei societdti marcata de mari
dificultati (economice, politice, sociale etc.) sau o perioada de tensiune, de tulburare,
de Incercari (adesea decisive) care se manifesta in societate (Academia Romana,
2010). Criza care, prin definitie, este conceputa drept o situatie speciala, iesita
din ordinea obisnuita, ajunge sd defineasca, datoritd multiplelor sale manifestari
recunoscute In societate, o realitate curenta, obisnuitd, sau, mai precis, o realitate
in mod obisnuit afectatd de instabilitate, incertitudine si nesiguranta.

Termenul ,,permacrisis” a fost declarat de Dictionarul Collins drept ,,cuvantul
anului 2022”". El semnifica permanentizarea situatiei de criza, descriind sentimentul
ca societatea britanica trdieste o perioada in care mai multe fenomene ce pot fi
calificate drept crizd se suprapun (rdzboi, inflatie, instabilitate politicd). Termenul
a fost 1nsa folosit si Intr-un context mai general, asociat provocarilor prin care
societdtile europene, nu doar cea britanica, au trecut in ultimii ani. De exemplu,
Christine Lagarde, sefa Bancii Central Europene, foloseste termenul ,,permacriza”
pentru a descrie situatia in care societatea trece de la o urgenta la alta, insistand
asupra faptului ca diversele crize care au afectat recent Europa (cea mai grava
criza financiard de dupa anii *30, cea mai grava pandemie de dupd 1919, cea mai
mare criza geopoliticd din Europa de dupd Razboiul Rece) s-au succedat rapid®. Ea
ii citeaza pe doi experti ai Centrului European de Politici Publice, care au propus
termenul de ,,permacriza” inca de la inceputul anului 2021, invitdnd autoritatile
sd reconsidere modul in care iau deciziile si gestioneaza problemele cetatenilor,
intr-un mediu care se schimba radical si iIn mod constant. Lumea in care traim,
spun ei, va continua sa fie caracterizatd de un grad mare de incertitudine, fragilitate
si impredictibilitate si in care volatilul devine ,,noul normal’.

Cuvintele nu sunt inocente. Pentru cercetatorii din stiintele sociale, patrunderea
unor noi termeni in limbajul obisnuit e semnul conturarii unei noi realitati sociale,
pe care indivizii si grupurile din societate se vad nevoiti sa o inteleaga si sd o
stdpaneasca si in functie de care actioneaza.

Pentru o intelegere gloabd asupra crizei in context roméanesc, prin demersul
nostru ne-am propus sa studiem modul in care realitatea sociald din Romania a fost
reprezentatd in termeni de crizd/e 1n ultimii ani. Am ales sa studiem comunicarea
de masa, adica aceea al carei continut explicit ajunge la ceilalti prin intermediul
diverselor mijloace comunicationale la care oricine ar putea avea acces.

Un prim obiectiv specific al cercetarii a fost sd identificim importanta pe care
tema crizei a capatat-o In discursul public roménesc in ultimii ani. Din punct
de vedere cronologic, anul 2020 este acela in care a fost decretata pandemia

100



STUDII

de COVID-19, care a creat o realitate sociald definita la nivel global in termeni
de crizd sanitard. Am dorit sa identificam salienta temei crizei si s compardm
pregnanta acestei teme in perioadele de dinainte si de dupa instalarea pandemiei
de COVID-19.

Un al doilea obiectiv specific a fost sd analizdm modul in care tema crizei/lor a
fost articulata in discursul public din Romania incepand cu anul 2020. Am reperat
continutul reprezentarilor sociale despre crizd/e din articolele publicate in cele
mai accesate surse online media, tindnd cont ca, datoritd dezvoltarii mijloacelor
comunicational-informationale, presa online a castigat tot mai mult teren intre
mass-media romanesti.

Ipotezele de la care plecam sunt acelea ca definirea situatiei in termeni de criza
a devenit pregnantd odata cu instalarea pandemiei de COVID-19 si cd, in actualul
context, termenul de ,,permacriza” contureaza realitatea sociala din Romania,
fiind articulat in discursul public prin referirea la o multitudine de crize care se
manifesta 1n acelasi timp.

Considerente teoretice in analiza mediatica a crizei

Procesul prin care un concept nou, nefamiliar si abstract, este apropriat, adica
devine inteles si capatd concretete, se produce prin intermediul constructiei
reprezentirilor sociale. In elaborarea sa initiald (Moscovici, 1961, 1976), teoria
reprezentarilor sociale a revelat modul in care o cunoastere de tip stiintific
(psihanaliza) a fost transformatd in cunoastere de simt comun. Dezvoltarile
ulterioare ale teoriei au aratat utilitatea ei in studierea unor fenomene si obiecte
sociale din afara domeniului circumscris al stiintei, dar care genereaza o dezbatere
vie la nivelul publicului, tocmai datorita caracterului lor de noutate si de interes
pentru cetateni (Wagner, 1994). Reprezentérile sociale sunt adevarate teorii de simt
comun, care sunt create si circuld in societate, permitand membrilor ei s cunoasca
realitatea si sd o stapaneasca (Jodelet, 1989; Moscovici, & Hewstone, 1983, 1984).

Reprezentarile sociale care circula in societate alcatuiesc universul ideatic
pe care 1l au la Indemé&nd membrii ei pentru a intelege fenomenele pe care le
traiesc. Reprezentarile sociale pot fi studiate deopotriva ,,in media ca si in mintile
oamenilor: ele formeazd parte din culturd ca si cognitia si trebuie prelevate si
studiate in ambele contexte” (Farr, 1995). Comunicarea sociala este domeniul in
care reprezentarile sociale pot fi reperate si studiate fara ca interventia cercetatorului
s influenteze in vreun fel producerea lor. In cadrul teoriei reprezentirilor sociale,
comunicarea de masa este conceputa ca o practicd sociala care construieste spatii
publice In care oamenii actioneaza, imitd, controleaza si se influenteaza reciproc
(Rouquette, 1996). Studierea continutului comunicarii de masa permite asadar
reperarea reprezentdrilor sociale care se formeaza si circuld in societate.
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Metodologie

Pentru urmairirea obiectivelor de cercetare, am recurs la o analiza cantitativa
si la una calitativa a discursului public despre crizd/e, prezent ITn comunicarea
de masa la care publicul romanesc a avut acces, prin intermediul mijloacelor
comunicational-informationale de pe platformele online de stiri si opinii. Analiza
a presupus mai multe etape care s-au desfasurat dupa proceduri diferite, pe care
le vom detalia in cele ce urmeaza.

Analiza cantitativa a comunicarii sociale despre criza incepand cu 2017

Prima etapa a cercetarii a urmarit reperarea importantei pe care tema
crizei a dobandit-o in discursul public romanesc pe parcursul ultimilor ani,
incepand cu anul 2017. Concret, am urmarit sa cuantificim articolele din
presa online, precum si publicatiile din blogurile personale si de pe retelele
sociale (social media) cele mai accesate Tn Romania, care contin mentiuni
ale termenului criza situat In context romanesc, incepand cu 1 ianuarie 2017
si pand la 31 octombrie 2022.

Cautarea extinsd a articolelor si a publicatiilor care au facut obiectul
analizei a fost realizatd in baza de date pusa la dispozitie de Zelist Monitor,
0 companie care monitorizeazd continutul mediatic din Romania si care si-a
oferit, pro-bono, sprijinul pentru realizarea acestei cercetari. Zelist Monitor
are in acest moment cea mai extinsd bazd de date electronicd in ceea ce
priveste presa online si social media din Romania, continand acces la 8.000
de publicatii media online, inclusiv comentariile lor, 95.000 de bloguri
personale si comentarii, 80.000 de pagini de Facebook, 85.000 de conturi
business de Instagram, 866.000 de conturi de Youtube, 300 de forumuri,
380.000 de conturi de Twitter, 149 de surse de tipul autoritati centrale si 387
de surse de tipul autoritati locale®.

In scopul primei etape a cercetirii noastre, mediile monitorizate pentru
identificarea articolelor de presa si publicatiilor social media, cu continut
scris, care mentioneaza termenul criza (cu desinentele) in context romanesc

au fost de doua tipuri:
— Presa — continand Presa online, Agregatoarele de stiri si Comentariile de
presa.
— Social media — contindnd urmatoarele medii: Bloguri, Twitter, Comentarii
bloguri, Facebook, Forumuri, Instagram, VK.com si TikTok.

102



STUDII

O prima incercare de cautare in aceasta baza de date, folosind strict expresia
»Criza”, a returnat, doar pentru ultimul an, un numar de peste 900.000 de intrari
(articole si publicatii din social media). Pentru a rafina rezultatele cautarii si
a elimina intrarile nerelevante pentru cercetarea noastrd (cum ar fi articolele
referitoare la criza prin care trece o anumita echipa de fotbal din lipsa unui antrenor
bun, criza unui dependent de droguri sau criza unui epileptic, criza politica prin
care trece Taiwanul sau Marea Britanie si alte subiecte internationale preluate de
presa din Romania), am realizat cautarea utilizand urmaétorii termeni-cheie:

CRIZA ROMANIA OR CRIZA ROMANIEI OR CRIZA ROMANEASCA
OR CRIZA ROMANESC OR CRIZA ROMANI OR CRIZA ROMANILOR
OR CRIZE ROMANIA OR CRIZE ROMANIEI OR CRIZE ROMANEASCA
OR CRIZE ROMANESC OR CRIZE ROMANI OR CRIZE ROMANILOR OR
CRIZE ROMANESTI OR CRIZEI ROMANIA OR CRIZEI ROMANIEI OR
CRIZEI ROMANEASCA OR CRIZEI ROMANESC OR CRIZEI ROMANI OR
CRIZEI ROMANILOR OR CRIZEI ROMANESTIL.

Analiza in aceasta prima etapa a constat in cuantificarea articolelor si publicatiilor
rezultate in urma cautarii si comparatia Intre numarul lor in perioada pre si post
1 ianuarie 2020.

Analiza de continut a discursului mediatic despre crizda/e in Romdnia

Pentru analiza reprezentarilor sociale despre criza in context romanesc, a doua
etapd a cercetdrii a constat in analiza calitativd a continutului comunicarii sociale
despre criza, reperat in articolele publicate in cele mai accesate surse online de
media.

Selectia surselor a fost realizatd pe baza informatiilor disponibile public in
Studiul de Audienta si Trafic Internet (SATI) realizat de organizatia Brat®, accesat
in luna octombrie 2022. Pe baza datelor despre traficul de internet (vizite, afisari,
clienti unici) al site-urilor de stiri (online media), le-am selectat pe primele opt
cele mai accesate la momentul interogarii studiului. Acestea au fost: www.digi24.
ro, www.antena3.ro, www.ziare.com, Www.evVz.ro, www.romaniatv.net, www.
hotnews.ro, www.g4media.ro, www.mediafax.ro.

Cautarea 1n arhivele electronice ale acestor website-uri s-a realizat dupa
aceleasi cuvinte-cheie ca in etapa anterioara, iar perioada cautarii a cuprins 34 de
luni, Incepand cu 1 ianuarie 2020 péana la 31 octombrie 2022.

Cautarea a returnat un numar total de 29.724 de rezultate, dupa cum urmeaza:
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Tabel 1. Numarul de mentionari ale termenilor-cheie de pe site-urile de stiri analizate

Site Mentiuni totale
digi24.ro 2.299
antena3.ro 2.469
ziare.com 5.416
evz.ro 4.381
romaniatv.net 5.031
hotnews.ro 3.988
g4media.ro 3.492
mediafax.ro 2.647

Distributia in timp a articolelor, atat pe an cét si lunard, se regdseste
mai jos.
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Figura 1. Distributia anuald a articolelor care includ cuvintele-cheie
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Figura 2. Distributia lunara a articolelor care includ cuvintele-cheie
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Numarul foarte mare de articole identificate in cele opt publicatii online a facut
necesara constituirea unui esantion randomizat, care sd includa acelasi numar
de articole din fiecare site si al carui continut sd poata fi analizat mai detaliat.
Randomizarea s-a realizat in trei pasi:

1) a fost extrasa lista articolelor aflate In baza de date din fiecare site (lista era
ordonata in functie de ziua/luna publicarii),

2) au fost randomizate folosind functia shuffle din php PHP 7.1.33 (cli)
(https://www.w3schools.com/php/func_array shuffle.asp), functie care foloseste
algoritmul de generare numere aleatorii Mersenne Twister,

3) din lista randomizata au fost extrase primele 1.024 de articole.

Aceastd operatiune a fost derulatd pentru articolele rezultate din cautarea in
fiecare site in parte. Numarul total de articole incluse in esantionul final a fost de
8.192, insumand 5.605.563 de cuvinte, dintre care 106.083 de tipuri de cuvinte
(sau cuvinte unice).

Acest esantion a putut fi analizat cu ajutorul unui software care permite analiza
automatica a textelor de mari dimensiuni, T-Lab, dezvoltat de Franco Lancia
(2004) si folosit anterior in cercetarile personale (Pop, 2014).

T-Lab opereaza pe un corpus care poate fi compus din unul sau mai multe texte,
care pot fi la randul lor divizate in mai multe subseturi, in functie de variabilele
folosite pentru descrierea si diferentierea lor. Variabila descriptiva retinuta de noi
a fost publicatia/site-ul, intrucat am ales sd analizam textele articolelor in mod
global, indiferent de momentul publicarii, perioada de analiza fiind limitata.

Dupa importarea textelor in program, T-Lab a operat, in mod asistat, eliminarea
cuvintelor ignorate (stop-words), cuvinte de legatura, prepozitii, conjunctii, care
nu sunt incércate de sens din punct de vedere lexical. Din cauza dimensiunii prea
mari a corpusului, functia de lematizare (reducerea cuvintelor din aceeasi familie la
radacina lor, numita in limbajul programului lema) nu a putut fi realizata automat.
Am procedat asadar la o lematizare manuald, reunind cele mai multe dintre
cuvintele care faceau parte din aceeasi familie la aceeasi lema. O etapd esentiala
pentru analiza, realizata in mod automat de program, a fost segmentarea textului in
contexte elementare, bucati de text de dimensiuni similare (max. 400 de caractere),
contindnd una sau mai multe fraze si compuse din mai multe unitati lexicale/leme.
Cele 8.192 de texte initiale au fost segmente in 96.368 de contexte elementare.

O ultima procedura din faza de pre-analiza a fost selectarea termenilor-cheie
dupa care s-a realizat analiza propriu-zisa. Din cele 106.083 de tipuri de cuvinte
pe care le continea corpusul, le-am selectat pe acelea care aveau mai mult de 800
de ocurente. Dintre acestea, am eliminat unii termeni lipsiti de sens, care nu au
fost inclusi in lista initiald de termeni ignorati. In total, analiza s-a bazat pe un
numdr de 545 de termeni-cheie (leme).

Dintre multiplele instrumente de analiza pe care le ofera programul T-Lab, am
ales sd utilizam pentru scopul cercetarii noastre analiza tematica a unitatilor de
context, care permite obtinerea si explorarea unei reprezentéri asupra continutului
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corpusului prin intermediul unor clustere tematice, care contin un set de contexte
elementare caracterizate prin acelasi pattern de termeni-cheie. Aceastd analiza
permite identificarea principalelor teme prezente Intr-un corpus sau in subsistemele
lui, examinarea caracteristicilor lor si a relatiilor de aseméanare si deosebire dintre
ele (Villano, Prati, & Palestini, 2008).
Metoda pentru obtinerea clusterelor urmeaza mai multi pasi:
— Constructia unui tabel de date in care intersecteaza unitatile de context
(contextele elementare) cu unitétile lexicale;
— Gruparea unitatilor de context, pe baza masurarii coeficientului cosinus;
— Inregistrarea fiecirei partitii obtinute, iar pentru fiecare dintre ele:
— Constructia unui tabel de contingentd in care sunt intersectate unitatile
lexicale cu clusterele (n x k);
— Efectuarea Testului chi-square pentru toate intersectiile tabelului de
contingentd;
— Analiza corespondentei tabelului de contingenta unitati lexicale x clustere.
Aceastd procedura realizeaza, In prima faza, un tip al analizei co-ocurentelor,
apoi un tip al analizei comparative, in care sunt folosite categoriile noii variabile
(clustere tematice), obtinute in prima faza, pentru a forma tabelul de contingenta.
Ca pentru orice analiza automatica a textelor, programul folosit nu este cel care
realizeaza interpretarea datelor, acest rol revenindu-i cercetatorului. Interpretarea
se bazeaza pe graficele si tabelele produse in timpul analizei de catre program si
presupune intelegea logicii statistice si interpretarea iconologica de catre cercetator
(Villano et al., 2008).

Rezultate

Analiza cantitativa a comunicarii sociale despre criza incepdand cu 2017

Prima etapa a cercetarii a urmarit reperarea importantei pe care tema crizei a
dobandit-o in discursul public roménesc pe parcursul ultimilor ani, incepand cu
anul 2017. Concret, am urmarit sa cuantificim articolele din presa online, precum
si publicatiile din blogurile personale si de pe retelele sociale (social media)
cele mai accesate In Romania, care contin mentiuni ale termenului criza situat
in context romanesc, incepand cu 1 ianuarie 2017 si pand la 31 octombrie 2022.
Datele obtinute sunt indicative pentru importanta sau proeminenta temei ,,criza”
in discursul public, reprezentat atdt prin articolele din presa online consacrata
(site-urile de stiri si opinii cele mai accesate din Romania), cét si prin publicatiile
unor agenti independenti, creatori de continut mediatic in social media.

Numarul total al publicatiilor care au rezultat in urma cautarii dupa termenii-
cheie (criz_ si Romén_) poate fi observat in tabelul de mai jos.
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Tabel 2. Frecventa referirilor la criza inainte si dupd pandemie (2017-2022)

An Presa Social media
2017 107.618 33.181
2018 87.821 25.145
2019 88.961 30.200
2020 379.467 143.675
2021 25.873 73.970
31.10.2022 | 20.296 74.769

Observam o crestere importantd a referirilor la crizad in context roménesc
incepand cu anul 2020, cdnd numarul publicatiilor despre criza/e, inevitabil
asociate crizei sanitare pe care a generat-o pandemia, a crescut de peste 4 ori fata
de anul precedent, atat in presa mainstream cét si in social media. In anii ulteriori
izbucnirii pandemiei (2021 si 2022), numarul publicatiilor despre criza s-a redus
la jumatate fatd de anul 2020, dar a continuat sa fie semnificativ mai mare (mai
mult decat dublu) decat in anii anteriori pandemiei (2017-2019).

Aceste rezultate, cu o valoare mai descriptiva, nu sunt totusi lipsite de
importantd. Ele sunt indicative pentru evolutia discursului public despre criza in
Romania si sustin ideea ca, din anul 2020, el incepe si fie normalizat. in masura in
care referirile la criza se vor péastra la un nivel important si de acum 1ncolo, putem
califica perioada in care trdim ca fiind definita social ca fiind una de ,,permacriza”.

Analiza de continut a discursului mediatic despre criza/e in Romdnia

Pentru analiza reprezentarilor sociale despre crizd in context romanesc, a
doua etapa a cercetarii a constat in analiza calitativd a continutului comunicarii
sociale despre criza, reperat in articolele de stiri publicate pe cele mai accesate
opt platforme online de media: www.digi24.ro, www.antena3.ro, www.ziare.
com, Www.evz.ro, www.romaniatv.net, www.hotnews.ro, www.gdmedia.ro, www.
mediafax.ro.

Clasificarea articolelor retinute pentru analiza (N=8.192) in categorii relevante
ne-a permis identificarea temelor dominante cu privire la criza in discursul mediatic
romanesc si explorarea lor.

Un numar de 91.261 de contexte elementare (reprezentand 93,47% din total) au
fost clasificate. Partitia cu cel mai mare decalaj (diferenta dintre valoarea indexului
sdu si a partitiei precedente) a fost cea care a segmentat corpusul in patru clustere
tematice. Fiecare cluster obtinut a primit o etichetd, dupa inspectarea atenta a
caracteristicilor lui, mai precis a termenilor-cheie specifici si a variabilelor care
definesc elementele de context care 1i contineau.
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Figura 3. Distributia principalelor teme (clustere tematice) din materialul analizat

Clusterul etichetat ,,Politica interna” este cel mai incércat, cuprinzand 30,8%
dintre contextele elementare clasificate, urmat de cel care reuneste termeni din sfera
,Economiei” (27,6%). Clusterul referitor la criza sanitara, etichetat ,,Covid-19”,
dupa cel mai pregnant termen specific pe care il contine, reuneste 23,8% dintre
unitatile de context, iar cel despre razboiul din Ucraina doar 17,8%.

Tabelul 3 prezinta, pe coloane, cei mai importanti termeni-cheie care in mod
specific apartin fiecarui cluster. Ei sunt ordonati descrescator, in functie de valoarea
obtinutd in urma aplicarii testului chi-square asupra tabelului de contingenta.

Incarcatura fiecdrui cluster in fiecare categorie a variabilei independente ,,site
online” sau, cu alte cuvinte, prezenta fiecarui cluster printre articolele publicatiilor
online analizate poate fi observata in Figura 4 si in Tabelul 4.

Se observa ca anumite surse de informatii au o predilectie pentru anumite teme.
De exemplu, sursa Hotnews discutd mai frecvent criza in contextul economic si
sanitar. Pe de altd parte, Digi24 si G4Media acordad un spatiu mai extins crizei
generate de razboiul din Ucraina. Definirea politicii interne in termeni de criza
pare a fi cea mai pregnanti la cele doua site-uri care sunt si arondate unor posturi
de televiziune, si anume Antena 3 si Romania TV. De asemenea, si site-urile de
stiri Evenimentul zilei si Mediafax asociaza criza cu probleme de politica interna.

108



STUDII

Pr0zsE 7ADUVIN | €6°€SS'T 31103104d | SETSLT 14vevdy | Tv'89v'T IYVOIVA
7SGESE INY3INTYd | 87695 T INVLIAS | 22°006'T Twdv13aa | LSYLIYT dld
¥9°906°€ TNYLSININ | SO‘8EL'T THVLINVS | TS'EET'C TIDM4ANOD | 9T0TS'T VNVd
1€'606°€ JIAOdNT | 8€CT6'T TNYVIANN | 6¥°8LEC vi3ia| oeTvL'T v3Y¥31534D
SE0TO'Y -E_\,_im«% L6'S86'T VIVIA | OV'0EPT voIiand3d | 8EV9L'T TYVIDONVNIH
8€'885'Y NJV10ID | 2TET00'C 140D | €9'8S¥°C NILNd | 0966L'T I4VIN
ET'EVL'Y SNV | 99°G8T°C ILN3IDVd | 0€88%°C ILINN | £¥'T92°T YNN1
79698t IYVYNYIAND | §8°205°C INVOSYH3d | €6°20C°€ N3dlg| £L0'0SET NV
9£'8/0°S LINIAVTYVd | S8°22L°C VLIN3IDYN | ¥29TCE ANY3LXT | T8'8YY'T INTNNY
P7'61€9 NI¥O14 | 6¥°€STE ILVLIYOLNY | £LLTSTE J1IVLIMND3S | 99°99t°C 3ILVT4NI
vr'vvL 9 NVEHO | LEOTV'E "NIDOVA | 0Z°06T°€E VNS | £T'SSS'C 34315340
oT'ervL J1INIQ3ISIUd | S¥'S6v'E [MNZVD | 6ET0V'E VIVINYY | SP'v¥9°C INV
L2'T58S°L SINNVHOI | TS‘9€8°€ JIQ3IN | S9/2TY VAOQIOW | 6€°99Z°€ ANVOITIN
6S'€CT'6 ¥SN | SLTY0v IIVIVNYS | €8°0Ev't V40 | ¥8TOV'€E V1vid
¥52€€6 NLID | ZEVT6'S SNYIAYNOYOD | T9‘9vE'8 TUVLITIN Y| 86T6E'Y 3QYvININ
68°669°0T "NY¥3IAND | ¥STT6°S “34VLD34NI | 00°€89°0T OLVYN | 6L'9vv'¥ 1NNV
96'€TL 0T alLyvd | 61°7z6'S JINIANVd | €T°LE0TT 109Zvd | 06°06€9 ERE
LETBLTT INd | €£'T9T'L TIVDIQAN | SSTY8TY VISNY | 94°24T'8 oyn3
TT99€ 1T adsd | 68°9/9'6 6TAINOD | €E0'6V6°CY YNIVYON | 86°L179'8 131
¥ CIHD INI10d %0 | € 2IHD 6TAINOD €0| ¢ ZIHD VNIVYON 20| T ¢IHD 3INONOD3 TO

A2]SNJO 1MADI21Y 1jp100SD 101fi22dS 40J1UdULIZ] DZIIDUY € [2GD]

109



SOCIOLOGIE ROMANEASCA - VOLUMUL 22(1)/2024

68°6€0°'T | YISININ-INIYD | €£'8TS VZNVD | T0‘S6€ vidn1l| 26TTL 4Ng
78°00T'T IVIODIN | €0°£9S T31VINdOd | €80y 3INIQ3SIUd | £6°06L haleld
60°0CT'T TNNNOQA | 0€VLS MO | LL'6CY IINNINN | SO0‘708 LVY1SIDIYNI
8T'OVT'T 143937V | €¥°/LS YOUYNSYIN | OE‘9Ew LVINNANS | T4'9¢8 1Nzvas
€E'T6T'T | ¥OTILVLNd3IA | 78L8S VINVHNOIS | vL'6tY INNIMYS | 99878 INT3AIN
86°90C'T VINIQ3S | 82°959 IINAIWVO | £949% I43INIA |  OE‘€L8 NIYVIVS
76°0SC°'T JILIT0d | 9680/ INWILSIS | €£°96Y IvYINI| 88'GZ6 NIgan
9v‘9LT'T Y00830v4 | C0'€TL VIVIDOS | 66°01S JLINSNVYL | ¥9°L€6 121N
60°C6€'T | 3ILNLILSNOD | T9°92/ v | IS VANNINN |  £6CS6 VONVe
0zZ‘e9r't Ny3Ian | 1v'oeL JYVSIDIN | ET‘09S INIYOLIMIL |  79'8S6 3dV0Ydv
65°/7S'T DI1LN0d | 06'v¥L YO1INVOSHId | 61795 YO1YIDVHY | 8/'6TO0'T YONNIA
16°80L'T 4NV | 66°TSL 31INVOSY3d | T00Z9 vNIZ| TE9€0'T AILVYINIXOYdY
LY'TIL'T von | 1TeiL JUYNSYIN | ¥T°€29 vSIYud | SETOT'T IINVdINOD
GL°0SL'T dINaN | 04664 VSOV | £2'8€9 INIVIID | TSSIT'T vavolyid
¥6'G8L'T 311¥3931V | £S'SE8 INIWVO | T5'¥99 JHL| 8L49TT 319¥3N3
ST°/08'T SNdS | £L1€6 IILYNLIS | €T6SL VIYVW | 6V'TLTT 1Nd3yL
01828'T 3ILTV0D | £8'986 I4NSYIN | SL°6SL dO13LVIS | 9€00€'T INVE
0S‘10T°C SO10ID | €€°LV0'T ANIINO | €0°996 VINO1Od | OV'9TE'T VIYVOTVA
98GZT'C VYNZNID | GE‘690°'T J1VLIdS | 9€°0LT'T vdodN3 | vL0€E’T I1LILSIANI
76S€S°C VOILITOd | SY'EET'T IIYVLS | O¥'SLS'T 3131VIS | 0S'SOP'T 1N2S3¥d
€e‘s/E€E Y3INIYd | ESPTF'T | INIAVIIQIIN | 0S'T69'T VAIMIOdI | St'6v7'T T1S0D

110



STUDII

88'08€ NYENIIN | €0'8VE ZVD | 6S'TLC 1N43s TT'vT9 VAL
9891V ANILSNS | £9°SSE VIYVLIS | S0°8LT TNYAVvD 12529 AN
[4%:1%% TvY¥v103a | €8v9¢ IIDINY3S | 80°08¢ ILYVIN 8.'629 [4NANOA
SE‘8SY NJS3dod | ST'0EY [ILYINYOANI | ¥8°06¢ Nvasog ¥8299 “1OVHINOD
78'T69 1va3ayINI | £8°0LY VIVLI | €L°€6C 1VINNNV L2'0L9 V1vd
ov'vesL YOLDIA | 298P DnNand | Lv'see INTNITISNOD 96'189 13AIN
T¥'€08 1NLSO4 | 99981 VLNALSISY | 8T’€CE -O_._.<Zm_m_._%7__/“ 9€'%¥89 3SNdoyd
¥0'8.8 10N | 86'68Y INON | ¥0'8EE FHGNIIN Y1'T0L [4NLINIA
7s‘0z6 ALVLIYOIVIN | ¥€'80S vonand | zv'ove (o]} 1€'90L 3115Nd0yd
ST'€C6 Nva | TSTIS VIVODS | OT'8LE -O_._.<Zm_m_._%7__/__ €7'0TL V1vid

111



SOCIOLOGIE ROMANEASCA - VOLUMUL 22(1)/2024

Tabel 4. Distributia temelor in functie de sursa de informatii (numere absolute)

CATEGORY 01_ 02_ 03_ 04_POL. | TOTAL
ECONOMIE | UCRAINA | coviD19 INT

_SITE_ANTENA3 2.008 928 2.329 3.272 8.537
_SITE_DIGI24 2.638 3.244 2.385 2.990 11.257
_SITE_EVZ 3.250 1.506 2.420 3.723 10.899
_SITE_G4MEDIA 2.921 3.797 2.625 4314 13.657
_SITE_HOTNEWS 5.231 1.641 3.483 2.061 12.416
_SITE_MEDIAFAX 2.672 2.332 2.030 3.844 10.878
_SITE_ 2.822 1.344 2.510 4.046 10.722
ROMANIATVNET

_SITE_ZIARECOM 3.633 1.476 3.952 3.834 12.895
TOTAL 25.175 16.268 21.734 28.084 | 91.261

B 0 _ECOWOM

3

3

Perco of 100
g

E

Figura 4. Distributia temelor in functie de sursa de informatii (frecvente)

VARIABLE < SITE >

B 02_uC R o_covots B 04_POL_N1
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Concluzii

Prin analiza noastrd am dorit sa identificim salienta temei crizei in discursul
mediatic romanesc $i sd compardm pregnanta acestei teme in perioadele de
dinainte si de dupa instalarea pandemiei de COVID-19 Mai mult, prin scrutarea
continutului articolelor din presa online publicate incepand cu anul 2020 am
urmarit identificarea reprezentarilor sociale despre criza sau, mai bine zis, crizele
care s-au succedat.

Tema crizei a devenit pregnantd in discursul public din Romania incepand cu
anul 2020, de la debutul pandemiei de Covid-19, asa cum releva numarul total
de articole referitoare la criza in context romanesc publicate in perioada ianuarie
2017-octombrie 2022. Studierea continutului unui esantion aleatoriu de articole
publicate in perioada ianuarie 2020-octombrie 2022 de catre cele mai accesate
site-uri de stiri si opinii a permis identificarea a patru teme dominante cu care a
fost asociat subiectul ,,criza” de catre presa romaneasca. Acestea pot fi considerate
ipostaze ale crizei/lor care definesc realitatea romaneasca: criza economica, criza
generata de razboiul din Ucraina, criza sanitard si criza politica.

Doua dintre aceste domenii sunt, Intr-adevar, susceptibile de a fi interpretate
in termeni de criza. Situatia sanitard indusd de pandemia Covid-19 a avut evident
semnalmentele unei crize: aparitie brusca si neasteptatd, desfasurare rapida si
ampla si, in urma intarzierii aparitiei vaccinului, a lasat n societate sentimentul
ca institutiile nu au capacitate de raspuns. Asemanator, razboiul din Ucraina a
apdrut rapid si a generat o situatie ampla si incerta in plan national, mai ales prin
numarul de refugiati, prin proximitatea conflictului si prin efectele economice.
Cele doua situatii de mai sus au contribuit la generalizarea ideii de criza — sugerand
un sentiment de crizd perpetud sau permacrizd — care nu este neaparat justificat.
Cu toate acestea, referirile repetate la criza au creat, cel putin pentru perioada
analizata, o noua realitate pe care Incearca sa o surprinda inclusiv prezentul volum.

Ne putem interoga asupra efectelor definirii situatiei In termenii unor crize
care se succed rapid in societate. In ce masura aceasta va afecta starea de spirit a
populatiei si va putea inspira politici publice eficiente, concepute drept strategii
de raspuns? Riscul perpetudrii ideii de permacrizd nu poate fi neglijat. Vom
putea fi fie in situatia unor neintrerupte urgente, care reclama intotdeauna masuri
extraordinare, care pot sfida chiar valorile pe care s-a construit democratia
romaneasca, fie ideea de criza se va banaliza, criza devenind noul ,normal”. Dar
riscul major este ca, indiferent de situatie, problemele profunde, de subdezvoltare,
care au marcat societatea romaneascd in postcomunism sa nu fie in mod lucid
adresate (Zamfir, 2023).
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Note

'BBC, 1 noiembrie 2022, https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-63458467 .

?Leadership intimes of crisis - Speech by Christine Lagarde, President of the ECB, at Manager
Magazin’s Top100 women in German Business, Hamburg, 27 April 2022 https://
www.ecb.europa.cu/press/key/date/2022/html/ecb.sp220427 1~1bb33143fc.
en.html.

3 Zuleeg, F., Emmanouilidis, J.A. and Borges de Castro, R. (2021). “Europe in the age
of permacrisis”, European Policy Centre, 11 March. https://www.epc.eu/en/
Publications/Europe-in-the-age-of-permacrisis~3c8alc.

4 https://www.zelist.ro/monitor/.

SBRAT este o organizatie nonprofit a industriei de media si publicitate, care are ca membri:
editori de presa scrisa si online, agentii, regii si clienti de publicitate, difuzori de
presd, companii ce detin statii radio, companii de outdoor si alti terti interesati.
https://www.brat.ro/sati.
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